Mazumtirdzniecibas nozares tendences

2017.gada 1. un 2. ceturksni

Mazumtirdzniecibas nozare ir ka spogulis visai Latvijas tautsaimniecibai, jo $i nozare ir viena no tam,
kura var manit nodok|u izmainas, bezdarba ietekmi, ka ari algu pieaugumu, u.tml. Tapat mazum-
tirdznieciba var novérot sezonalitates, laika apstak|u un svetku ietekmi.
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralds statistikas parvaldes datubdzes datiem

2017. gada vérojama bezdarba limena samazinasanas Latvija — 2017. gada janija tas jau veidoja tikai
8%, kas ir viszemakais bezdarba limenis pédejo astonu gadu laika.

Noturiga bezdarba limena samazinasanas, salidzinajuma ar pagajuso gadu, vérojama visos valsts region-
os. Ari Nodarbinatibas valsts agenturas (NVA) Sopavasar veiktas darba devéju aptaujas rezultati norada,
ka 2017. gadu darba deveji vérté optimistiskak neka 2016. gadu un prognozé zinamu pieprasijuma
stabilitati vai pat pieaugumu; ka ari 2017. gada jaunas darba vietas varétu izveidot 11% no visiem
Latvijas darba devéjiem.?

Balstoties uz faktisko bezdarba limena noturigo samazinasanas tempu, var pienemt, ka 2017. gada
bezdarba limenis varétu but mazaks neka 9,4%, ko ari prognozeja Latvijas Republikas Finansu min-
istrija $i gada sakuma. Lidz ar to varétu ari sagaidit vérojamu pieprasijuma pieaugumu mazum-
tirdznieciba.?

'Centralas statistikas parvaldes majaslapa, sadala,Nodarbinatiba un bezdarbs”: https://goo.gl/2PSvdB

2Nodarbinatibas valsts agentdras majaslapa, sadala,Jaunumi’, NVA direktore E. Simsone: Registréta bezdarba limenis samazinas visos valsts regionos:
https://goo.gl/YaUM93

3Latvijas Republikas Finansu ministrijas majaslapa, sadala,Galvenie makroekonomiskie raditaji un prognozes”: https://goo.gl/ZrciE1



Inflacija
Precu un pakalpojumu cenu parmainas (% pret iepriekséja gada attiecigo periodu)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centrdlas statistikas parvaldes datubdzes datiem

Péc vidéjiem ceturksna inflacijas pieauguma raditajiem, salidzinajuma ar iepriekséja gada atbilstoso
periodu, 2017. gads sacies ar augstiem inflacijas tempiem 1. ceturksni. 2017. gada 2. ceturksni patérina
cenas turpinaja augt, bet inflacijas temps jau nedaudz samazinajas. So kopéjas inflacijas samazinasanas
tempu galvenokart ietekméja gan partikas, gan nepartikas precu inflacijas tempa samazinajums 2.
ceturksni. Savukart patérina cenas pakalpojumiem pret pagajusa gada 2. ceturksni palielinajas straujak
neka 1. ceturksni. Kopuma patérina cenas 2017. gada 2. ceturksni salidzinajuma ar iepriek$éja gada
attiecigo periodu pieaugusas par +3,1% (péc vidéjiem ceturksna inflacijas tempiem).

2017. gada 2. ceturksni patérina cenas bija zemakas neka pagajusa gada attiecigaja perioda (péc
vidéjiem ceturksna inflacijas pieaugumiem) kartupeliem, makaronu izstradajumiem, alkoholiskajiem
dzérieniem, alum, miltiem un citiem graudaugu produktiem. Runajot par visu pre¢u un pakalpojumu
inflaciju, 2017. gada 2. ceturksni patérina cenas bija (vidéji) zemakas neka pagajusa gada attiecigaja
perioda apgéerbiem un apaviem.

Péc Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem no partikas grupam 2017. gada otraja ceturksni
cenas joprojam aug, bet ar mazaku inflacijas tempu: svaigam/atdzesétam zivim, svaigiem augliem un
darzeniem, risiem, sieram, biezpienam, cukuram, ievarijjumam un medum.

Sogad nelabvéligo laika apstaklu dé| vietéjo darzenu un auglu raza ir nedaudz vélak neka citus gadus.
Pieméram, pirmie vietéjie kartupeli ,Maxima Latvija” veikalu plauktos bija pieejami tikai jdlija, lai gan
iepriekséjos gados tos varéja iegadaties jau junija otraja puseé.

Pécsibriza prognozém, ceram, ka lielai dalai darzenu un aug|u nepiecie$amos apjomus vietéjie audzétaji
spés nodrosinat. Tacu nelabvéligo laika apstaklu dé| Sogad vietéjo abolu raza varétu bat mazaka. Lidz ar
mazakiem apjomiem tirga varétu rasties deficits, kas attiecigi ietekmétu abolu cenu.



Darba algas, ienakumi un pirktspéja

Neto darba algas pieauguma temps (%, pret iepriekséja gada atbilstoso periodu)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralds statistikas pdrvaldes datubazes datiem

Sakotar2016.gada4.ceturksnipalielinajas darbaalgas pieaugumatemps pret pagajusa gada attiecigo
periodu, kas ari tupinas 2017. gada 1. ceturksni. Viens no neto algas pieauguma ietekméjoSiem
faktoriem Sogad pirmaja ceturksni ir 2017.gada palielinata valsts noteikta minimalas algas likme.

Pozitivs skats attieciba uz pirktspéjuir ari, Swedbank”Finansu institGtam, kas kopa ar pétijumu centru
SKDS nesen veica iedzivotaju aptauju, kura ir redzams, ka ,kopuma optimisms par savu un savas
gimenes finansialo situaciju pieaug, un treSdala Latvijas iedzivotaju uzskata, ka pédéjo tris gadu
laika ta ir uzlabojusies.”* Ari,Maxima Latvija” veikta aptauja vasara (sk.,Maxima mazumtirdzniecibas
kompass” 2. dalu) parada, ka 32% Latvijas iedzivotaju uzskata, ka vinu ienakumi pédéjo 12 ménesu
laika ir palielinajusies.

Mazumtirdznieciba partikas veikalos

Péc salidzinosi neliela mazumtirdzniecibas partikas veikalu tirgus pieauguma $i gada 1. ceturksni
(+2,5%), ka tika prognozéts, tad jau 2. ceturksni ir vérojams daudz straujaks pieauguma temps,
sasniedzot 6,9% pieaugumu pret pagajusa gada to pasu periodu. Tik liels pieaugums ir saistits gan ar
svetku ietekmi (Lieldienas Sogad svinéjam aprili un maija svétku brivdienas Sogad bija garakas neka
pérn, ari Ligo svéetku brivdienas ir atstajusas ietekmi uz pardosanas apjomiem), gan ar specializéto
partikas veikalu straujo attistibu. To apgrozijuma pieaugums Sogad, salidzinajuma ar pagajuso gadu,
sakot no marta, jau parsniedz + 40%.

“Swedbank Finansu institata majaslapa, sadala,lkdiena”: https://goo.gl/6J9ZQE



Kopéjais mazumtirdzniecibas apgrozijums partikas veikalos

Apgrozijums, tikst. EUR
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas pdrvaldes datubdzes datiem

Mazumtirdzniecibas apgrozijuma izmainas specializétajos un
nespecializétajos veikalos salidzinajuma ar iepriekséjo gadu (%)

Pieaugums pret iepriekséjo gadu, %

2%
17%

3% 0%

2 3 4 5 6 778 9 10 m mii1 2 3 4 5 6

!
20162017

[

Mazumtirdznieciba nespecializétajos veikalos, kur parsvara tirgo partikas produktus

[

Partikas, dzérienu mazumtirdznieciba specializétajos veikalos

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem



Kopsavilkums:

. 2017. gada junija bezdarba limenis bija tikai 8%, kas ir viszemakais bezdarba limenis pédéjo
astonu gadu laika. Balstoties uz faktisko bezdarba limena noturigo samazinasanas tempus, var
pienemt, ka 2017. gada bezdarba limenis varétu but mazaks neka 9,4% péc Latvijas Republikas
Finansu ministrijas prognozem. Lidz ar to varétu ari sagaidit vérojamu pieprasijuma pieaugumu.

. 2017. gada 2. ceturksni patérina cenas bija zemakas neka pagajusa gada attiecigaja
perioda (péc vidéjiem ceturksna inflacijas pieaugumiem) kartupeliem, makaronu izstradajumiem,
alkoholiskajiem dzerieniem, alum, miltiem un citiem graudaugu produktiem.

. 2017. gada otraja ceturksni cenas joprojam aug, bet ar mazaku inflacijas tempu: svaigam/
atdzesétamzivim, svaigiem augliem un darzeniem, risiem, sieram, biezpienam, cukuram, ievarijumam
un medum. Savukart sviestam straujaks cenu pieaugums bija novérojams vasaras ménesos, kas
skaidrojams ar piena tauku sadardzinajumu pasaulé.

. Sliktie laika apstakli ir atstajusi ietekmi ari darzenu un auglu razu. Var gadities situacija, ka
tirgQ pietriks nepiecieSamie apjomi, kas savukart varétu veicinat deficitu, kas attiecigi var ietekmét
ari cenu svarstibas.

. Péc salidzinosi neliela mazumtirdzniecibas partikas veikalu tirgus pieauguma Sigada 1. ceturksni
(+2,5%), katika prognozéts, tad jau 2. ceturksniir vérojams daudz straujaks pieaugumatemps, sasniedzot
6,9% pieaugumu pret pagajusa gada to pasu periodu, kas skaidrojams gan ar svétku ietekmi, gan
ar specializéto partikas veikalu straujo attistibu. To apgrozijuma pieaugums Sogad, salidzinajuma ar
pagajuso gadu sakot no marta, jau parsniedz +40%.



Pétijums par iedzivotaju iepirkSanas paradumiem un

2. DA I,-A makroekonomikas raditaju ietekmi uz tiem

Pétijums tika veikts $i gada jalija ar pétniecibas centra SKDS starpniecibu. Taja piedalijas 1005 Latvijas
iedzivotaji vecuma no 18 lidz 74 gadiem.

Pétijuma mérkis bija noskaidrot Latvijas iedzivotaju iepirkSsanas paradumus, ka ari makroekonomikas
raditaju ietekmes novertéjumu uz majsaimniecibu ienakumiem un tériniem.

Lielveikals péc iespéjas tuvak majam vai darbam

Visiecienitakas iepirkSanas vietas ikdienas pirkumiem 75% iedzivotaju, lidzigi ka iepriekséeja pétijuma
veiksanas perioda (77%), ir lielveikali. Tacu, iestajoties pavasara un vasaras sezonai, varam novérot
lielaku interesi par mazaka formata veikaliem - 37% (iepriek3éja ,Maxima mazumtirdzniecibas
kompass” apskata i gada maija raditajs bija 33%), kuri atrodas arpus Rigas teritorijas, ka ari nedaudz
vairak jeb 33% iedzivotaju izvélas iepirkties tirgl (iepriekseja, Maxima mazumtirdzniecibas kompass”
apskata pavasari Sis raditajs bija 28%).

Veikalu izvele, lai veiktu lielaku dalu savu ikdienas pirkumu
(partikas un saimniecibas preces)

Respondentu ipatsvars (%)
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Joprojam vairumam aptaujato iedzivotaju (58%), izvéloties, kura veikala veikt lielako dalu savu
ikdienas pirkumu, ir svarigi, lai veikals bitu péc iespéjas tuvak majam vai darbam. Tapat, izvéloties
iepirkSanas vietu, iedzivotajiem ir svarigs veikala piedavatais preCu sortiments, atrasanas vieta
(pa celam uz/ no darba), zemas cenas, precu kvalitate, akcijas, atlaides, érta iepirkSsanas un veikala
sasniedzamiba.



Kriteriji, péc kuriem majsaimnieciba izvélas veikalu, kur veikt lielako dalu savu
ikdienas pirkumu (partiku un saimniecibas preces)
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Péetijuma dalibniekiem bija janoverte (5 punktu skala) sava apmierinatiba ar dazadiem Latvijas veikalu
tikliem tados parametros ka sortiments, partikas precu kvalitate, cenu limenis, veikala pieejamiba
un sasniedzamiba, apkalposanas kvalitate, érta iepirksanas, veikalu dizains, interjers un atmosféra.
Rezultati rada, ka kopuma vertéjumi ir biezak pozitivi neka negativi, turklat visos parametros veikalu
tikli tika noverteti ar 3 un vairak punktiem.

Visaugstako vértéjumu iedzivotaji pieskira veikalu tiklu veidotajiem sortimentiem, kuru noveértéja
vidéjiar 3,9 no 5 iespéjamajiem punktiem. Toties vismazak Latvijas iedzivotaji ir apmierinati ar veikalu
tiklu piedavato cenu limeni. Sis parametrs tika novértéts tikai ar 3,4 punktiem. Salidzinot iegitos
rezultatus ar pavasari veikto pétijumu par iedzivotaju iepirkSanas paradumiem, tendence saglabajas.



Latvijas ieverojamako mazumtirdzniecibas tiklu novértéjums péc zemak noraditajiem kritérijiem (skala no 1

lidz 5, kur 1 nozime , pilniba neapmierina’, bet 5 -, pilniba apmierina”)
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Vairakums Latvijas iedzivotaju jeb 76% norada, ka pédéja gada laika vinu paradumi attieciba uz
iepirkSanos partikas veikalos nav mainijusies, proti, vini iepérkas aptuveni tikpat biezi. 17% iepérkas
retak, savukart 4% aptaujato norada, ka ir sakusi iepirkties biezak. Ari 3aja jautajuma ceturksna

ietvaros izmainas iedzivotaju paradumos nav notikusas.

Majsaimniecibas iepirksanas biezumu izmainas
partikas veikalos pédéjo 12 ménesu laika
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Censas iegadaties parsvara Latvijas razotaju produktus

Izvertéjot savas majsaimniecibas terinus pedéjo 12 menesu laika, 68% iedzivotaju norada, ka tie ir
palielinajusies, 24% — ka tie ir palikusi nemainigi, bet 4,4% respondentu mingja, ka tie ir samazinajusies.
Lidzigs atbilzu sadalijums bija vérojams ari iepriek$éja pétijuma.

Majsaimniecibas térinu izmainas partikas veikalos pédéjo 12 ménesu laika
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Runajot par pircéju uzvedibu attieciba uz partikas produktu iegadi pédéjo 12 ménesu laika,
teju tresSdala jeb 32% respondentu noradija, ka vini censas iegadaties parsvara Latvijas razotaju
produktus. 28% respondentu pédéja laika lielaku uzmanibu pievér$ produktu sastavam, pirms
to iegadajas, ka artap 25 - 26% respondentu censas izveléties sezonas produktus un veseligakus
produktus (ar zemaku tauku, cukura saturu, nesatur e-vielas, krasvielas, utt.). Visi iepriek$ minétie
apgalvojumi ir vairak raksturigi sievietém neka virieSiem. VirieSu vidu ir vairak to, kuri savos
paradumos pédéjo 12 ménesu laika neko nav mainijusi. Sada tendence novérota ari iepriek3éja
pétijuma pavasari.



Apgalvojumi, kuri raksturo respondentu uzvedibu pédéjo
12 ménesu laika attieciba uz partikas produktu iegadi
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Visbiezak iepérkas ,Maxima Latvija” un ,Rimi Latvia” veikalos

Lielaka dala jeb 74% no respondentiem noradija, ka visbiezak iepérkas,Maxima Latvija” veikalos,
72% - ,Rimi Latvia’, 29% -, Top!", 25% - ,Supernetto’, bet 24%,Mego” veikalos. Geografiski veikalu
izvéle at3kiras ari pa regioniem: ridzinieki un kurzemnieki dod priek3roku ,Rimi Latvia“, bet visos
paréjos regionos — ,Maxima Latvija” veikaliem. Vidzemé un Kurzemé respondenti ari salidzinoSi
loti biezi iepérkas ,Top!” veikalos. Sadi iedzivotaju paradumi tika atspoguloti ari iepriek3éja
pétijuma.

Veikali/veikalu tikli, kur respondenti iepérkas visbiezak
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sarkana krasa - zemakais respondentu %, kuri iepérkas 3aja tikla
zila krasa - visaugastakais respondentu %, kuri iepérkas $aja tikla



Cenas palielinas, bet ari ienakumu limenis pieaug

92% respondentu uzskata, ka pédéjo 12 ménesu laika paaugstinajusas patérina cenas visiem
produktiem un pakalpojumiem. 52% uzskata, ka cenas ir ievérojami paaugstinajusas, bet 40%
uzskata, ka cenas ir tikai nedaudz paaugstinajusas. Tostarp 92% respondentu uzskata, ka pédéjo
12 ménesu laika paaugstinajusas ari partikas precu cenas.

Patérina (visu produktu un pakalpojumu) cenas izmainas
pédéjo 12 ménesu laika péec respondentu viedokla
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Partikas precu cenas izmainas pédéjo 12 ménesu laika péc respondentu viedokla
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Véertéjot savus ienakumus, ap 33% respondentu apgalvo, ka 12 ménesu laika ir palielinajusies
vinu majsaimniecibas ienakumi, 45% respondentu uzskata, ka vinu majsaimniecibas ienakumi ir
palikusi nemainigi, betap 20% ir parliecinati, ka vinu majsaimniecibas ienakumiir samazinajusies.
Sadu tendenci varéja vérot ari iepriek3éja pétijuma.

Respondentu majsaimniecibu ienakumu izmainas pédéjo 12 ménesu laika
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Respondentu ipatsvars (%)

Katra ceturta majsaimnieciba vispar neplano savu budzetu

Teju puse jeb 48% respondentu majsaimniecibas tikai dazkart tiek rékinats, kam un cik daudz
naudas térét (ta notiek 51% majsaimniecibu, kuras ir bérni vecuma lidz 18 gadiem, un 46%
majsaimniecibu, kuras nav bérnu vecuma lidz 18 gadiem). Budzetu majsaimniecibas vienmér
plano tikai 24% respondentu. Savukart katra ceturta majsaimnieciba vispar neplano savu
budzetu. Gimenes budzeta plano3ana ir verojams neliels atslabums - iepriek3éja ,Maxima
mazumtirdzniecibas kompass” nozares apskata ta bija katra piekta majsaimnieciba.

Gimenes budzeta planosana respondentu majsaimniecibas
(kopa un gimenés ar/bez bérniem lidz 18 gadu vecumam)
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Lielaks pirkums - lielaka planosana

ledzivotaji diezgan nopietni uztver jautajumu par dargaku pirkumu veiksanu, proti, 60%
iedzivotaju norada, ka sadi pirkumi vienmer tiek ieprieks planoti, bet 26% respondentu norada,
ka tikai dazkart ieprieks ieplano dargaku pirkumu veik3anu.

Dargako pirkumu (sadzives un darza tehnika, mobilas ierices, audio/ video/ datortehnika,
autoriepas, méebeles, u.c.) planosana respondentu majsaimniecibas
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Respondentu ipatsvars (%)
Visbiezak iedzivotaji dargakus pirkumus veic no naudas summas, kas ieprieks ir tikusi uzkrata
vai ari iegadajas tikai tas preces, ko var segt no riciba esosas naudas, nekrajot un neaiznemoties.

Aptuveni 17% respondentu atzina, ka pérk dargakas preces vai nu lizinga, vai nu kredita,
noforméjot to pirkuma vieta.



Dargako pirkumu (sadzives un darza tehnikas, mobilas ieri¢u, audio/video/datortehnikas,
autoriepu, méebeles u.c. iegade) veikSanas veidi respondentu majsaimniecibas
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Izdevumi pieaug

Partikas preces un komunalie maksajumi ir tas precu kategorijas, kuram vairakumam iedzivotaju
ir palielinajusies izdevumi - ta norada attiecigi 80% respondentu, kuri minéja partikas preces un
61% respondentu, kuri minéja komunalos maksajumus. Salidzinajuma ar ieprieks veikto pétijumu
pavasarl, par 5% samazinajies to respondentu skaits, kuri uzskata, ka izdevumi palielinajusies
komunalajiem pakalpojumiem, savukart interneta, telefona un televizijas izdevumu pieauguma
novértéjums ir palielinajies par 15% (kopuma ta uzskata jau 50% respondentu).

Starp respondentiem, kuriem ir bérni vecuma lidz 18 gadiem, vairak ir to, kuri noradija, ka pedéjo
12 meénesu laika ir palielinajusies izdevumi partikas precém, apgérbiem, apaviem, transportam
un izglitibai. Jaunu cilvéku vidi vecuma no 18 lidz 24 gadiem un no 25 lidz 34 gadiem straujak
palielinajusies izdevumi restoranu un kafejnicu apmekléjumiem, gatavo édienu piegadei.
Savukart vecaka gadu gajuma cilvéki vecuma no 55 lidz 74 gadiem vairak neka citi ir pamanijusi
izdevumu palielinasanos veselibas pakalpojumiem.



Preces, pakalpojumi, aktivitates, kam pedéjo 12 ménesu laika ir palielinajusies majsaimniecibas izdevumi péc
respondentu viedokla
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Preces, pakalpojumi, aktivitates, kam pedéjo 12 ménesu laika ir palielinajusies majsaimniecibas
izdevumi péc respondentu viedokla (pa vecuma grupam)

Respondentu ipatsvars : Novirze no kopéja
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Mérki, kuriem paredzéti naudas uzkrajumi majsaimniecibas

Ka paradija pétijumu rezultati gan pavasari, gan vasara, kopuma ap 58% majsaimniecibu veido
uzkrajumus, to skaita, 18% respondentu katru ménesi atliek noteiktu naudas summu, bet ap
40% uzkrajumus veido neregulari. Pétijjuma vasara ludzam respondentus konkretizét, kadiem
mérkiem vinu naudas uzkrajumi ir paredzéti.

57% respondentu kraj naudu neparedzétu izdevumu seg$anai, 49% - ,nebaltai dienai’, jo
vini nav drosi par nakotnes ekonomisko situaciju, bet 42% - kada konkréeta dargaka pirkuma
veikSanai. Savukart 19% respondentu uzkrajumu veic bez konkréta mérka, jo paliek pari brivi
naudas lidzekli.

Jauno cilvéku vidd vecuma no 18 lidz 24 gadiem ir vairak to, kuri kraj naudu konkrétam
pakalpojumam vai pasakumam, ka ari vairak populari ir ieguldit naudu finansu iestadé vai
vértspapiros, lai gatu pelnu no procentiem. Respondenti vecuma no 25 lidz 44 gadiem vairak
kraj naudu kada konkréta dargaka pirkuma veik3anai. Vecaka gada gajuma cilvéki vairak kraj
naudu ,nebaltai dienai”, pensijai un lai atstatu naudu mantojuma bérniem vai mazbérniem.



Merki, kuriem paredzéti naudas uzkrajumi majsaimniecibas
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Kopsavilkums

. Karteja pétijuma rezultati liecina par iepriek$ minétajam tendencém Latvijas tirgu: vel arvien
visiecienitakais veikala formats ir lielveikals, kur$ ir blakus majam vai darbam ar pietiekosi lielu
sortimenta apjomu - cenas aspekts vairs nav veikala izvéles prieksgala.

. Gandriz katrs otrais Latvijas iedzivotajs izvélas veikalu ikdienas pirkumiem péc sortimenta
piedavajuma, bet katrs tresais loti nopietni attiecas pret precu izvéli, novértéjot to kvalitati, petot
produktu sastavu un noskaidrojot to izcelsmes valsti.

. Gimenes budzeta plano3ana ir vérojams neliels atslabums, jo jau gandriz katra ceturta
majsaimnieciba vispar neplano savu budzetu (iepriekséja,Maxima mazumtirdzniecibas kompass”
apskata 3i gada pavasari ta bija katra piekta majsaimnieciba).

. Kopuma ap 58% majsaimniecibu veido uzkrajumus dazadiem iemesliem. Savukart 19%
respondentu uzkrajumu veic bez konkréta mérka, jo paliek pari brivi naudas lidzekli.



Aktualais temats mazumtirdzniecibas nozaré - svaigas
3.DALA

galas un galas izstradajumu razosana un tirdznieciba

Svaigas galas un galas izstradajumu precu grupas ir pircéjiem ir vienas no vissvarigakajam, ka ari
tas svarigas precu kategorijas, kas ir ari vienas no pirktakajam ,Maxima Latvija” veikalos. Pédéjos
gados galas produkcijas kategorija ir notikusas dazadas izmainas sortimenta, ka ari pircéju
paradumos. Tapat Latvijas galas razoSanas nozare piedzivojusi daudz grutibu, kas saistitas ar
aréjiem un iek$éjiem nelabvéligiem faktoriem, tacu ta ir attistijusies.

Apskata tiekizmantoti gan Centralas statistikas parvaldes, gan ari,Maxima Latvija"iek3é&jie datiun
nozares ekspertu viedokli, ka ari pétijuma rezultati par Latvijas iedzivotaju paradumiem svaigas
galas un galas produktu lietosana uztura (turpmak teksta — pétijums), kas tika veikts (interneta)
sadarbiba ar pétniecibas centru SKDS 2017. gada julija, un taja piedalijas 1005 respondenti
vecuma no 18 lidz 74 gadiem.

Galas razosana Latvija

Vertéjot lopkopibas produktu razoSanu ilgtermina, ir vérojama galas razoSanas apjoma
samazinasanas laika posma no 2009. lidz 2012. gadam. Galvenie iemesli ir dzivu ctku un liellopu
eksporta pieaugums laika posma no 2010. lidz 2011. gadam?®, kas taja bridi uznéméjiem bija
finansiali izdevigak neka nodot dzivnieku galas parstradé. Peédéjo cetru gadu laika Latvija
ir redzams galas razoSanas apjomu pieaugums — ipasi izteikti tas ir novérojams Pierigas un
Vidzemes regionos. Tacu Latgalé un Kurzemeé ir vérojams razosanas apjomu samazinajumes.
Pierigas un Vidzemes regionos pédéjos gados strauji attistas tadi galas razoSanas uznémumi ka
cukgalas audzésanas komplekss SIA ,Ulbroka”, galas parstrades uznémums Z/S ,Kumelites” un
putnu fabrika ,Kekava”, kuri veicina kopéjo pieauguma palielinasanos galas razosana.

Lopkopibas produktu raZoSana pa gadiem (gala kautsvara, t)’
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Avots: ,Maxima Latvija” aprekini, pamatojoties uz Centralds statistikas parvaldes datubazes datiem

*Centralas statistikas parvaldes majaslapa, sadala,Notikumi”: https://goo.gl/apGVR1.
Centralas statistikas parvaldes datubazes, sadala ,Lopkopibas razosana regionos”: https://goo.gl/N8wegx.
’Centralas statistikas parvaldes datubaze, sadala ,Lopkopibas razosana regionos: https://goo.gl/9RTvzB.



Lopkopibas produktu raZosana regionos (gala kautsvara, t)
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Galas razo$anas apjomu samazinasanos Latgalé un Kurzemé liela méra kops 2012. gada ir
ietekméjis Afrikas caku méris (ACM), ierobezojot dzivu cliku un cukgalas tirdzniecibu. ACM
straujasizplatibas dél 2014. gada infekcijas skartajas teritorijas tika izsludinata arkartéja situacija,
pienemti vairaki lémumi, lai ierobezotu slimibas izplatibu®. Neskatoties uz to, ACM Latvija turpina
negativi ietekmét lopkopibas nozari.? Tikai 2015. gada vasara vien ACM skaris 212 majas cukas
Rezeknes, Mazsalacas, Ainazu, Staiceles, Ambelu un Vecsalienas pagastos.’® Runajot par lieliem
uznémumiem un saimniecibam 2017. gada, ACM ir skaris SIA ,Ancers” lielas ciku novietnes
,Rukas” Krimuldas novada Krimuldas pagasta ar 5023 dzivnieku lielu ganampulku' un,Buncos”
Salaspils novada ar vairak neka 8500 cuku lielu ganampulku, ka ari A/S ,Latgales Bekons” cuku
novietni ar aptuveni 6000 ciku lielu ganampulku Daugavpils novada.”™ Caku skaitam Latvija
samazinoties, ari galas parstrades uznémumi ir spiesti samazinat vai partraukt sadarbibu ar
vietéjam saimniecibam.

Vel viens aréjais faktors, kas ir ietekméjis razoSanas apjomu samazinasanos, ir Krievijas embargo
partikas produkcijai sakot no 2014. gada.

Mazas saimniecibas un to attistibu Latvija var negativi ietekmeét lielas razoSanas izmaksas, kas,
pieméram, var bat saistitas ar energoresursu cenu kapumu, un salidzinosi nelielas iepirkuma
cenas, kuras mazas saimniecibas ar savu realizacijas apjomu nevar nodrosinat. Lidz ar to var
rasties zaudéjumi un/ vai uznémuma likvidésana - ka piemérs 3Seit kalpo AS ,Ruks Césu galas
kombinats” likvidéSana 2013. gada."




Esam galédaji!

Lielaka dala jeb 97% iedzivotaju atzist, ka ikdiena partika lieto svaigu galu (cukgala, liellopa gala,
putnu gala, aitu un kazu gala, u.c. gala) un/vai galas produkti jeb izstradajumi (varita desa, cisini,
sardeles, cepamdesinas, zavetas/kupinatas/vitinatas desas, zavéta/kupinata/vitinata gala, galas
ruletes, aknu pastétes un galas maltites). Nedaudz lielaks galas édaju ipatsvars ir starp virieSiem
(97,5%), ka ari respondentiem vecuma no 35 lidz 44 gadiem (98,5%).

Respondentu ipatsvars, kuri sava uztura lieto galu un/ vai galas produktus
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Respondentu ipatsvars, kuri ed galu un/vai galas produktus, péc vecuma grupam (%)
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8Latvijas Republikas Valsts kontroles majaslapa, sadala,Jaunumi’, Valsts kontrole: papildus pieskirtais finansgjums nav apturéjis Afrikas caku méra
izplatibu: https://goo.gl/yiE1XT.

°Latvijas Republikas Valsts kontroles majaslapa: https://goo.gl/bgf64H.

1%L jepajniekiem.lv (2015), raksts,,Tuvaka gada laika Afrikas ciku méris atnaks ari lidz mums”: https://goo.gl/pSCi5y.

""Rigas aprinka avize (2017), raksts ,Pirmo reizi Sogad konstaté ACM majas cakam; skarta saimnieciba Krimulda ar 5023 dzivniekiem”:
https://goo.gl/nKemJH.

2Zinu agentara LETA (2017), raksts ,Atce| karantinu ACM skartaja,Ancers” ctiku novietné Salaspils novada”: https://goo.gl/Z65bp2

3L atvijas sabiedriskie mediji (2017), raksts ,Afrikas ciku méri konstaté ,Latgales bekona,” kur naksies likvidét 6000 caku”: https://goo.gl/ffow1o.
Zinu agentdra LETA (2013), raksts ,Likvidé maksatnespéjigo,Ruks Césu galas kombinatu™: https://goo.gl/bJoXmyY.



Ir vérojams atsevisku galas veidu razosanas apjomu pieaugums

Péedéjos gados pieaug putnu unliellopu, ka ariaitas galas razoSanas apjomi. Putnu galas razosanas
apjomu pieaugums 2015. un 2016. gada ir saistits ar aizvien lielako putnu galas patérinu gan
Latvija, gan Eiropa (eksports), bet liellopa un aitas galas razoSanas apjomu pieaugums - ar
eksporta pieaugumu, ko ietekmé pasaulé pieaugosais pieprasijums péc Siem galas veidiem.

Lopkopibas produkcijas razosana (tukst.t)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprekini, pamatojoties uz Centrdlas statistikas pdrvaldes datubdzes datiem

2016. gada Latvija kopuma sarazoti par 2% vairak galas neka 2015. gada. 42,5% no kopéjas
sarazotas galas ir no Pierigas regiona. Lielakais razo$anas apjoma pieaugums (+8,3 %) ir vérojams
aitas un kazas galai, ka ari liellopa galai (+3,7 %)."”

SCentralas statistikas parvaldes majaslapa, raksts,Pérn palielinajas sarazotas lopkopibas produkcijas apjomi”: https://goo.gl/PQtgEc.



Importa apjomi parsniedz eksportu

Svaigas galas un salitas galas izstradajumu eksports/ imports pa gadiem (kg)

Svaiga, saldéta, atdzeséta gala un subprodukti
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubdzes datiem

Centralas statistikas parvaldes dati liecina, ka vésturiski gan svaigas galas, gan galas produkcijas
importa apjomi ir daudz lielaki neka eksports, kas parada to, ka Latvija sevi ar galu pilniba
neapgada. Afrikas caku méris vél vairak palielinaja Latvijas atkaribu no importa, jo ik gadu
tiek iznicinati daudz dzivnieku, ka ari Latvijas galas parstrades uznémumi, kuri iepirka galu no
vietéjiem uznémumiem, bija spiesti partraukt sadarbibu ar tiem.'®

'®Neatkariga Rita Avize (2017), raksts ,Desas un gala maksa arvien dargak”: https://goo.gl/b5TzDu.



Galas eksports/ imports 2016. gada (kg)
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Ap 80% no galas eksporta/importa veido svaiga gala (t.sk. saldéta, atdzeséta gala un subprodukti).
Pedéjos gados pieaug putnu galas un liellopu galas eksports, kas var but saistits ar pieaugosu
pieprasijumu pasaulé péc Siem galas veidiem. Savukart cukgalas eksports samazinas. 2014. -
2015. gada Krievijas embargo un Afrikas cuku méra dé| Latvijas cikgala zaudéjusi nozimigus
eksporta tirgus, turklat parprodukcijas dé| samazinajies eksports ari uz tradicionalajam Eiropas
Savienibas valstim."”

Svaigas galas eksports péc galas veidiem (kg)
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Ciikgala, svaiga, dzesinata vai saldéta gala gaja un partika lietojami subproduki

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubdzes datiem

Latvijas Investiciju un Attistibas agentiras majaslapa, sadalas,Eksports” raksts,, Latvijas cikgalas eksporta vértibai 50% samazinajums"”:
https://goo.gl/uRvNGL.



Patérina cenas pieaug

Svaigas cukgalas cenas Sogad, salidzinajuma ar pagajuso gadu, ir nedaudz pieaugusas, jo tirgu
kopuma pietrakst svaigas cukgalas, ka ari Afrikas caku meéris ir atstajis ietekmi uz kopéjiem
pieejamajiem apjomiem tirgu.

Svaigas galas un galas produktu patérina cenu izmainas pret iepriek$éja gada atbilstoso periodu (%)'®
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Avots: ,Maxima Latvija” aprekini, pamatojoties uz Centrdlas statistikas pdrvaldes datubdzes datiem

Prieksroku dod vistas galai

Péetot pircéju svaigas galas patérina paradumu izmainas, var novérot, ka ar katru gadu arvien
lielaks ipatsvars ir tiesi vistas galai (cukgala ir 2. vieta). Vispirktakie svaigas vistas galas veidi
ir vistas fileja, stilbini un 3kinkisi, taCu arvien vairak pircéju SkinkiSus aizstaj ar vistas fileju.
Pieprasijums péc putnu galas pieaug ari visa Eiropa. Tas var but saistits ar to, ka cena vistas galai
nav tik augsta, ka ar1 ar to, ka cilveki uzskata putnu galu par veseligaku.

Svaigas galas pardosanas apjoma (kg) sadalijums (%)

2012 2013 ‘ 2014 2015 | 2016 2017.gada
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Cikgala Liellopagala Citagala Citaputnugala Vistasgala

Avots: ,Maxima Latvija” dati

8Centralas statistikas parvades ECOICOP klasifikacija:,,Gala un galas produkti” - cikgala un liellopu gala (svaiga, saldéta, atdzeséta), majputnu gala,
zaveéta, salita vai kapinata gala (t.sk. desas), citi galas izstradajumi (pastétes, konservi, produkcija ar galas pildijumu, un citi produkti).



Sekojot lidzi pircéju pieaugosajai interesei péc putnu galas, ,Maxima Latvija” piedava arvien
plasaku svaigas vistas un citu putnu galas sortimentu - 2016. gada putnu galas sortimenta
vienibu skaits ir divas reizes lielaks neka 2012. gada.

Svaigas vistas, titara un citu putnu galas sortiments (vienibu skaits)

300
253
250 o
: 216
; 159
116
0 ... _ RS B

2012 2013 2014 2015 2016
Avots: ,Maxima Latvija” dati
Svaigas galas pirksanas paradumi atskiras
Svaigas galas pirkSanas paradumi atSkiras gan péc pircéju vecuma, gan dzimuma. Viriesi biezak
pérk 3asliku un svaigas galas pusfabrikatus. Bet sievietes krietni vairak izvélas iegadaties putnu

galu, ka ari kotleSu masu un subproduktus.

Sieviesu un virieSu izvéle, iegadajoties dazadus galas izstradajumus (2016)

Viriedi Sievietes Starpiba
Svaiga cakgala 55% ’ 59% 3,3%
Svaiga vistas gala 77% . 85% » 7,5%
Svaiga liellopu gala 14% : 15% 1,2%
Svaiga titara gala 3% 4% 0,5%
Svaiga citu putnu gala 4% 5% 1,3%
Cita gala (vérsa, aitas, medijumu, trusa) 1% 1% 0,0%
Sva|gasga|a5pu5fabnkau20% ......................... 18% ...................... »2,1% .........
Svaigas putnu galas pusfabrikati 38% : 39% 1,3%
gva|ga p o ga\as e S 14% ......................... 21% ..................... 6’7% ..........
Svaiga kotlesu masa 39% » 43% ’ 41%
gva,gasga|assas|,k5 ................................................................. 19%14% ..................... : 51% .........
Putnu galas $asliks 6% 5% -1,0%
gva|gas ga|as - Smas AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 17% AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 18% AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 016% AAAAAAAAAA
Svaigas putnu galas desinas 1% 1% 0,0%
Svalgas ga|as SprrOdUkm ...................................................... 12% ........................ 17% .................... 4,6% ..........
Svaigas putnu galas subproduki 27% 37% 95%

[

Svaigas galas un to izstradajumu
pircéju ipatsvars sieviesu un viriesu starpa, %

Avots: ,Maxima Latvija” dati



Gadosjaunaku pircéjuvid (18 lidz 24 gadi) vairakir to, kuri pérk svaigas putnu galas pusfabrikatus
un mazak to, kuri pérk subproduktus', ka ari svaigo ctukgalu un liellopu galu. Savukart 25 lidz
44 gadu pircéju vida ir vairak vistas galas édaju, ka ari vini biezak izvélas 3asliku un svaigas
galas pusfabrikatus. Subproduktus vairak pérk pircéji vecuma no 45 gadiem. Vismazak 3aslikus
un pusfabrikatus izvélas pircéji vecaki par 65 gadiem.

Vistas gala ir visbiezak ieklautais galas veids ikdienas maltités

ledzivotaju pétijuma rezultati parada, ka 60% respondentu sava uztura lieto tikai tradicionalus
galas veidus (vistas, cukas, liellopa un titara galu) un vispar neéd tadu galu, ka jéra gala, trusa
gala vai medijumu gala.

Galas veidu sadalijums lietoSanai uztura (%)
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No divam lidz septinam reizém nedéla respondenti €d vistas galu (52%) un/vai cikgalu (46%).
Savukart tadus galas veidus ka liellopu galu (47%) un/vai titara galu (44%) respondenti éd reizi
meénesi vai retak.

Dazada veida svaigas galas uztura lietoSanas biezums (%)

Katru/ gandriz katru dienu i3
Dazas reizes nedéla R
Apméram reizi nedéla 10%
Dazas reizes ménesi 17%
Apmeéram reizi ménesi 7%

Retak ka reizi ménesi 6% 2%

So galas veidu uztura nelietoju 3%1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
| | [ |
Liellopa gala Cikgala Vistas gala Titara gala

Svaigas galas subprodukti - uztura lietojamas dzivnieku dalas (kajas, galvas) un iek$g&jie organi (méle, aknas, sirdis, zarnas, nieres, u.c.). Svaigas
galas pusfabrikati — svaigas galas produkti (bez termiskas apstrades), sagatavoti noteiktam termiskas apstrades veidam (ceps$anai, grilésanai ,u.c.)
pieméram, marinéta gala bez/ar pildijumu, rulete cep3anai, burgerkoteletes, ribinas mércé, u.c..



Pircéji dod prieksroku vietejas izcelsmes svaigai galai!

Vadoties péec ,Maxima Latvija” datiem, vairak neka 90% pircéju savos pirkumu grozos ieklauj
svaigu galu vai galas izstradajumus.

Galas un galas izstradajumu pirceju ipatsvars no kopéja ,Maxima Latvija” pircéju skaita (%)
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Avots: ,Maxima Latvija” dati

2017. gada (un ari iepriek$ejos gados) ,Maxima Latvija” veikalos gandriz 80% pardotas svaigas
galas izcelsmes valsts ir Latvija. [pasi jaatzimé ctkgala un aitas gala, kur Latvijas izcelsme ir tuvu
90% un 100% no kopéjiem pardosanas apjomiem. Vismazakais pardosanas apjoma ipatsvars ir
trusa un titara galai, kas ir saistits ar nepietiekamu vietéja tirgu sarazotas produkcijas apjomu.

Svaigas galas izcelsmes valsts (pardosanas dati 2017. gada janvaris - janijs, kg)

Ciikgala Vistas gala Liellopa gala
0,4%
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Trusa gala Titara gala Aitas gala
7,25%

\ [

23,46% 23,97%

92,75%

52,57%

Latvija Lietuva Igaunija  Polija Spanija

Avots: ,Maxima Latvija” dati



Skatoties pec piegadataju skaita ,Maxima Latvija” mazumtirdzniecibas tikla, pédéjos gados ir
redzams izteikts tieSi Latvijas uznémumu ipatsvara pieaugums svaigas galas kategorija, kas
pamazam tuvojas 90% robezai. Svaigas cukgalas kategorija ,Maxima Latvija” sadarbojas ar
tadiem vietéjiem piegadatajiem, ka SIA ,Ulbroka”, SIA ,Kurzemes galsaimnieks”, Z/s ,Kumelites”
un SIA ,Rézeknes galas kombinats”. Savukart importétas cukgalas apjoms ,Maxima Latvija"
veikalos ir neliels.

Latvijas uznémumu svaigas galas produkcijas ipatsvars no kopéja ,Maxima Latvija”
veikalos svaigas galas pardota daudzuma (%)
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Avots: ,Maxima Latvija” dati

Kopuma gada laika viens ,Maxima Latvija” svaigas galas pircéjs pérk vidéji 17 kg svaigas galas.
Cukgalas pircéji gada laika iegadajas vidéji 8 kg uz vienu pircéju, attiecigi putnu galas pircéji —
7,9 kg; svaigas galas pusfabrikatu pircéji — 5,2 kg uz vienu pircéju.

Vidéjais nopirktais svaigas galas apjoms uz vienu attiecigas galas veida pircéju (kg)
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Avots: ,Maxima Latvija” dati



Katrs tresais Latvijas iedzivotajs pérk tikai Latvijas cukgalu

Lielakais vairakums respondentu, kuri sava uztura lieto cikgalu un/vai vistas galu, ari turpmak
neplano mainit uzturaizvéléto galas veidu (72% respondentu piekrit Sim apgalvojumam attieciba
par cukgalu un 83% attieciba par vistas galu).

Vistas galas izvéles viens no galvenajiem kritérijiem ir $is galas salidzinoSi zema cena, kas
veicina tas lietoSanu uztura biezak neka citus galas veidus (59% no respondentiem piekrit Sim
apgalvojumam). Par visdargako tiek atzita liellopu un jéra gala - ta doma attiecigi 40% un 39%
respondentu. Savukart cukgalu, respondenti atzist par vispiemeérotako svétku maltitem (47%).
Tacu ari citi galas veidi, tadi ka medijumu gala (21%), jera gala (20%) un titara gala (23%), tiek
atziti par piemérotiem svéetku galda, samazinot vistas galas édaju ipatsvaru.

Ne visi galas veidi ir pieejami veikalos, kuros visbiezak iepérkas respondenti. Trusa gala nav
pieejama 37% respondentu, jéra gala 43% respondentu, bet medijuma galair visretak sastopama
un to atzist 58% respondentu. Tapat tiesi Sie tris galas veidi tiek uzskatiti par visspecifiskakajiem
garsas zina, kas dalai no respondentiem isti negar$o (ipasi to atzist sievietes), ka ari tie tiek
uzskatiti par visgrutak pagatavojamiem galas veidiem (it seviski tas novérojams gados jaunako
respondentu vida). 13% respondentu pat atzist, ka jéra galuizvélas lietot uztura tikai sabiedriskas
édinasanas vietas.

Visvairak jeb 34% respondentu atzist, ka izvélas iegadaties tikai Latvijas cikgalu. Tapat katrs
ceturtais iedzivotajs svaigu cukgalu izvélas iegadaties specializétajos galas veikalos. Izteikts
parsvars $ajos apgalvojumos ir novérojams starp vecaka gada gajuma respondentiem, ka ari
Latgales iedzivotaju vida.

Galas izvéle svétku maltite Izvélos 3o galu salidzinosi zemakas cenas dél
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Prieksroka Latvijas izcelsmes galai Uzskatu, ka cena par $o galu ir parak augsta
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72% Parsvara lietoju un lietosu

. 40% Parak darga

47% Vispiemérotaka svétku maltitem ’ &

s B - 30% Parsvara lietoju un lietosu
34% legadajos tikai no vietéjiem razotajiem

. R 25% Vispiemérotaka svetku maltitei
32% Salidzinosi zemakas cenas
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Jéragala Vistas gala
43% Nav pieejama veikalos, kur es iepérkos
39% Parak darga
33% Grati pagatavot

83% Parsvara lietoju un lietosu
59% Salidzinosi zemakas cenas
38% Vispiemérotaka svétku maltitei

26% Negarso i gala 29% legadajos tikai no vietéjiem razotajiem
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Trusa gala Titara gala
37% Nav pieejama veikalos, kur es iepérkos
26% Parak darga
18% Negarso $i gala

23% Vispiemeérotaka svétku maltitém
21% Parak darga

. 18% Parsvara lietoju un lieto$u
14% Grati pagatavot
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Medijumu gala

58% Nav pieejama veikalos, kur es iepérkos
47% Gruati pagatavot

22% Parak darga

21% Vispiemérotaka svétku maltitém
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20% Negarso $i gala



Galas izstradajumu popularitate pieaug!
Neskatoties uz cenu kapumu, galas izstradajumu popularitate pieaug. Teju ikviens ,Maxima
Latvija” pircéjs ar katru gadu iegadajas arvien vairak dazadu galas izstradajumu: 2016. gada

pardotais galas izstradajumu apjoms uz vienu produkcijas pircéju bija 11,2 kg.

Galas izstradajumu pardotais apjoms uz 1 produkcijas pircéju (kg/cilvéki)*®
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Avots: ,Maxima Latvija” dati

Visbiezak pircéju grozos var redzét desas (39%) un desinas (27%), kam seko zavéta, kipinata gala
(22%). Petot dazadu galas izstradajumu veidu patérina izmainas pedéjo gadu laika, arvien vairak
pircéju dod prieksroku sagrieztai galas produkcijai, ka ari biezak izvélas uztura lietot vitinatus
galas un desu izstradajumus.

Pardota apjoma sadalijums pa galas izstradajumu veidiem (2017. gada janvaris - junijs, kg)
vitinatas, asinsdesas) ! ; :

Zavéta, kilpinata, vitinata, | :
varita, cepta gala ! ;
Ruletes, aukstas galas I 4%
Pastétes, sméréjami produkti I 4%
Sagriezti galas izstradajumi I 3%
0% 20% 40%

Avots: ,Maxima Latvija” dati

Galas izstradajumi - desas, zavéta/klpinata gala, pastétes, auksta gala u.c.



Galas izstradajumus uztura lieto reti

Petijuma laika tomér tika noskaidrots, ka galas izstradajumus (varita desa, cisini, sardeles,
cepamdesinas, zavétas/kupinatas/vitinatas desas, zavéta/kupinata/vitinata gala, galas ruletes,
aknu pastétes un galas maltites) respondenti uztura lieto retak neka svaigu galu, ko pirms tam
pagatavo. Vidéeji 29% respondentu galas izstradajumus sava uztura lieto retak neka vienu reizi
meénesi, 21% — dazas reizes ménesi, 17% — apméram vienu reizi ménesi. Starp sievietem ir par 8%
vairak to, kuras reti éd galas izstradajumus.

Visbiezak lietotais galas izstradajumu veids ir varita desa, kuru uztura lieto vismaz reizi nedéla
vai biezak 35% respondentu, bet cisinus vai sardeles lieto 31% respondentu. Visretak uztura
tiek lietoti galas maltiSu izstradajumi — nageti, gatavas kotletes, galas bumbinas, u.tml. Tapat
tieSi Sie galas izstradajumi tika atziti par visneveseligakajiem (Sim apgalvojumam piekrit
53% respondentu) un specifiskiem péc garsas ipasibam, kas ir iemesls So galas izstradajumu
neieklausanai uztura (35%).

Cisini un sardeles, ka ari varitas desas tiek izvéléti uztura to salidzinosi zemo cenu dé| (30% un
22% respondentu piekrita Sim apgalvojumam).

Galas izstradajumu vidéjais patérina biezums (%)
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Izvélos svétku maltitei Izvélos Sos galas izstradajumus salidzinosi
zemakas cenas deél
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Respondentu ipatsvars (%)

Galas produktu sastavs ir svarigs

Ap 79% respondentu iepazistas ar galas produkta sastavu pirms to iegadajas. Pétot iedzivotaju
viedoklus pa regioniem japiemin, ka Latgales regiona Sis ir ipasi aktuali - 87%. Mazak svarigi
iepazities ar galas produktu sastavu ir gados jauniem cilvekiem jeb 69% respondentu.

Vai iepazistaties ar galas produkta sastavu pirms ta iegades? (%)
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Pirceju ipatsvars, kuri iepazistas ar galas produkta sastavu pirms to iegades (%)

Vecuma grupu sadalijums
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Izvéloties galas produktus, iedzivotaji pievérs uzmanibu etiketém, kur viennozimigi svarigakais
raditajs ir, cik daudz galas satur galas izstradajuma produkts - to minéja 86% respondentu. Otrs
svarigakais raditajs, kam iedzivotaji pievérs uzmanibu uz etiketes, ir E-vielu daudzums produkta
- to noradija 66% iedzivotaju. Sievietes par 9% vairak neka virieSi pievérs uzmanibu ari sals

daudzumam produkta.

Svarigakie raditaji, kam cilveki pievers uzmanibu uz galas etiketes (%)
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Svetku galda zavéti galas izstradajumi un ruletes

Svetku maltitei 48% respondentu izvélas zavetu, kapinatu vai vitinatu galu, 39% - galas ruleti
vai zavétu, kupinatu, vitinatu desu. Izvéloties kadu no galas izstradajumiem, vidéji katrs tresais
respondents dod prieksroku tikai Latvijas razotaju precém.

Varita desa Aknu pastétes
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48% legadajos no Latvijas razotajiem
34% legadajos no Latvijas razotajiem

34% Nav veseligs produkts * é)

23% Parsvara lietoju un lietosu

43% Nav veseligs produkts

®

40% Parsvara lietoju un lietosu

30% Salidzinosi zemas cenas

&

Zaveta, kipinata, vitinata gala Galas ruletes

48% Svétku maltitei ~ o
39% Svétku maltitei

)

& 33% legadajos no Latvijas razotajiem .

®
Vv
&

- . L 25% legadajos no Latvijas razotajiem
32% Parsvara lietoju un lietosu

<

Galas maltites

(nageti, gatavas kotletes, gajas bumbipas u.tml.)

>

<
*

[TTTT] 53% Nav veseligs produkts
35% Negarso




Ap 70% galas izstradajumu,, Maxima Latvija”
veikalos ir razoti Latvija

»,Maxima Latvija” veikalos aptuveni 70% galas izstradajumu produkcijai izcelsmes valsts ir Latvija.
Savukart analizéjot galas izstradajumu izcelsmes valstis pa kategorijam, visvairak jeb 76% no
visam desam, kas pieejamas,Maxima Latvija” veikalos, ir raZzotas Latvija. Tapat ari Zavétu, vitinatu,
varitu un ceptu galas izstradajumu kategorija 68,6% ir vietéjas izcelsmes, desinu kategorija
Latvijas razojumi veido 55,9%, bet starp pastétéem, auksto galu un ruletém - 88,8% ir Latvija
razoti produkti.

Galas izstradajumu izcelsmes valsts (pardosanas dati (kg) 2017.g. janvari-junija)

Visi galas izstradajumi Desas Desinas
I ) Citas valstis Gi Isti
s C . itas valstis
Polija Tgr:}ga %ltza;ovalstls Spanija 4 4o Lietuva Lietuva ,29
6,0% 4 Igaunija 3,5% 15,6% 9,4%
Lietuva 3,1% Polija ‘
9,6% ‘ \ 11,2‘}‘
Igaunija i i i
14,1% Latvija Latvija Latvija

68,3%

Zavéti, variti, vitinati,

76,4%

Sagriezti galas

55,9%

Igaunija
23,4%

Ruletes, auksta gala, pastétes,

cepti izstradajumi produkti smeéréjamie produkti
Spanija Lietuva Poliia Vacija Poli‘aCitas valstis
Polija 1,36% 1,02% 7,1.;{, 0,4% Igaunija 2,3)% 14%

‘o

Igaunija
19,81%

o

Latvija
68,55%

Latvija

Lietuva

Igaunija

Lietuva
21,4%

Latvija
14,5’

/A

ltalija
1,5% Spanija
6,0%

Polija

Igaunija
48,9%

Spanija

Vacija

Latvija
88,8%

Italija

Citas valstis

Avots: ,Maxima Latvija” dati



Katrs ceturtais respondents apsver iespéju samazinat uztura lietoto
galas / galas izstradajumu apjomu vai pavisam atteikties no tas

Vairak neka puse jeb 55% respondentu ir parliecinati, ka tuvakaja nakotné nemainis savus galas
éSanas paradumus, kamér 5% plano paplasinat uztura lietotos galas veidus, bet 6% - samazinat.
Lidziga situacija ir ari galas izstradajumu é3anas paradumu izmainu planos.

Tomeér jaatzist, ka vegetarisma piekritéju loks tuvaka nakotné varétu paplasinaties, jo 25% jeb
katrs ceturtais respondents atzist, ka apsver domu par uztura lietoto galas un galas izstradajumu
apjomu samazinasanu vai atteikSanos no tiem pavisam. Interesanti, ka lielakais ipatsvars ar sadu
planu kaléjiem ir Rigas majsaimniecu vidu, ka ari Latgales respondentu vidu.

Pieaugot pieprasijumam péc vegetarieSu un veganu partikas produktiem, jau 16 ,Maxima
Latvija” veikalos izveidoti ipasi plaukti ar vegetarieSu un veganu partikas produktiem, ka ari tie
pieejami internetveikala e-maxima.lv. Sortimenta ir pieejami dazadi sojas deserti, krémi, kukas,
sojas izstradajumi, kvieSu nageti, tofu deserti un pastétes, un dzérieni, sieri vegetariesiem, sieri
veganiem, sviests vegetarieSiem, humuss, darzenu burgeri un mércites.

Svaigas galas éSanas paradumu izmainas tuvakaja laika (%)

Nerepinc [ 5:':
Ja, planoju samazinat galas apjomu,

vai atteikties no galas pavisam
Ja, planoju samazinat paslaik - 6%
. )
uztura lietoto galas veidu skaitu

Ja, planoju uztura iekjaut
okl
ari citus galas veidus

Grati pateikt - 5%

Ja, planoju pariet uz N
dargakiem galas veidiem - %

Ja, planoju izvéleties galas veidus, 5
ko var iegadaties létak

Respondentu ipatsvars (%)

Galas izstradajumu éSanas paradumu izmainas tuvakaja laika (%)

Planoju samazinat galas izstradajumu

apjomu, ko $obrid lietoju uztura, _ 25%

vai atteikties no tiem pavisam
Planoju uztura ieklaut ar - 6%
s o

citus galas izstradajumus

Planoju samazinat paslaik uztura lietoto - 6%
s o
galas izstradajumu veidu skaitu

Grati pateikt - 6%

Planoju pariet uz dargakiem 5
galas izstradajumiem - 5%

Planoju izvéléties galas izstradajumus, - 3%
e b
ko var iegadaties letak

Respondentu ipatsvars (%)



52% respondentu reti vai dazreiz, bet aizstaj galu un galas izstradajumus ar citiem alternativiem
produktiem. 87,5% respondentu atzist, ka var aizstat galu un galas izstradajumus ar zivim, 55%
—ar séném, bet 51,5% - ar pakSaugiem.

Svaigas galas un galas izstradajumu aizstasana ar citiem alternativiem produktiem (%)

7%

Respondentu ipatsvars (%)

Produkti, ar kuriem aizstaj svaigu galu un galas izstradajumus (%)

100%
90% 87,5%
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Respondentu ipatsvars (%)

[

Dazreiz aizstaju galu un galas
izstradajumus ar citiem
alternativiem produktiem

[ |
Reti aizstaju
[

Neaizstaju

[
Grati pateikt

6,6%
- 0,7%
Ar sojas Ar citiem
produktiem produktiem



Uzturam ir jabut sabalansetam!

Vairakums jeb 68% respondentu uzskata, ka uzturam ir jabat sabalansétam, tai skaita, obligati
jaeéd arigala. 10% uzskata, ka dzivnieku izcelsmes produktus ir viegli aizstat ar citiem produktiem.

ledzivotaju viedokli par galas lietoSanu uztura vai izvairiS$anos no tas (%)

Respondentu ipatsvars (%)
12% [
Uzturam jabut sabalansétam, tai skaita,
obligati jaéd ari gala
[

Dzivnieku izcelsmes produktus uztura ir
viegli aizstat ar citiem produktiem

68% Pareizi ir atteikties no dzivnieku izcelsmes
produktu lietosanas uztura étisku apsvérumu dé|

Es batu ar mieru izvéléties vegetaru/ veganu
uztury, jo masdienas atrast labas kvalitates
galu un tas produktus ir grati

Nav viedok|a par $o jautdjumu

4%

¥y

Runajot par vegetarismu un veganismu:

o} 42% respondentu uzskata, ka ziemelnieku tautam nav ieteicams atteikties no galas un
galas izstradajumiem,

o 37% aptaujato uzskata, ka vegetarisms un veganisms ilgtermina nav veseligs dzivesveids,
o 33% respondentu uzskata to par dzivesveidu,

o} 26% iedzivotaju uzskata, ka tas ir dargi,

o} 21% respondentu uzskata, ka bat par veganu/vedetarieti ir moderni un populari,

o} 18% aptaujato doma, ka tas ir gruti, jo veikala ir nepietiekams vajadzigo precu sortiments.

ledzivotaju viedoklis par to, ka ir bat par veganu/ vegetarieti (%)

45%

B
40%
35% N OB 33
30%
26%
25% TSR
21% 21%
0
N . . -
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Nav ieteicams ~ Nav veseligi = Dzivesveids Ir dargi Ir moderni Ir populari Gruri,
ziemelnieku  ilgtermina jo veikalu
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nav vajadzigo
precu



Kopsavilkums:

. Pedéjo Cetru gadu laika Latvija ir redzams galas razoSanas apjomu pieaugums — ipasi
izteikti tas ir noveérojams Pierigas un Vidzemes regionos. Tacu Latgalé un Kurzemé ir vérojams
razosanas apjomu samazinajums

. Galas razo$anas apjomu samazinasanos Latgalé un Kurzemeé liela méra kop$ 2012. gada ir
ietekméjis Afrikas caku méris, savukart kops 2014. gada Krievijas embargo partikas produkcijai
ietekméjis kopéjo razoSanas apjomu samazinasanos.

. Vésturiski gan svaigas galas, gan galas produkcijas importa apjomi ir daudz lielaki neka
eksports, kas parada to, ka Latvija sevi ar galu pilniba neapgada. Ap 80% no galas eksporta/
importa veido svaiga gala.

. 97% Latvijas iedzivotaju uztura lieto galu un/vai galas produktus. No tiem ap 60%
iedzivotaju sava uztura lieto tikai tradicionalus galas veidus (vistas, cukas, liellopa un titara galu)
un vispar neéd tadu galu, ka jéra, trusa vai medijumu galu.

. Tuvakaja nakotné vegetarisma piekritéju loks varétu paplasinaties, jo 25% respondentu
atzist, ka apsver domu par uztura lietoto galas un galas izstradajumu apjomu samazinasanu vai
atteikSanos no tas pavisam. Tas redzams ari,Maxima Latvija” pardosanas datos — kop$ 2017. gada
sakuma, kad lielakajos ,Maxima Latvija” veikalos tika izveidoti speciali plaukti ar vegetarieSu un
veganu partikas produktiem, pieprasijums julija sakuma péc Siem produktiem bija pieaudzis par
vairak neka 15%.

. Neskatoties uz cenu kapumu, galas izstradajumu popularitate veikalos pieaug, bet galas
izstradajumus iedzivotaji uztura lieto retak neka svaigu galu, ko pasi pagatavo. Visbiezak lietotais
galas izstradajumu veids ir varita desa, bet visretak lietotais — galas maltiSu izstradajumi, kas péc
respondentu domam ir neveseligi, ar specifiskam garsas ipasibam.

. Izvéloties galas produktus, uz etiketém iedzivotaji visbiezak pievers uzmanibu, cik galas
satur galas izstradajuma produkts, kads ir E-vielu un sals daudzums.

. Visvairak uztura iedzivotaji patéré vistas galu, kuras patérina viens no galvenajiem
iemesliem ir tas zema cena un pagatavo3anas vieglums. Par visdargako tiek atzita liellopu un
jéra gala. Savukart cukgala tiek atzita par vispiemérotako svétku maltitém. Ari ,Maxima Latvija”
pardosanas apjomu dati apliecina, ka iedzivotaji izvélas iegadaties svaigu vistas galu un svaiga
cukgala ir tikai otraja vieta.

. 34% jeb katrs treSais Latvijas iedzivotajs atzist, ka izvélas iegadaties tikai Latvijas cikgalu.



