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Pandémijas vilnos: atbalstot vietéjos razotajus, glabsanas
rinki ,metam” ari ekonomikai un sabiedribai kopuma

Pasaule Sobrid piedzivo vienu no smagakajam globalajam krizém pédéjas desmitgades laika un ari més Latvija
2020. gadu esam sakusi mérit vilnos — ja pandémijas ,pirma vilna” izraisitas negativas sekas vairuma gadijumu
parvaréjam veiksmigi, tad ,otrais vilnis”, kas Sobrid pilna spara sasniedzis ari masu valsti, liek piesardzigak raudzities
uz tuvakajiem ménesiem. Lai gan nakotne vél aizvien ir migla tita, labak izprast ekonomiskas norises palidzés si
»Maxima mazumtirdzniecibas kompass” apskata pirma dala ar ieskatu galvenajos makroekonomikas raditajos
Baltijas valstis.

Tacu Covid-19 izplatiba skarusi ne tikai ekonomiskos procesus. Daudziem no mums pandémija apgriezusi kajam
gaisa un likusi pamatigi parskatit ierasto dzives ritmu, mainot veidus, ka més macamies, stradajam, izklaidéjamies
un pat iepérkamies. Secinajumi par iedzivotaju iepirkSanas paradumu izmainam ir visnotal interesanti un apliecina
misu spéju operativi pielagoties jauniem apstakliem. Plasaku ieskatu par to sniedz Si apskata otra dala, kura
iepazistinam ar pétijuma rezultatiem par iedzivotaju iepirk$anas paradumiem un aktualas situacijas ietekmi uz tiem.

Viena no interesantakajam pétijuma atzinam izce| Latvijas iedzivotaju gatavibu sniegt atbalstu tiem, kuriem tas ir
nepieciesams, mobilizéjoties globalo izaicinajumu prieksa. Proti, pédéja pusgada laika produktu izvélé esam kluvusi
vél patriotiskaki un censamies atbalstit Latvijas razotajus un lauksaimniekus, arvien vairak dodot prieksroku masu
pasu zemé razotas partikas iegadei.

Produktu patriotismam ir veltita $t apskata tre3a dala. Taja pievérsamies tadiem jautajumiem ka, pieméram, jédziena
wvietéjais produkts” skaidrojumam un iemesliem, kapéc vienai iedzivotaju dalai ir svarigj, lai produkti batu razoti
Latvija, bet otrai — nav. Tapat apskatam respondentu viedoklus par to, kuram personam vai institdicijam batu
jaatbalsta vietéjie razotaji un kas tad ir patiesais labuma guvéjs Latvija razotas produkcijas iegades bridi — valsts,

ekonomika, sabiedriba, razotajs vai pats pircéjs.

Novembris ir Latvijas valsts svétku ménesis — laiks, kad varam no sirds pateikties par dzimto zemi un visu, ko ta
mums sniedz. Kvalitativi un augstveértigi Latvija audzéti un razoti produkti ir tie, ar kuriem lepojamies, davinam
arzemju draugiem un liekam uz svétku galda. Veésturiski Sie produkti kluvusi par istu vértibu, tapéc, izvéloties tos,
meés rapéjamies ari par latviskas garSas un tradiciju saglabasanu un nodosanu nakamajam paaudzém. Turklat, jo
vairak iedzivotaju savos iepirkumu grozos liks Latvijas produktus, jo lielaka ir misu parlieciba par to, ka aiz krizes
makoniem driz vien paradisies pirmie stabilitates un izaugsmes stari.

Novélu katram bat Latvijas patriotam — sapnot, stradat, priecaties, atbalstit un lepoties ar sevi, savu zemi,
[idzcilvekiem. Vairosim svétku un miera sajatu un, fiziski distancéjoties, neaizmirsisim par emocionalu tuvumu un
atbalstu, ko varam sniegt viens otram, lai kopigi parvarétu gritibas!

Jelena Popjonoka,
»Maxima Latvija” Biznesa analitikas departamenta vaditdja
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Ekonomika virusa vilnos

Lidz ar veiksmigu Covid-19 izplatibas ierobezosanu 2020. gada pavasari un pakapeniskas ierobezojumu atcelsanas,
vasaras ménesos gan patérétaju, gan uznémumu noskanojuma bija vérojamas pozitivas tendences, vairakam
nozarém atgriezoties pie ierastas darbibas. Pateicoties vairakiem pasakumiem, tika mazinata pandémijas ietekme uz
ekonomisko situaciju un Latvija ekonomiskas lejupslides sekas 2. ceturksni bija mérenakas, neka ieprieks prognozéts.
Tacu kopuma Latvija uzradijusi lénako ekonomikas attistibu 2019. gada un lielako ekonomikas kritumu 2020. gada
salidzinajuma ar citam Baltijas valstim. Virusa izplatiba un ta ierobezosanas pasakumi batiski samazinajusi
privato patérinu un pakalpojumu nozaru apgrozijumu. Spécigu kritumu uzradija ari transporta nozare, kuru
ietekméja starptautisko pasazieru parvadajumu apturésana, iekSzemes pieprasijuma kritums, ka ari tranzita kravu
samazina$anas.! Ekonomikas attistibu paslaik visbutiskak ietekmé epidemiologiska situacija. Neskatoties uz to, ka
Latvijas ekonomika Covid-19 krizes sakumu parvaréjusi labak, neka sakotnéji tika prognozéts, pandémijas attistiba
jeb ta saucamais ,otrais vilnis” ka globala, ta ari regionala limeni norada uz to, ka talakas attistibas perspektivas
paslaik nav iepriecinosas.?

Ekonomika attistijusies léni, tacu labak neka gaidits

2019. gada un 2020. gada pirmaja pusé Igaunijas, Latvijas un Lietuvas iekszemes kopprodukta (IKP) dala Eiropas
27 valstu kopprodukta veido 0,8%, un tas ir par 0,1%. vairak, neka iepriekséjos piecos gados.? Visaugstakais IKP uz
vienu iedzivotaju Baltijas valstu vidl joprojam ir novérojams Igaunija, kamér Latvija atrodas tresaja vieta, arvien
vairak atpaliekot no kaiminvalstim — vidéji par 16,8% 2019. gada, kas ir par 2 procentpunktiem vairak, neka vidéji
iepriekséjos cetros gados.*

IKP uz vienu iedzivotaju (EUR)®
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz ,Eurostat” datubazes datiem

2019. gada Latvija uzradija [énako ekonomisko izaugsmi Baltijas valstu vidia — IKP pieauga par 2,1 procentpunktu
pret iepriek$éjo gadu®. Savukart Igaunija IKP pieaudzis par 5 procentpunktiem, bet Lietuvas IKP — par 4,3
procentpunktiem.”

1 Finansu ministrija 31.07.2020.: Ekonomika COVID-19 krizé attistijusies labak neka gaidits: https://www.fm.gov.lv/lv/sadalas/tautsaimniecibas_analize/tautsaimniecibas_analize/
iekszemes_kopprodukts/62582-fm-ekonomika-covid-19-krize-attistijusies-labak-neka-gaidits

2 Finan$u ministrija 29.10.2020.: Ekonomikas izaugsme Latvija tre$aja ceturksni strauji atjaunojusies, perspektivas atkal apdraud COVID-19: https://www.fm.gov.lv/Iv/aktualitates/

jaunumi/makroekonomika/62923-fm-ekonomikas-izaugsme-latvija-tresaja-ceturksni-strauji-atjaunojusies-perspektivas-atkal-apdraud-covid-19

Dati par IKP faktiskajas cenas, ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz ,Eurostat” datubazes datiem

»Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz ,Eurostat” datubazes datiem

Eurostat dati: Gross domestic product; Current prices, purchasing power standard per capita

Péc sezonali un kalendari neizlidzinatajiem datiem, salidzinamajas cenas

Eurostat datu baze
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2020. gada Covid-19 izraisita krize batiski ietekméjusi gan Eiropas, gan Baltijas valstu ekonomikas izaugsmes
raditajus. Otraja ceturksni Latvija piedzivoja IKP kritumu par 8,9%, Igaunija — par 6,9%, Lietuva — par 4,6%. ES valstu
ekonomika kopuma kritums bija dzilaks un 2020. gada 2. ceturksni tas veidoja -14 procentpunktus, salidzinot ar
iepriekséja gada atbilstoso periodu. Nemot véra kopéjo ekonomisko situaciju Eiropa, Baltijas valstu ekonomiku
kritums nav parak zems.®

Reala IKP pieauguma tempi (salidzinajuma ar iepriekséjo gadu, %)
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Aptuveni pusi no Latvijas, Lietuvas un Igaunijas IKP veido majsaimniecibu patérins. 2020. gada 2. ceturksni bija
novérojams majsaimniecibu galapatérina izdevumu kritums visas Baltijas valstis, vislielakais — Latvija (-21%), kas,

savukart, ietekméja ari kopéja IKP kritumu. Majsaimniecibu galapatérina izdevumu dala IKP Latvija 2020. gada
2. ceturksni ir par 6,6 procentpunktiem mazaka, neka kopuma 2019. gada.

Majsaimniecibu galapatérina izdevumu dala IKP (%)

o o o o . 50
70% 50 B a8 S s 28 S
© © © © - © a
o0 O o
0, x v x n n w \n 3 R
0% g S g EN 2 = B
()
) wn @ Q N * N v
50% = = < -
0
40%
30%
20%
10%
0%

2015 2016 2017 2018 2019 2020 Q1 2020 Q2
M Igaunija M Lietcuva W Latvija

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz ,Eurostat” datubazes datiem

Majsaimniecibu galapatérina izdevumos vislielakais kritums bija izdevumos transportam, atpitai un kultirai, tapat
iedzivotaji krietni mazak ir celojusi un apmekléjusi sabiedriskas édinasanas vietas.” Patérina kritums bija lielaks neka
ienakumu samazinasanas, ka ari 2020. gada 2. ceturksni privatpersonu noguldijumi bija lielaki neka pirms gada.” Tas
liecina par to, ka pieauga patérétaju naudas rezerves.

8 ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz ,Eurostat” datubazes datiem

9 Centrala statistikas parvalde: IKP apjoma izmainas 2020. gada 2. ceturksni | Centrala statistikas parvalde

10 Péteris Strautins 16.09.2020: Baltijas ekonomika: Latvijai jasasparojas, lai neatpaliktu no Igaunijas un Lietuvas: https://irlv/2020/09/16/baltijas-ekonomika-latvijai-jasasparojas-
lai-neatpaliktu-no-igaunijas-un-lietuvas/
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Valdibas galapatérina izdevumi 2. ceturksni, salidzinot ar iepriekiéjo gadu, ir palielinajusies, savukart prec¢u un
pakalpojumu imports samazinajas vairak ka eksports, kas ietekméja nelielu citu IKP sastavdalu (valdibas izdevumi,

eksports un importa apjomu atskiribas) pieaugumu.

Majsaimniecibu galapatérina izdevumu un citu IKP sastavdalu

izmainas pret iepriekséja gada attiecigo periodu (%)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz ,Eurostat” datubazes datiem

Péc bankas ,Luminor” ekonomikas eksperta Pétera Strautina vértéjuma, 3. ceturksni Latvija ir novérojama patérina
atjaunodanas, kas ir saistita ar Covid-19 izraisito ierobezojumu samazinasanu, un patérétaju noskanojuma
uzlabos$anos. Savukart, runajot par prognozém, 2020. gada 4. ceturksni patérina pieaugums var krasi samazinaties

vai pat apstaties Covid-19 izplatiSanas dé."

ledzivotaju ienakumi pieaug divreiz lenak neka péern

lepriekséja gada vidéja bruto darba samaksa Latvija turpinaja strauji augt un 2019. gada vidéji veidoja 1076 eiro

meénesi, kas ir par 7,2 procentpunktiem vairak neka 2018. gada.

Pédéjos ménesos Latvija joprojam saglabajas vidéjas bruto algas pieaugums, salidzinot ar iepriek$éjo gadu, ta¢u
pieauguma temps mazinajas un Sobrid vidéji ir aptuveni divas reizes mazaks, neka 2019. gada.

Stradajoso ménesa vidéja darba samaksa pa ménesiem un izmainas pret ieprieksejo gadu
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

11 Péteris Strautins 16.09.2020: Baltijas ekonomika: Latvijai jasasparojas, lai neatpaliktu no Igaunijas un Lietuvas: https://irlv/2020/09/16/baltijas-ekonomika-latvijai-jasasparojas-
lai-neatpaliktu-no-igaunijas-un-lietuvas/
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Latvija ir viszemaka darba samaksa Baltijas valstis. 2020. gada 2. ceturksni bruto darba samaksa Latvija bija 1118 eiro,
kas ir par 20 procentpunktiem mazak, neka Lietuva (1399 eiro) un par 22 procentpunktiem mazak, neka Igaunija
(1433 eiro)."”

Pandémija aptureéja vairakus gadus ilguso bezdarba kritumu

2019. gada zemakais bezdarba limenis Baltijas valstis bijis Igaunija (4,4%), Latvija un Lietuva — 6,3%, un Latvija tas
saruka par 1,1 procentpunktu, salidzinot ar iepriekséjo gadu.™
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz ,Eurostat” datubazes datiem

2020. gada Covid-19 ietekmé bezdarba limenis lidzigi pieauga visas tris valstis, neskatoties uz to, ka virusa izplatibas
ierobezojumi Lietuva un Igaunija bija stingraki. Pieméram, tirdzniecibas ierobezojumi stajas spéka vienu nedélu
agrak neka Latvija, ka ari tirdzniecibas centri Latvija nestradaja tikai nedélas nogalés, kamér Igaunija un Lietuva tie
bija slégti ari darba dienas.™

Latvija Sogad inflaciju bremzeé pakalpojumu un nepartikas precu nozares

2019. gada Latvija ir visaugstakais cenu pieaugums Baltijas valstis — 2,8%, ko lielakoties virzija pakalpojumu cenu
pieaugums. 2019. gada precu cenas auga par 2,7%, bet pakalpojumu inflacija bija 3%." Lietuva un Igaunija 2019. gada
cenas auga lidzigi, attiecigi par 2,2% un 2,3%.'° 2020. gada Covid-19 un citu iemeslu dé| cenu kapums pret iepriekséjo
gadu visstraujak samazinajas Latvija un Igaunija.

Saskanotais patérina cenu indekss - visas preces un pakalpojumi (izmainas pret iepriekséjo gadu, %)
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12 Lsm.lv: Vidéja alga ,uz papira” Latvija otraja ceturksni — 1118 eiro: https://www.Ism.lv/raksts/zinas/ekonomika/videja-alga-uz-papira-latvija-otraja-ceturksni-1118-eiro.a372654/
13 Eurostat datu baze

14 TVNET: Nav taisniba — bezdarbs Baltijas valstis aug lidzigi - Latvija - Zinas - TVNET

15 Centrala statistikas parvalde: PCO41m. Patérina cenu parmainas grupas un apaksgrupas (ECOICOP). PxWeb

16 Eurostat datu baze
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https://www.lsm.lv/raksts/zinas/ekonomika/videja-alga-uz-papira-latvija-otraja-ceturksni-1118-eiro.a372654/
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Latvija straujaks inflacijas sabremzéjums 2020. gada astonos ménesos novérots nepartikas precém (vidéjais cenu
samazinajums 2020. gada astonos ménesos bija -1,8%), dabasgazei (-22,3%), autotransportlidzek|u apdrosinasanai
(-13,1%), ka ari Covid-19 ietekmétajas pakalpojumu nozarés — viesnicam, viesu majam un citiem izmitinasanas
pakalpojumiem (-11,2%).

Saskanotais patérina cenu indekss - partikas preces, alkohols, tabakas

izstradajumi (izmainas pret iepriek$éjo gadu, %)
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emmms gaunija ese lietuva e latvija Eiropas Savieniba — 27 valstis (no 2020)

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz ,Eurostat” datubazes datiem

2020. gada astonos ménesos cenu kapuma temps partikai, alkoholiskajiem dzérieniem un tabakai Latvija un Igaunija
samazinajas straujak neka Lietuva, ko galvenokart ietekméja deflacija alkoholisko dzérienu nozaré (Igaunija -6,7%,
Latvija -0,5% — vidéji 2020. gada astonos ménesos).

Partikas mazumtirdznieciba Sogad saglabajusi pieuguma tempus

2019. gada partikas mazumtirdzniecibas apgrozijums (faktiskajas cenas) visstraujak pieauga Igaunija (par 5,8%),
savukart Latvija tas pieauga par 4,6%, Lietuva — par 4,9%."

2020. gada 1. ceturksni vérojams partikas mazumtirdzniecibas apgrozijuma pieaugums visas Baltijas valstis aptuveni
lidzigos tempos. Péc pirma Covid-19 uzliesmojuma maija, janija, julija un augusta visas Baltijas valstis partikas
mazumtirdzniecibas apgrozijuma pieauguma temps samazinajies par teju 4 procentpunktiem, salidzinot ar
1. ceturksni uzraditajiem tempiem. Apgrozijuma kritums Lietuva 2020. gada aprili saistits ne tikai ar tekosa gada
notikumiem, bet ari ar iepriekséja gada apgrozijuma pieaugumu.

17 Eurostat dati: http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/submitViewTableAction.do



http://appsso.eurostat.ec.europa.eu/nui/submitViewTableAction.doc

MAKROEKONOMIKA  [EPIRKSANAS PARADUMI  PRODUKTU PATRIOTISMS MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS

Partikas mazumtirdzniecibas apgrozijuma pieaugums faktiskajas

cenas (%, pret iepriekséja gada attiecigo periodu)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz ,Eurostat” datubazes datiem™

Kopuma Baltijas valstis partikas mazumtirdzniecibas apgrozijumam ir raksturigas lidzigas izmainu tendences.
Iznémums nav ari 2020. gads, kad epidémija atstdja aptuveni vienadu negativu iespaidu uz visam Baltijas valstim.
Tomeér 2020. gada no janvara lidz augustam Latvija vérojams nedaudz straujaks partikas mazumtirdzniecibas
pieaugums, salidzinot ar 2019. gada attiecigo periodu. Tas veidoja pieaugumu 5,4 procentpunktu' apméra, kamér
Igaunija partikas mazumtirdznieciba pieauga par 5 procentpunktiem?®, Lietuva — par 4,4 procentpunktiem.?’

Partikas mazumtirdzniecibas apgrozijums pa méneSiem (tiikst. EUR)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Latvijas, Lietuvas un Igaunijas statistikas datubazes datiem

18 Lietuvas dati par augustu - provizoriskie

19 Centrala statistikas parvalde: CSP datubaze | Centrala statistikas parvalde
20 Statistics Estonia: Internal trade | Statistikaamet

21 Oficialiosios statistikos portalas: Pradzia - Oficialiosios statistikos portalas
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Kopsavilkums

2020. gada Baltijas valstis piedzivoja ekonomikas kritumu Covid-19 pandémijas ietekmé, tostarp otraja
ceturksni IKP Latvija nokrita par 8,9 procentpunktiem, Igaunija — par 6,9 procentpunktiem, Lietuva — par 4,6

procentpunktiem pret iepriek$éja gada attiecigo periodu. Tomeér ekonomikas kritums Baltijas valstis ir bijis
mazaks neka ES valstis (-14 procentpunkti).

Latvija ekonomikas kritums 2020. gada bija dzilaks, neka kaiminvalstis, turklat tadi raditaji ka inflacija,
bezdarbs un partikas mazumtirdznieciba uzradija lidzigas tendences visas tris Baltijas valstis, ka ari ar Covid-19
izplatibu saistiti pasakumi kaiminvalstis bija stingraki neka Latvija.

Ekonomikas kritumu Latvija galvenokart ietekméja majsaimniecibu galapatérina izdevumu kritums, kas
bija lielaks neka kaiminvalstis. Spécigu kritumu uzradija transporta nozare, izmitinasanas un édinasanas
pakalpojumi, maksla, izklaide un atpita.

2020. gada noveérota inflacijas tempu sabremzésanas visas tris Baltijas valstis, straujak tas samazinajas Latvija un
Igaunija. Latvija straujaks inflacijas sabremzéjums novérots nepartikas precém.

Partikas mazumtirdznieciba 2020. gada 1. ceturksni uzradija pieaugumu visas Baltijas valstis aptuveni
lidzigos tempos, savukart, péc pirma Covid-19 uzliesmojuma — perioda no maija lidz augustam — visas Baltijas
valstis partikas mazumtirdzniecibas apgrozijuma pieauguma temps samazinajies par teju 4 procentpunktiem,
salidzinot ar 1. ceturksni uzraditajiem tempiem. Kopuma 2020. gada astonos ménesos partikas mazumtirdznieciba
Baltijas valstis pieauga lidzigos tempos: Latvija — par 5,4%, Igaunija —par 5% un Lietuva — par 4,4%.
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Par pétijumu
Sis ir jau divpadsmitais ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” pétijums, kura mérkis ir veikt padzilintu Latvijas

iedzivotaju iepirksanas paradumu un tendencu izpéti, ka ari veikt analizi par eso$as situacijas un makroekonomikas
raditaju ietekmi uz majsaimniecibas ienakumiem un izdevumiem.

Pétijums tika veikts 2020. gada septembri ar pétijumu centra SKDS starpniecibu. Taja piedalijas 1005 Latvijas
iedzivotaji vecuma no 18 lidz 75 gadiem.

ledzivotaju iepirkSanas paradumi ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” ietvaros pétiti kops 2017. gada marta,
tapéc iegltos datus iespéjams salidzinat, vérojot aktualakas tendences un nozares attistibas virzienus.

Veikals vai e-veikals? Tiessaistes iepirksanas uzrada noturigu tendenci

Izaicinajumi, kurus radijusi Covid-19 epidémija, strauji paatrinaja sabiedribas un ekonomikas digitalizacijas procesu.
2020. gada pavasari gan pasaulé, gan ari Latvija ievérojami pieaudzis pieprasijums péc partikas iegades interneta. Par
izmainam iedzivotaju iepirkSanas paradumos liecina ari jaunakie ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” pétijuma
dati, apstiprinot straujaku e-komercijas attistibas tendenci tiesi $ gada laika.

Ka liecina septembra dati, 4,7% respondentu partiku un ikdiena nepiecieSamas preces iegadajas e-veikalos, kas ir par
0,8 procentpunktiem vairak neka marta un teju divreiz vairak neka 2019. gada, kad pirkumiem tiessaisté prieksroku

deva vien 2,4%.

Par iecienitako iepirkSanas vietas formatu ikdienas pirkumiem lielakajai iedzivotaju dalai paliek lielveikali, tacu
pédéjo Cetru gadu laika to popularitate pakapeniski samazinajas — no 77,1% 2017. gada lidz 68,3% Sogad. Arvien
retak prieksroka tiek dota ari tirgum, kameér hipermarketu un mazo piemajas veikalu formats pédéjo gadu laika

turpina baudit noturigu klientu lojalitati.

lepirksanas vietas izvéle savu ikdienas pirkumu veiksanai (partikas un saimniecibas preces)

Kopéjas atbildes 2017. gada aprili Kopéjas atbildes 2018. gada aprilt W Kopéjas atbildes 2019. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada marta
B Kopéjas atbildes 2020. gada septembri
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Lielveikalos — Mazajos veikalos, Hipermarketos Tirgd Veicu/-am partikas lepérkos/-amies citur
supermarketos kas atrodas tuvuma (piem., Maxima XX, precu iegadi e-veikalos
(piem., Maxima X, majam/ darba vietai Maxima XXX,
Rimi Supermarket u.c.) Rimi Hypermarket u.c.)

Respondentu ipatsvars (%)
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Veikalu apmekléjumu biezums samazinas

Majsaimniecibas iepirksanas biezuma izmainas partikas veikalos pédéjo 12 ménesu laika

Kopéjas atbildes 2017. gada aprili Kopéjas atbildes 2018. gada aprili H Kopéjas atbildes 2019. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada marta
B Kopéjas atbildes 2020. gada septembri
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Respondentu ipatsvars (%)

Rudent pieaudzis to cilvéku skaits, kuri veikalus apmeklé retak — 2020. gada septembri $adu cilvéku ipatsvars ir
26,7%, kas ir par 12 procentpunktiem vairak, neka si gada marta un par 8,5 procentpunktiem vairak, neka vidégji
ieprieksejos tris gados. Veikalus retak sakusi apmeklét galvenokart cilvéki vecuma no 25-44 gadiem un gimenes ar

bérniem.

lemesli tam varétu bt gan piesardziba sakara ar Covid-19 izplatibu, gan pieradums, kas saglabajies no arkartas
situacijas laikiem, gan ienakumu samazinajums, kas veicina taupiSanu un liek piesardzigak izvertét veikala

apmekléjuma nepiecieSamibu.
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Veikala izvelé lielaka nozime sortimentam, precu kvalitatei un
atmosfeérai; pieaug iedzivotaju apmierinatiba ar cenam

Kritériji, péc kuriem majsaimnieciba izvélas veikalu, kur veikt lielako dalu savu ikdienas pirkumu (partika un saimniecibas preces)

Kopéjas atbildes 2017. gada aprili
Kopéjas atbildes 2018. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada marta B Viriesi
H Kopéjas atbildes 2019. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada septembri H Sievietes

2020. gads 59,6%
2020. gads 60,9%

Péc iespéjas tuvak majam/ darbam 2019. gads

58%
61%

2020. gads 39,9%
2020. gads 41,7%
Pa celam uz/ no darba/ macibu iestades utt.  BEAUENEES 43,6%
42,0%
36,6%

2020. gads 40,
2020. gads

Péc sortimenta piedavajuma 2019. gads

42,6%

2020. gads
2020. gads

Zemaikas cenas  BEUENEES

,7%
37,7%
35,4%
40,3%
35,1%

2020. gads 31,7%
2020. gads 0,6%
Péc pre¢u kvalitites — [EIENEES 34,6%
32,5%
4,7%
. i . 2020. gads 6,7%
Veikals érti sasniedzams 2020. gads 30,3%
(atrodas pie sabiedriska transporta pieturvietas, 2019. gads 30,1%
plasa autostavvieta, tuvuma ir gajéju pareja u.c.) 32,3%
27,7%
2020. gads 24,7%
2020. gads 6,2%
Daudz akciju 2019. gads 29,2%
28,9%
33,1%
2020. gads 24,7%
2020. gads 27,2%
Vislielakas atlaides — BEUEREUS 29,6%
29,7%
33,0%
~ 2020. gads 24,1%
Erta iepirksanas veikala 2020. gads 4,3%
(plasas ejas, pre¢u nodalas izvietotas érti, — MAUERSLS 27,7%
skaidri un saprotami u.c.) 25%4)6%

pIoIEe e 12,8%
2020. gads 4,0%
Laipna apkalposana  WEAMENEES 18,3%
18,4%
17,9%

2020. gads 14,2%
2020. gads ,7%

Patik t fo 2019. gads 17,4%
alikama atmosrera 14’4% o
12,7%

1,1%

0,8%

Grati pateikt 0,5%

0,4%

0,9%

Respondentu ipatsvars (%)

Vairakums iedzivotaju (59,6%) veikalu saviem ikdienas pirkumiem izvélas péc iespéjas tuvak majai vai darbam.
Septembri tadu cilvéku bija mazak neka $i gada sakuma, un viens no iemesliem tam varétu bat attalinatais darbs.
Latvijas oficialas statistikas dati uzrada, ka attalinati vasaras perioda stradaja vismaz 15% darbinieku®.

22 Centrala statistikas parvalde: https://www.csb.gov.lv/Iv/statistika/statistikas-temas/socialie-procesi/nodarbinatiba/meklet-tema/2862-attalinatais-darbs-2020-gada-junija
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Septembri, izvéloties veikalu, pircéji vadijusies péc mazaka kritériju skaita neka ieprieks. Tas nozimé, ka pieaug katra
atseviska kritérija nozime, un tagad tas var klat par noteico3o veikalu izvélé.

Izvéloties veikalu pamatpirkumiem, mazak uzmanibas neka $i gada sakuma cilvéki pievérs precu cenai. Péc zemakas
cenas2020.gadaseptembriveikaluizvélas 32,7%, kasir par 5 procentpunktiem mazak neka marta, bet péc vislielakajam
atlaidém veikalu izvélas 24,7% respondentu (-2,5 procentpunkti, salidzinot ar martu). Viens no iemesliem tam varétu
but plasakas klientu lojalitates stiprinasanas un marketinga aktivitates partikas mazumtirdzniecibas veikalos, ka ari
lielako tirgus spélétaju vérienigas cenu samazinasanas kampanas, kas paaugstinaja pircéju apmierinatibu ar cenam.

Latvijas ievérojamako mazumtirdzniecibas tiklu novértéjums péc noraditajiem kritérijiem
(skala no 1 lidz 5, kur 1 nozimé ,,pilniba neapmierina”, bet 5 - ,,pilniba apmierina”)

Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Kopéjas atbildes 2018. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada marta
W Kopéjas atbildes 2019. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada septembri
2020. gads 3,78
2020. gads

Respondentu vidéjais vertdjums BEAUEEEED

3,95

Tﬂ

Sortiments

3,99

v

Veikala pieejamiba un sasniedzamiba

3,86

I

Erta iepirk$anas

_ 3'82
Partikas precu kvalitate
_ 3’80
Apkalposanas kvalitate
_ 3’68
Veikalu dizains, interjers
_ 3’64
Atmosféra

Cenu limenis

v

Respondentu vidéjais vértéjums

Septembri cilvéki novértéja savu apmierinatibu ar cenam veikalos ar vidéji 3,48 punktiem, kas ir par 0,06 punktiem
vairak, neka marta veiktaja pétijuma. Otrs iemesls varétu bat prioritadu izmainas veikalu izvélé, kuras dikté ar
Covid-19 izplatibu saistita piesardziba.

Lidz ar veikalu apmekléjumu skaita samazinasanos, pircéji arvien lielaku uzmanibu pievér$ sortimenta klastam
(40,2%), precu kvalitatei (31,7%) un patikamai atmosférai (14,2%). lespéjams, tadé| pircéji septembri bija kritiskaki
neka gada sakuma, vértéjot veikalus péc Siem kritérijiem. 2020. gada septembri savu apmierinatibu ar sortimentu
veikalos respondenti novértéja ar 3,95 punktiem, kas ir par 0,06 punktiem mazak neka $i gada sakuma, savukart értu
iepirksanos cilvéki novértéja ar 3,86 punktiem, kas ir par 0,05 mazak neka gada sakuma. Precu kvalitate 2020. gada
septembri tika novértéta tikpat augstu, ka marta — ar 3,82 punktiem.

Kopuma pircéju apmierinatiba ar partikas mazumtirdzniecibas veikaliem 2020. gada ir stabila.
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Pirceji mazak izjut cenu kapumu
Si gada septembri krasas izmainas piedzivoja iedzivotaju viedoklis par produktu un pakalpojumu cenam.

Patérina (visu produktu un pakalpojumu) cenu izmainas pédéjo 12 ménesu laika péc respondentu viedokla

Kopéjas atbildes 2017. gada aprili B Kopéjas atbildes 2019. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada septembri
Kopéjas atbildes 2018. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada marta

VISI PRODUKTI UN PAKALPOJUMI PARTIKAS PRECES

0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60%

2020. gads 33,5%
2020. gads
2019. gads

2020. gads 33,0%
2020. gads

2019. gads

Cenas ir ievérojami
paaugstinajusas

46,9% 45,8%
Cenas ir nedaudz

paaugstinajusas

Cenas ir ievérojami
paaugstinajusas

Cenas ir nedaudz
paaugstinajusas

10,5% 12,5%

Cenas nav mainijusas Cenas nav mainijusas

1,8% B 22%

Cenas samazinajusas Cenas samazinajusas

Respondentu ipatsvars (%)

Pirmo reizi pédéjo cetru gadu laika ir novérojams mazakais pircéju ipatsvars, kas atzist, ka cenas ir ievérojami
paaugstinajusas. ledzivotaji vairak neka ieprieks atzist, ka cenas nav mainijusas vai ir samazinajusas. 12,5% uzskata,
ka cenas partikai nav mainijusas pédéjo 12 ménesu laika - tas ir par 5,4 procentpunktiem vairak neka marta un par
8,5 procentpunktiem vairak neka iepriekséjos tris gados.
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lenakumi samazinajusies tresdalai majsaimniecibu;
samazinajusies ari térini

Respondentu majsaimniecibu ienakumu izmainas pédéjo 12 ménesu laika

Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Kopéjas atbildes 2018. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada marta
B Kopéjas atbildes 2019. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada septembri
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Nav mainijusies Palielinajusies Samazinajusies
Respondentu ipatsvars (%)
Teju tresdala jeb 30,2% respondentu atzist, ka pédéjo 12 ménesu laika viniem samazinajusies ienakumi. Tas ir par

13 procentpunktiem vairak neka vidéji pédéjo tris gadu laika un par 8,2 procentpunktiem vairak neka st gada marta.
Sada situacija negativi ietekméja cilveku pirktspéju un palielindja piesardzibu savos térinos.

Majsaimniecibu térini partikas veikalos pédéjo 12 ménesu laika

Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Kopéjas atbildes 2018. gada aprili W Kopéjas atbildes 2020. gada marta
W Kopéjas atbildes 2019. gada aprili B Kopéjas atbildes 2020. gada septembri
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Respondentu ipatsvars (%)

Lai gan lielaka dala jeb 52,8% respondentu uzskata, ka pédéjo 12 ménesu laika vinu térini ir palielinajusies, tas ir par
12 procentpunktiem mazak neka gada sakuma. Ir vairak pircéju, kuri atzinusi, ka vinu térini pédéja gada laika ir stabili
(36,2%; par 8,5 procentpunktiem vairak neka $i gada sakuma), ka ari samazinajusies (8%; par 3,4 procentpunktiem
vairak neka $i gada sakuma). Tas var bt saistits gan ar ienakumu samazinasanos, gan ar izmainam patérina cenu
uztveré — vairak cilvéku atzist, ka cenas nav mainijusas vai ari samazinajusas pédéja laika (skat. grafiku Patérina (visu
produktu un pakalpojumu) cenu izmainas pédéjo 12 ménesu laika péc respondentu viedokla 17. Ipp.).
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Sogad mazak kraj notikumiem

2020. gada uzkrajumus kopuma veido mazak cilvéku neka iepriekséjos tris gados.

Uzkrajumu veidosana majsaimniecibas pédéjo 12 ménesu laika

Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Kopéjas atbildes 2018. gada aprili M Kopéjas atbildes 2020. gada marta
W Kopéjas atbildes 2019. gada aprili M Kopéjas atbildes 2020. gada septembri
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Ja, katru/ gandriz katru Ja, veidoju/-am Né, uzkrajumus Grati pateikt
meénesi atlieku/ esam uzkrajumus, bet ne neveidoju/-am
atlikusi noteiktu regulari

naudas summu

Respondentu patsvars (%)

Septembri uzkrajumus veido 57% respondentu, kas ir par aptuveni 3 procentpunktiem mazak neka vidéji iepriekséjos
tris gados. Par iemeslu tam varétu bit gan ienakumu samazinasanas, gan tas, ka daziem uzkrajumiem Sobrid nav
nepiecieSamibas.

Majsaimniecibas uzkrajumu meérki

Kopéjas atbildes 2018. gada aprili W Kopéjas atbildes 2020. gada marta
M Kopéjas atbildes 2019. gada aprilt B Kopéjas atbildes 2020. gada septembri

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

2020. gads 54,5%
Neparedzétu izdevumu segsanai 5812; :i: 52:79'2/3%
56,6%
47,4%
“Nebaltai dienai”, neesmu/-am drosi par 49,6%
nakotnes ekonomisko situaciju 42’1;/:’8,2%

Lai iekratu naudu kada konkréta dargaka
pirkuma veiksanai (piem., ledusskapim, velas
masinai, automasinai, dzivoklim u.c.)

45,1%
44,2%

Lai iekratu naudu kadam konkrétam
pakalpojumam (piem., veselibai, izglitibai u.c.) un/
vai notikumam (piem,, kazam, celojumam u.c.) 37,6%

Pensijai, vecumdienam

Veidoju/-am uzkrajumus bez konkréta
mérka, jo paliek pari brivi naudas lidzekli 222,%"0/;
» 0

Lai atstatu naudu mantojuma
bérniem, mazbérniem

Lai no uzkrajuma varétu iegit ,auglus”
(piem., procentu veida no ieguldijumiem,
pardodot vérstpapirus u.c.)

Cits iemesls

Grati pateikt

Respondentu ipatsvars (%)
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Vislielakais kritums starp naudas uzkrajumu mérkiem novérots uzkrajumiem kadam konkrétam pakalpojumam
(pieméram, veselibai, izglitibai u.c.) vai notikumam (pieméram, kazam, celojumam). Septembri $im noliikam naudu
kraj 23,5% respondentu, kas ir par 5,6 procentpunktiem mazak neka gada sakuma, un par 13,8 procentpunktiem
mazak, ka divos iepriek$ejos gados.

Produktu patriotisms — 26% censas iegadaties vietéjos produktus

Apgalvojumi, kas raksturo respondentu uzvedibu pédéjo 12 ménesu
laika attieciba uz partikas produktu iegadi

Kopéjas atbildes 2017. gada aprilt
M Kopéjas atbildes 2018. gada aprili W Kopéjas atbildes 2020. gada marta
H Kopéjas atbildes 2019. gada aprilt W Kopéjas atbildes 2020. gada septembri

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

2020. gads , 35,6%
JR Sy o= 2020. gads
Savos paradumos pédéjo 12 ménesu laika [Serery gads

neko neesmu mainijis/-usi [EEEREES

Censos iegadaties parsvara
Latvijas razotaju preces
37,2%

Es censos izveléties sezonas produktus

Es pédéja laika censos iegadaties veseligakus
produktus (ar zemaku tauku, cukura saturu, '
nesatur e-vielas, krasvielas utt.) 31,4%

Ja veikala pamanu jaunu produktu,
labprat to iegadajos, lai izméginatu

Man patik izmantot dazadas jaunas iespéjas
veikalos — aplikacijas, pasapkalposanas kases,
cenu/ precu skenerus, u. tml.

Censos iegadaties parsvara ekologiskus produktus

11,9%
13,6%

Es iegadajos tikai pirmas nepiecieSamibas preces

Es biezi iegadajos pusfabrikatus,
kas atvieglo/ paatrina maltites pagatavosanu

Pédéja laika es biezak iegadajos dargakus
produktus, jo uzskatu, ka tie ir labakas kvalitates

Respondentu ipatsvars (%)

Jaunakie pétijuma rezultati izce| sabiedribas lidzsinéjo konservativo nostaju — 35,6% respondentu arvien vairak
pieturas pie saviem ieradumiem un savos iepirk$anas paradumos pédéja gada laika neko nav mainijusi. Vienlaikus
pieaudzis to cilvéku skaits, kuri cen3as izvéléties vairak Latvija razotu produktu (25,9%). Sida uzvedibas maina var
bat saistita ar vélmi gritaja laika atbalstit vietéjos razotajus. ledzivotaju uzvedibas maina novérojams ari sezonalais
efekts — lidz ar siltas sezonas atnaksanu lidz 25,4% pieaudzis to cilvéeku skaits, kuri izvéléjusies sezonalus produktus.
Taja pasa laika ievéerojami samazinajies iedzivotaju ipatsvars, kas pédéja laika iegadajas veseligus, ekologiskus,
dargakus, ka ari jaunus produktus — tas izskaidrojams ar to, ka minétie produkti parsvara médz bat dargaki.
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Veikalus apmeklé retak, celo mazak, veido produktu

krajumus un aktivi iegadajas dezinfekcijas lidzeklus:

Covid-19 biitiski ietekmé iedzivotaju ikdienu

Pédéjais pusgads krasi mainijis pasauli un cilvéeku ikdienu, taja skaita cilvéku iepirksanas paradumus.

lepirksanas paradumu izmainas péc jaunumu izplatisanas par Covid-19 un péc arkartas situacijas ievieanas

B Kopéjas atbildes 2020. gada marta B Kopéjas atbildes 2020. gada septembri

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

. . - 44,5%
Censos apmeklét veikalu retak
44,4%
o 40,5%
Nav mainijusies
42,4%

Esmu sacis/-kusi iepirkt papildus produktus,
kam ir ilgs glabasanas termins

(putraimi, konservi, ella u.c.) 16,2%

Esmu sacis/-kusi iepirkt vairak
dezinfekcijas un tirisanas lidzeklu

10,1%
10,2%

Esmu sacis/-kusi pirkt veseligaku un vitaminiem
bagataku partiku, lai uzlabotu imunitati

- e e - 9,1%
Esmu sacis/-kusi / biezak iepérkos e-veikala

Es planoju iepirkt partikas produktus,
kam ir ilgs glabasanas termins, jo iespéjams

atkartots Covid-19 uzliesmojums 10,8%

Biezak izmantoju gatavo
édienu piegadi uz majam

Respondentu ipatsvars (%)

Jaunakie pétijuma dati liecina, ka teju puse jeb 44,5% respondentu atzist, ka vini censas apmeklét veikalus retak, ka
ari dod prieksroku e-veikaliem — 9,1% iedzivotaju tiedsaisté sakusi iepirkties biezak.

Nedaudz mazak neka marta, tacu joprojam pietiekami daudz iedzivotaju (13,4%) sakusi veidot krajumus un pirkt
papildu produktus, kam ir ilgs uzglabadanas termins. Savukart gandriz par 5 procentpunktiem palielinajies to
iedzivotaju skaits, kuri regulari iegadajas dezinfekcijas lidzeklus (11,1%). Pakapeniski aug ari to iedzivotaju skaits, kuri
izvélas pasutit gatavo édienu piegadi uz majam — no nepilna 1% gada sakuma lidz 4% septembri.

Vienlaikus saméra liels respondentu skaits (40,5%) apgalvo, ka Covid-19 izplatiba neizmainija vinu iepirkSanas
paradumus.
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Respondentu prognozes attieciba uz vinu iepirksanas paradumu izmainam tuvaka gada laika

M Kopéjas atbildes 2020. gada marta

M Kopéjas atbildes 2020. gada septembri

20% 25% 30% 35% 40%

- 37,2%
Nekas nemainisies
32,4%
Neplanoju lielus pirkumus vai luksusa precu 29,2%
iegadi, jo ekonomiska situacija nav stabila 35,4%
Planoju térét mazak ikdienas precém, jo 25,1%
ekonomiska situacija nav stabila 31,2%

Neplanoju lielus pirkumus vai luksusa pre¢u
iegadi, jo tuvakaja laika mani majsaimniecibas
ienakumi varétu samazinaties

Planoju térét mazak ikdienas precém, jo
tuvakaja laika mani majsaimniecibas ienakumi
varétu samazinaties

19,1%
19,8%

Planoju térét vairak, jo tuvakaja laika mani
majsaimniecibas ienakumi varétu palielinaties

Planoju térét vairak, jo ekonomiska
situacija ir stabila

Respondentu ipatsvars (%)

Skatoties uz nakotnes perspektivam, tuvaka gada laika respondentu vairakums — ap 60% — riipigak planos savus
izdevumus, jo nav drosi par ekonomisko situaciju un saviem ienakumiem, t.sk. atsakoties ne tikai no lielu pirkumu
vai luksusa precu iegades (51,2%), bet ari mazak téréjot ikdienas precém (44,2%). Salidzinot ar 2020. gada sakuma
veikto pétijumu, mazak pircéju plano samazinat izdevumus ikdienas precém — tobrid sadu iespéju prognozéja 51%

aptaujato.

Par to, ka vinu iepirkSanas paradumos tuvaka gada laika izmainas nav gaidamas, ir parliecinati 37,2% respondentu,
kas ir teju par 5 procentpunktiem vairak neka pavasari.

Covid-19 ierobezojumi ietekméjusi ari celosanas paradumus.

Apgalvojumi, kuri raksturo tekoso gadu salidzinajuma ar iepriekséjo
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

Sogad mazak celoju arpus Latvijas 47,6%

Mani paradumi nav mainijusies 29,9%

Sogad vairak celoju Latvijas teritorija 20,6%
Sogad pirmo reizi izméginaju

partikas iegadi tiessaisté (e-veikala)
Sogad vairik celoju uz Baltijas valstim
Sogad vairak édu arpus majam

Respondentu ipatsvars (%)

Aptuveni puse (47,6%) iedzivotaju Sogad mazak celoja arpus Latvijas, savukart 20,6% vairak apceojusi dzimto zemi
vai Baltijas kaiminvalstis (6,1%).

Aptuveni tresdalai (29,9%) iedzivotaju ikdienas dzives ritms un paradumi nav mainijusies, bet 6,5% virusa

uzliesmojums deva stimulu pirmo reizi izméginat partikas iegadi tiessaisté.
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Kopsavilkums

Lai gan 2020. gads krasi mainijis pasauli un cilvéku ikdienu, aptuveni tresdala (ap 30%) Latvijas iedzivotaju
atzist, ka vinu dzives ritms un paradumi sogad nav mainijusies. lepirk$anas paradumi nav mainijusies 40,5%
respondentu. Taja pasa laika atseviskas tendences pédéja pusgada laika ir nostiprinajusas un attistijusas, pieméram,
veikalu apmekléjumu biezums, e-veikalu izmanto$ana un dezinfekcijas [idzek|u iegade.

Treddalai jeb 30,2% iedzivotajiem pédéjos 12 ménedos samazinajusies ienakumi, kas ir par 13 procentpunktiem
vairak ka péedgjo tris gadu laika. Ap 60% respondentu plano samazinat savus izdevumus tuvaka gada laika.

2020. gada uzkrdjumus kopuma veido mazik cilvéku neka iepriekséjos tris gados. Sogad mazak kraj
notikumiem, savukart uzkrajumi konkrétiem pirkumiem 3. ceturksni palielinajusies, salidzinot ar gada sakumu.

Aptuveni tresdala jeb 26,7% iedzivotaju atzist, ka sakusi apmeklét veikalus retak, kas var but saistits gan
ar ienakumu samazinasanos un tieksmi térét mazak, gan ar pieradumu no arkartas situacijas laikiem, gan ar
paaugstinato piesardzibu rudent.

Vairak cilvéku sakusi iepirkties e-veikalos — 9,1%. Sobrid 4,7% iedzivotaju izvélas e-veikalu lielakajai dalai savu
pirkumu.

Rudeni iedzivotaji savus pirkumus nemainigi veikusi konkreétos veikalos, nevis iepirkusies daudzas dazadas
tirdzniecibas vietas.

Pircéji vairak uzmanibas sakusi pievérst precu sortimentam, kvalitatei un atmosférai veikala.
Pieaugusi pircéju apmierinatiba ar cenam partikas mazumtirdzniecibas veikalos.

Péc-pandémijas perioda vérojamas izmainas ari patérina paradumos — Latvijas iedzivotaji censas vairak iegadaties
vietéjo razotaju preces (25,9%), taéu mazak patéré ekologiskus (9,7%), veseligus (17,2%) un dargus
produktus (2,6%); iedzivotaji tapat mazak uzmanibas pievér$ jaunumiem (13,6%), jo greznibas un particibas
elements patérina kluvis par sekundaru faktoru.
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Latvijas partikas razotaju loma razosanas nozare

Si gada 3. ceturksni Latvija bija registréts 188 621 uznémums.?> Péc 2018. gada datiem 10% no Latvija registrétiem
rapniecibas uznémumiem bija partikas un dzérienu razotaji. Saja nozaré 2018. gada tika sarazota produkcija
aptuveni 2 miljardu eiro apmeér3, algas izmaksati vairak ka 217 miljoni eiro. Partikas un dzérienu razosana ir batiska
Latvijas tautsaimniecibai, jo veido 13% no rupniecibas pievienotas vértibas, 15% no rlpnieciba veiktam socialas
nodrosinasanas iemaksam un nodarbina 17% no visiem ripnieciba nodarbinatiem darbiniekiem.

Latvijas uznémumu galvenie uznémeéjdarbibas raditaji, 2018. gads*

Partikas produktu  Dzérienu Partikas un dzérienu

Raditajs Rapnieciba razosana  razo$ana razosana, dala %
Uznémumu skaits 12210 1079 150 10%
Apgrozijums (tikst. eiro) 11953114 1677660 318654 17%
Produkcijas vertiba (tikst. eiro) 11078410 1567620 285514 17%
Pievienota veértiba (tikst. eiro) 3444623 368838 82622 13%
Algas (takst. eiro) 1434583 187270 29893 15%
Socialas nodrosinasanas iemaksas (takst. eiro) 339895 44512 7148 15%
Nodarbinato personu skaits 141888 21312 2558 17%
Darbinieku skaits 136086 20700 2509 17%

Péc neto apgrozijuma lielako dalu Latvijas partikas razo$anas nozaré sastada piena parstrade, kas veido treSo daju no
Latvijas partikas razo$anas. Tai seko galas parstrade un maizes razosana — katra veido aptuveni piektdalu.

Neto apgrozijuma ipatsvars partikas razosanas nozarée
Pargjie 6,1%

Konditorejas izstradajumu, saldumu razosana 4,6%

Auglu un darzenu parstrade 6,3%

Piena parstrade

Zivju parstrade

Maizes un miltu izstradajumu razosana
Galas parstrade

Partikas razosana: 2017. gada neto apgrozijuma ipatsvars

Neskatoties uz to, ka piena parstrade ir lielaka partikas nozares apakskategorija, par lielako partikas un dzérienu
razotaju péc apgrozijuma 2018. gada kluva AS ,Dobeles dzirnavnieks” ar apgrozijumu 117,4 milj. eiro, tam sekoja
AS ,Rigas piena kombinats” ar 84,7 mil;. eiro apgrozijumu. Trijnieku noslédza AS ,Latvijas balzams” ar 75,1 milj. eiro
lielu apgrozijumu.” 2019. gada visi tris partikas razotaji saglabaja savas lidera pozicijas, turklat AS ,Latvijas balzams”
2019. gada kluvis ari par vienu no lielakajiem partikas razotajiem péc nodarbinato skaita — 636 darbinieki.”®

23 Uznémumu registra dati uz 2020. gada 11. oktobri

24 Centrala statistikas parvalde: http://datal.csb.gov.lv/pxweb/lv/uzn/uzn__uzndarb/SBG010.px/
25 Datu avots: https://www.firmas.lv/Ibgpp/2019/top500?0f=7

26 Datu avots: https://www.firmas.lv/
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Vietejie produkti veikalu plauktos

Sarazotie produkti nonak ari Latvijas veikalu plauktos. Ka liecina ,Maxima Latvija” dati, apméram katrs tresais
partikas produkts ,Maxima” veikalos ir razots Latvija un vietéjie produkti veido aptuveni pusi no veikalos pardoto
partikas pre¢u daudzuma. Saldéto produktu kategorija vietéjas produkcijas pardotais apjoms veido 60% - ta,
pieméram, Latvijas saldéjums veido 74% no visa pardota saldéjuma apjoma, bet Latvija razoti pelmeni — 66%.
Savukart svaigo produktu kategorija pardoto vietéjo razojumu Tpatsvars Latvijai raksturigajas prec¢u grupas veido
ap 70% - vietéjas olas, kréjums un kulinarijas produkti veido gandriz visu pardoto daudzumu, bet maizes un svaigas
galas (iznemot putnu galu) kategorijas vietéjas produkcijas Tpatsvars pardotaja apjoma ir vairak neka 80%. Lielakas
kategorijas péc vietéjas produkcijas ipatsvara ir ari konditorejas izstradajumi (79%), biezpiena produkti (70%) un
konservi (69%). Aplitkojot TOP10 kategorijas ar lielako vietéjo produktu Tpatsvaru, var secinat, ka parsvara tas

parstav svaigos produktus.

TOP10 kategorijas ar lielako vietéjo produktu ipatsvaru

(b Olas 97%

Kréjums 96%

Kulinarija 93%

O O

Maize 88%

Svaiga gala (bez putnu galas) 81%

Konditorejas izstradajumi 79%

Saldéjums 74%
Biezpiena produkti 70%

Konservi 69%

» @P S0 (3

Pelmeni 66%

Avots: ,Maxima Latvija” dati

Latvija razoti svaigas partikas produkti ne tikai plasi pieejami veikalu plauktos, bet ari ir pieprasiti iedzivotaju vidu.
No visa pardota vietéjo produktu daudzuma vairak ka 65% veido svaigie produkti (darzeni, augli, svaiga gala, maize,
piens un piena produkti u.c.), 18% — bakalejas produkti (putraimi, makaroni, ella, konservi u.c.) un 8,6% — alkohols

un tabaka, paréjie — kopuma mazak par 10% — ir saldéta partika un nepartikas preces.

Vietéjo produktu pardota apjoma sadalijums pa precu grupam

Preces zidaipiem  0,06%

Augi un to kop3anas lidzekli 0,12%

Pirmas nepiecieSamibas nepartikas preces 0,37%

Rapniecibas preces  2,08%

]
Spécigas saldésanas partikas produkti  4,67% f
Alkoholiskie dzér. un tabaka 8,63% I
65,63%

Bakalejas partikas produkti 18,43% ———

Svaigi partikas
produkti
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Interesants ir fakts, ka vislielakais vietéjo partikas produktu pardosanas ipatsvars péc ,Maxima Latvija” datiem ir Riga
(46%), paréjiem regioniem atpaliekot vidéji par 1,6 procentpunktiem. Tas ir saistits ar to, ka regionu iedzivotajiem
vairak pieejamas iespéjas iegadaties vietéja razojuma preces mazajos specializétajos veikalos un tirdzinos.

Vietéjas produkcijas pardosanas dala kopéja apgrozijuma (pa regioniem)

46,08%

45,09%

44,88%

44,13%

43,86%

Riga Zemgale Vidzeme Kurzeme Latgale

Avots: ,Maxima Latvija” dati

Regionals pieprasijums péc vietéjiem produktiem ir atskirigs precu grupas ar lielako vietéjo produktu pardosanas

Ipatsvaru.

Pieprasijums péc vietéjiem produktiem - atskiribas regionu griezuma (novirze

no vidéja vietéjas produkcijas pardota apjoma ipatsvara)

Kurzeme Latgale Vidzeme Zemgale Riga

Maizes izstradajumi -1% -1% -1% -1%

Galas izstradajumi 0% -1% 0%

Piena produkti -1% -2% 1% 0%

Cita bakaleja 1% -1% 0% 4% -4%
Bezalkoholiskie dzérieni -1% 0% 1% -1% 0%
Darzeni 1% -1% 1% 0% -1%
Sausa bakaleja -1% -1% 0% -1% 3%
Salda bakaleja 0% -1% 0% 0% 1%

Riga vidéji biezak pérk vietéja razojuma maizes izstradajumus, piena produktus, sausas bakalejas produktus
(pieméram, miltus, risus, grikus, zirnus, parslu putras) un saldas bakalejas produktus (konfektes), Zemgalé — galas
izstradajumus un citus bakalejas produktus (pieméram, majonézi, tomatu pastu u.c.), Vidzemé - bezalkoholiskos
dzérienus, piena produktus un darzenus, savukart Kurzemé — darzenus un tadus bakalejas produktus ka majonéze

un dazadas mérces (salatu, kiploku, tomatu u.c.).
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Vietéjais produkts jeb razots Latvija

Ar jédzienu ,vietéjais” vairakums apzimé
produktu, kas razots Latvija

ledzivotaju prieksstati par jédzienu ,vietéjais produkts”

Produkts, kas razots Eiropas Savienibas valstis  0,3%

Griti pateikt, cits  1,7%
Produkts, kas razots kada no Baltijas valstim

(Latvija, Lietuva, Igaunija)

Produkts, kas razots
mana novada/regiona

4,9%

Produkts, kas razots
Latvijas laukos
10,6% Produkts, kas razots

Latvijas teritorija

Produkts, kas razots Produkts, kas razots
Latvijas teritorija Latvijas laukos

Kopa 80,7% 10,6%
Virietis 79,9%
Sieviete 81,5%

18-24 gadi 95,4%
25-34 gadi 86,6%
35-44 gadi 81,4%
45-54 gadi 79,8%

55-63 gadi 76,5%

64-75 gadi 71,2%

10,3%
10,8%

18,0%

Riga 87,1%
Vidzeme 79,1%

14,1%
12,8%

Kurzeme 77,7%

Zemgale 80,6%

Latgale 71,4%

Atbildot uz jautajumu par to, kas tiek saprasts ar jédzienu ,vietéjais produkts’, respondentu vairakums (80,7%)
atbildéja, ka tas ir produkts, kas razots Latvijas teritorija. levérojami mazak (10,6%) par vietéjo uzskata Latvijas
laukos razoto produkciju. Sads prieksstats ir izteikts gados vecakiem cilvékiem (64-75 gadi), ka ari Vidzemes un
Kurzemes regionu iedzivotajiem.
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ledzivotaji atbalsta vietéjos produktus

Izcelsmes kritériju svarigums, iegadajoties partikas produktus:
Vai piekritat apgalvojumam

slzvéloties partikas produktus, man ir svarigi, lai tie biitu razoti Latvija”

Pilniba Drizak Drizak Pilniba Grati
piekritu piekritu nepiekritu nepiekritu pateikt

18,7% 45,5% 7,3%

64,2%

64% ir svarigi, lai partikas produkti
butu razoti Latvija

Respondenti, kam, izvéloties partikas produktus,
ir svarigi, lai tie batu razoti Latvija

100%

80% 72,8%
0,
64,2% 680%  646%  64,5% 63,2%

61,5%  60,1%

60,2%
60%

40%

20%

0%

Kopéjas ~Virietis Sieviete 1824  25-34  35-44  45-54  55-63  64-75
atbildes gadi gadi gadi gadi gadi gadi

Dzimums Vecums

Lielakajai dalai iedzivotaju (64,2%), izvéloties partikas produktus, ir svarigi, lai tie biitu razoti Latvija. Sievietém
(68%) un gados vecakiem cilvekiem (72,8%) Sis faktors ir svarigaks, salidzinot ar citam iedzivotaju grupam. Savukart

ridziniekiem $is faktors ir mazak svarigs, neka citos regionos dzivojosiem.
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lemesli, kapéc cilvékiem ir svarigi, lai produkti batu razoti Latvija

Vélos ekonomiski atbalstit viet&jos razotajus 64,9%

46,0%

Tie ir svaigaki, jo “celo” mazak

Uzticos to kvalitatei un/vai razotaju reputacijai 42,1%

Tie gar$o labak

Tie ir veselibai vertigaki

To patérésana atstaj mazaku
ietekmi uz vidi un ekologiju

Tie ir létaki, salidzinot
ar importétiem produktiem

Respondentu ipatsvars, %

Izvéloties Latvija razotus produktus, 64,9% respondentu tada veida vélas ekonomiski atbalstit vietéjos razotajus,
46% respondentu izvélas vietéjos produktus, jo uzskata, ka tie ir svaigaki, 42,1% uzticas vietéjo produktu kvalitatei
un razotaju reputacijai. Teju treSdala (31,1%) uzskata, ka vietéjie produkti garso labak.

lemesli, kapéc cilvekiem ir svarigi, lai produkti batu razoti Latvija, atkariba no vecuma un regiona

Vecums Regions

18-24 25-34 35-44 45-54 55-63 64-75

gadi gadi gadi gadi gadi gadi Riga Vidzeme Kurzeme Zemgale Latgale

Veélos ekonomiski atbalstit
83% 69% 64% 68% 61% 54% 66% 69% 54% 71%

vietéjos razotajus

Tie ir svaigaki, jo ,celo” mazak 52%  40%  35% 43%  51%  59% 49% 46% 40% 42% 51%

Uzticos to kvalitatei un/vai

42% 45% 41% 37% 40% 46% 48% 41% 44% 30% 42%

razotaju reputacijai

Tie garso labak 26% 24% 30% 29% 37% 38% 29% 35% 35% 28%

Tie ir veselibai vertigaki 24% 18% 13% 16% 24% 17% 16% 24% 11% 18%

To patérésana atstaj mazaku
29% 15% 8% 9% 6% ) 9% 2%

ietekmi uz vidi un ekologiju

Tie ir létaki, salidzinot ar

3% 2% 3% 2%

importétiem produktiem

Vietéjai produkcijai visvairak uzticas jauniesi vecuma no 18 lidz 24 gadiem. Vini ir arf tie, kuri uzsver vietéjo produktu
mazako ietekmi uz vidi un ekologiju — ar katru nakamo paaudzi Sis kritérijs k|ast arvien mazsvarigaks. Vienlaikus
vélme atbalstit vietéjos razotajus izteikta visas vecuma grupas, savukart regionu griezuma Zemgale un Vidzeme ir

vispatriotiskak noskanotie.
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lemesli, kapéc cilvekiem nav svarigi, lai produkti biitu razoti Latvija

Importétie produkti ir [étaki,
salidzinot ar vietéjiem

51,5%

Uzticos gan vietéjo, gan importéto produktu
kvalitatei un/vai razotaju reputacijai

38,8%

Neredzu batiskas garsas atskiribas starp

R ! > - 37,5%
vietéjiem un importétiem produktiem

Vietéjie razotaji tapat lielakoties pieder
lielajam arzemju korporacijam

33,7%

Kopuma nepievérsu uzmanibu razotajam vai

28,9%
produkta izcelsmes valstij ’

Arzemju razotaji piedava plasaku

. R 26,4%
sortimentu un izvéles iespéjas

Cits
Respondentu ipatsvars, %
Aptuveni treSdalai iedzivotaju (28,4%), izvéloties produktus, nav svarigi, lai tie bltu razoti Latvija. No tiem vairak

neka puse jeb 51,5% dod prieksroku importétiem produktiem, jo uzskata, ka tie ir Iétaki par vietéjiem — kopuma tie
ir 14,4% no visiem respondentiem.

Covid-19 ietekme iedzivotaju atbalsts vietéjiem

produktiem nedaudz palielinajas
Pircéju ieradumu izmainas saistiba ar Latvija razotas produkcijas iegadi Covid-19 izplatiSanas ietekmeé

Latvija razoto produkciju iegadajos
aptuveni tikpat biezi, cik agrak

66,5%

Grati pateikt 19,4%

Biezak saku iegadaties tiesi
Latvija razoto produkciju

Retak saku iegadaties
Latvija razoto produkciju

Respondentu ipatsvars, %

Ir izteikta vélme gritajos laikos
atbalstit Latvijas razotajus

Vértéjot Covid-19 izplatisanas ietekmi uz vietéjas produkcijas iegades biezumu, lielaka respondentu dala (66,5%)
atzina, ka Latvija razoto produkciju vini iegadajas aptuveni tikpat biezi, cik agrak. Tikmér 12% sakusi pirkt Latvijas
produkciju biezak pandémijas ietekmé, un lielakajai dalai no tiem (76,8%) tas ir saistits ar vélmi atbalstit Latvijas
razotajus.
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Vietéjos produktus biezak pérk lielveikalos un tirgu

Vairakums respondentu (67%) atzist, ka pérk vietéjos produktus lielveikalos, kam seko tirgus (52%). levérojami
atpaliek mazie veikali, kas atrodas tuvu majai vai darbam (24%).

Vieta, kur pircéji iegadajas Latvija razoto produkciju

Lielveikalos
(piem., Rimi, Maxima, Mego u. c.)

67%

Tirga

Mazajos veikalos,
kas atrodas tuvu majam / darba vietai

Pa tieSo no razotaja

Specializétajos razotaja veikalos /
tirdzniecibas vietas

E-veikalos

Citur

Respondentu ipatsvars, %

TOP4 vietas, kur pircéji iegadajas Latvija razoto produkciju
Mazie veikali blakus
Lielveikalos Tirgl darbam/majam Pa tieSo no razotaja

Kopa

Viriesi

Sievietes

18-24 gadi
25-34 gadi
35-44 gadi
45-54 gadi
55-63 gadi
64-75 gadi

Riga
Vidzeme
Kurzeme
Zemgale

Latgale

Respondentu ipatsvars, %

Lielveikalos vietéjos produktus biezak pérk jauniako paaudzu cilvéki (18-44 gadi), savukart tirgi vairak iepérkas
vecaka gadagajuma pircéji (55-75 gadi). Kurzemnieki biezak neka citi pérk vietéjos produktus tirgl (61%) un pa
tieSo no razotaja (27%). Ridzinieki parsvara pérk vietéjos produktus lielveikalos (80%), uz ko norada ari ,Maxima”
pardosanas dati, kas liecina, ka vislielakais vietéjo partikas produktu pardosanas ipatsvars ir Riga.
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Latvija razoto produktu piedavajuma novértéjums partikas mazumtirdzniecibas lielakajos

tiklos (no 1 lidz 5, kur 1 nozimé ,pilniba neapmierina”, bet 5 — ,,pilniba apmierina”

Vidéjais novértéjums

Partikas precu kvalitate

Produktu redzamiba plaukta
Sortiments

Produktu pieejamiba veikalu plauktos

Cenu limenis

Vietgjo produktu piedavajumu Latvijas lielakajos partikas mazumtirdzniecibas tiklos iedzivotaji novértéja ar
3,6 punktiem (maksimalais vértéjums — 5). Visaugstak respondenti novértéja vietéjo produktu kvalitati (3,8 punkti),
viszemak — cenu limeni (3,3 punkti).

71% velas atbalstit vietéjos razotajus, pérkot
Latvija razoto produkciju biezak

ledzivotaju novértéjums par personiga atbalsta nodrosinasanu Latvijas razotajiem:

»Vai, Jsuprat, Jas sniedzat pietiekamu atbalstu Latvijas razotajiem?”

Uzskatu, ka varétu vietéjos

42,5%
produktus iegadaties biezak )

Ja, censos péc iespéjas biezak

iegadaties Latvijas razojumus

Parasti, iepérkoties, nepievérsu uzmanibu

19,2%
produkta izcelsmei / neaizdomajos par to ’

Grati pateikt

Aptuveni treSdala iedzivotaju jeb 28,6% censas péc iespéjas biezak iegadaties Latvijas razojumus. Tacu lielaka dala -
ap 43% — atzist, ka vinu atbalsts vietéjiem produktiem nav pietiekams un vietéjos produktus vini varétu iegadaties
biezak. Tas nozimé, ka ap 71% respondentu vélas atbalstit vietéjos razotajus, pérkot Latvija razoto produkciju biezak.
Interesanti, ka starp jaunakiem cilvékiem ir vairak tadu, kuri uzskata, ka viniem pasiem ir jaatbalsta Latvijas razotajus,
pérkot vietéjo produkciju biezak.

ledzivotaji piekrit — atbalsts vietéjiem
produktiem ir vajadzigs, tas sniegs
ieguvumu Latvijas ekonomikai
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leguvums no Latvija razotas produkcijas iegades katrai no iesaistitajam pusém — novértéjums

skala no 1 lidz 5, kur 1 nozimé ,vismazakais ieguvums”, bet 5 — ,vislielakais ieguvums”

Kopéjais novertéjums (vidéjais)

Latvijas ekonomika,
jo tiek veicinata tautsaimniecibas attistiba

4,23

Valsts, jo sanem ienémumus nodoklu veida

Sabiedriba kopuma, jo tiek atbalstits Latvijas
uznémums, kas ir nodok|u maksatajs un darba devéjs

Razotajs, jo sanem pelnu

Pircéjs, jo sanem kvalitativu
un augstvertigu produktu

Kopuma respondenti augsti novértéja ieguvumu no Latvija razotas produkcijas iegades. Piecu punktu skala kopéjais
ieguvuma noveértéjums no Latvija razotas produkcijas iegades vidéji veido 4,06 punktus. Vislielako ieguvumu,
vinuprat, sanem Latvijas ekonomika, jo $adi tiek veicinata tautsaimniecibas attistiba (4,23 punkti), bet vismazako -
pats pircéjs, kur$ sanems kvalitativu produktu (3,76 punkti).

Cena ka galvena motivacija patriotiskakai izvélei
Izmainas, kuras butu nepiecieSamas, lai motivétu iedzivotajus dot prieksroku Latvija razotai partikai

Jasamazina gala cenas patérétajiem 72,0%

Javeicina Latvijas razojumu

46,29
pieejamiba veikalos / lielajos tirdzniecibas tiklos %

Latvijas produkti vairak jaizcel,

39,7%
lai plauktos tie ir atpazistami, labak redzami ?

Japaplasina produktu klasts

S - . 25,5%
un/vai jadazado sortiments ?

Jaizglito iedzivotaji par

24,9%
Latvijas razotaju atbalsta prieksrocibam °

Jauzlabo pieejamo produktu kvalitate

Grati pateikt

Izdeviga cena, pieejamiba veikalos un zimola atpazistamiba - galvenie
faktori, kas motiveé iedzivotajus izveléties Latvija razotu partiku

Taujati par to, kadi atbalsta pasakumi bltu nepieciesami, lai motivétu iedzivotajus vél vairak dot prieksroku Latvija
razotai partikai, vairakums (72%) atbildéja, ka ir jasamazina gala cenas patérétajiem. Aptuveni puse (46,2%) uzskata,
ka javeicina Latvijas razojumu pieejamiba veikalos. Savukart 39,7% uzskata, ka vietéjie produkti vairak jaizcel, lai
plauktos tie ir atpazistami un labak redzami. Aptuveni vienads cilvéku daudzums — nepilna ceturtdala aptaujato -
uzsvéra, ka vietéjas produkcijas iegadi veicinas pieejama klasta paplasinasana un sortimenta dazadosana, ka ari
iedzivotaju izglitosana par Latvijas razotaju atbalsta priekSrocibam. Tiesi jaunaka paaudze aktivi iestajas par to, ka
iedzivotaji ir jaizglito par Latvijas razotaju atbalsta prieksrocibam - $adu viedokli paudusi 44% jaunieSu vecuma no
18 lidz 24 gadiem.
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Kopsavilkums

Partikas un dzérienu razosanai ir bitiska loma Latvijas tautsaimnieciba, ik gadu sarazojot produkciju vidéji
2 miljardu eiro vértiba un nodarbinot vairak ka 23 000 darbinieku.

Vietéjo razotaju nozimigo pienesumu valsts tautsaimniecibai atzist ari aptaujas respondenti, novértéjot
ieguvumu no Latvija razotas produkcijas Latvijas ekonomika ar 4,23 punktiem (5 punktu skala).

Vietgjiem produktiem ir svariga loma iedzivotaju ikdienas uztura — ap 64% iedzivotaju, izvéloties partiku ir
svarigi, lai ta batu razota Latvija. Par galveno iemeslu Latvija razotas partikas iegadei vairakums nosauca atbalsta
sniegSanu vietéjiem razotajiem, kam seko kvalitates prieksrocibas, svaigums un pozitiva ietekme uz veselibu.
Aptuveni tresdala izvélas vietéjas preces, jo tas labi garso.

ledzivotaji vietéjos produktus parsvara iegadajas lielveikalos (67%). Nodrosinot visu ikdiena nepieciesamo,
katra tresa partikas prece ,Maxima” veikalu plauktos ir Latvija razots produkts. Ka liecina uznémuma dati,
lielaka dala (65%) no lielveikalos pirktiem vietéjiem produktiem ir svaiga partika — maize, piens, svaiga gala u.c.

ledzivotaji nav pilniba apmierinati ar vietéjo produktu cenam un 72% uzskata tiesi cenu samazinasanu
par efektivako motivaciju Latvija razotas produkcijas iegades veicinasanai. Turklat 14,4% respondentu
dod prieksroku importétiem produktiem, jo uzskata, ka tie ir létaki. Savu apmierinatibu ar vietéjo produktu
cenu veikalos respondenti novértéja vidgji ar 3,3 punktiem (5 punktu skald), kas ir zemakais noveértéjums citu
parametru vida.

ledzivotaju attieksmi pret vietéjiem produktiem ietekmé gan vinu vecums, gan dzives vieta. Pieméram, vecakas
iedzivotaju paaudzes uztvere vietéjie produkti ir tie, kuri razoti Latvijas laukos. Viniem ir svarigak neka citiem
iegadaties tiedi Latvija razoto produkciju; tapat vini augsti vérté tadas vietéjo produktu sniegtas prieksrocibas ka
garsa, kvalitate un svaigums.

Ridzinieki un gados jaunakie cilvéki vietéjos produktus parsvara pérk lielveikalos, un vinu uztveré vietéjais
produkts ir tads, ko raZoja Latvijas teritorija, nevis tikai laukos. Regionu iedzivotaji vietéjo produkciju biezak
pérk tirgii un pa tie$o no razotaja. Sada riciba jo ipasi raksturiga Kurzemes iedzivotajiem.

Gados jaunakie respondenti (18-24 gadi) uzticas vietéjo produktu svaigumam, kvalitatei, pozitivai
ietekmei uz veselibu un ekologiju. Vini vairak neka citi vélas, lai cilvéki batu informéti par vietéjo produktu
prieksrocibam, un $aja vecuma grupa ir vairak tadu, kuri uzskata, ka iedzivotajiem pasiem jaatbalsta Latvijas
razotaji, biezak iegadajoties vietéjos produktus.
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