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Mazumtirdzniecibas tirgus uznem jaunus
apgriezienus

Batisks mazumtirdzniecibas nozares virzitaj-
spéks $1 gada pirmaja ceturksni bija augosais
iedzivotaju labklajibas limenis un pirktspéja, kas
lava iedzivotajiem palielinat térinus un veidot
uzkrajumus. Savukart augosais veikalu skaits un
inflacija bija galvenie mazumtirdzniecibas noza-
res izaugsmes dzinuli. Sie faktori ietekmé kopéjo
valsts ekonomiku, lauj attistities mazumtirdz-
niecibai un rasties aizvien jaunam tirdzniecibas
vietam, kam liecinieks ir ikviens no mums.

Pedéjo divu gaidu laika ievérojami mainijusies

iedzivotaju paradumi iepirksanas vietu izvéle.

Batiski pieaugusi mazo formatu veikalu popula-

ritate, kas Tpasi pielagoti masdienu straujajam dzives ritmam un atvieglo pircéju
ikdienu. Strauja izaugsme novérota ari interneta veikalu segmenta. Plasak par to,
kas musdienu pircéjam ir svarigs, veicot ikdienas pirkumus, un kadas ir jaunakas
tendences partikas produktu izvélé, informésim pétijuma sadala par iepirksanas
paradumiem un makroekonomikas raditaju ietekmi uz tiem.

Ka ierasts, veidojot mazumtirdzniecibas apskatu, meés pievérSamies aktualai
témai. Soreiz pétijam dzérienu nozari, tas tendences un patérina paradumus
Latvijas iedzivotaju vid, jo dzérienu nozares attistibas tendences un izaugsmes
perspektivas iespaido ari kopéjo mazumtirdzniecibas situaciju. Turklat 2019. gada
1. ceturksni tiesi bezalkoholisko un alkoholisko dzérienu produktu kategorija
uzradija otro lielako pieaugumu eksporta vértiba. Pétijuma ietvaros centamies
noskaidrot, kadus dzérienus visbiezak izvélas iedzivotaji un kas ietekmeé 3o izvéli.
Gaidot Ligo svétkus, Tpasu uzmanibu pievérsam tiesi alum. Lai detalizéti pétitu
dzérienu nozari, jaunakais ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” tapis ciesa
sadarbiba ar Latvijas iedzivotaju vidi iecienito alus daritavu ,Valmiermuiza”, kas
sniedza savu vértéjumu par situaciju nozaré un tas attistibas tendencém.

Zane Kaktina,

»Maxima Latvija” Biznesa analitikas departamenta vaditaja




Mazumtirdzniecibas
nozares tendences
2019. gada 1. ceturksni
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Darba tirgus

Bezdarba limenis vecuma grupa no 15 lidz 74 gadiem 2019. gada pirmaja ceturksni
turpinaja samazinaties, uzradot vidéji 1,3 procentpunktu samazinajumu pret

V==

iepriekséja gada atbilstoso periodu. Izmainas ir mazakas neka tika novérotas pérn.
Kopuma vérojama pozitiva tendence, nemot véra, ka jau ilgaku laiku faktiskais
bezdarba limenis ir zem dabiska bezdarba limena.’
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem
Salidzinot ar citam Eiropas Savienibas valstim, Latvija bezdarba limenis vél
joprojam ir virs vidéja raditaja. Vidéjais bezdarba limenis Eiropas Savieniba
(28 valstis) pirmaja ceturksni sasniedza 6,7%, kas ir par 0,2 procentpunktiem

zemaks neka Latvija. Ari kaiminvalstis, Igaunija un Lietuva, bezdarba limenis $i
gada pirmaja ceturksni ir zemaks, attiecigi 4,4% un 6,5%.

Registrétais bezdarba limenis Latvijas regionos uz 2019. gada 31. martu
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Nodarbinatibas valsts agentras datiem

1 Krongors E. Tik dazadais bezdarbs. (06.03.2018.) https://www.makroekonomika.lv/tik-dazadais-bezdarbs


https://www.makroekonomika.lv/tik-dazadais-bezdarbs
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Apskatot registréta bezdarba limena datus pa statistiskajiem regioniem Latvija,
var novérot, ka bezdarba limenis ir samazinajies visos regionos. Viszemakais
bezdarba limenis 3i gada pirmaja ceturksni registréts Riga (3,2%). Vislielakais
bezdarba limena samazinajums procentpunktos (0,6%) registréts Latgalé, tomér
raditajs vél joprojam ir virs 11% un pret tik augstu bezdarba limeni izmainas
vértéjamas ka nelielas. Dazos Latgales novados si gada sakuma bezdarba limenis ir
pat pieaudzis — vislielakais pieaugums novérots Varkavas novada (2,2%), kur pirms
gada bija viszemakais bezdarba limenis Latgalé. Kopuma Latgalé dzivo aptuveni
30% no visiem Latvijas registrétajiem bezdarbniekiem.?

Balstoties uz iepriek$éjo gadu tendencém, var prognozét, ka otraja ceturksni
bezdarba limenis samazinasies. Ari Labklajibas ministrijas publicétas prognozes
paredz bezdarba limena samazinasanos lidz 2019. gada septembrim, oktobrim,
péc kura sekos sezonals kapums.?

ligsto$o bezdarbnieku ipatsvars regionos no kopéja bezdarbnieku skaita
regiona (31.03.2019.)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Nodarbinatibas valsts agentras datiem

No ilgstoso bezdarbnieku kopskaita 60,3% bezdarbnieki ir vecaki par 50 gadiem.
Vislielakais ilgstoso bezdarbnieku skaits ir Latgales regiona, kur puse no visiem
registrétajiem bezdarbniekiem bez darba ir vairak neka gadu. Kopuma vérojama
pozitiva tendence, ka ilgstoSu bezdarbnieku skaits ar katru gadu samazinas —
2018. gada ilgstoso bezdarbnieku skaits samazinajas par 17,6%. Lielakais ilgstoso
bezdarbnieku skaita samazinajums pirmaja ceturksni vérojams Zemgales (-16,9%)
un Kurzemes regiona (-16,1%). Savukart visgausak bezdarba limenis kritis Rigas
regiona (-11,8%).

Analizéjot informaciju par 2018. gadu, lielakais brivo darba vietu pieaugums gada
griezuma vérojams vidéjas kvalifikacijas profesijas, kvalificétiem stradniekiem
un amatniekiem (apdares darbu stradnieks, betonétajs, marnieks, éku celtnieks,
stiegrotajs) un zemas kvalifikacijas profesijas (paligstradnieks, ceha stradnieks,
kravejs (roku darbs), apkopéjs, remontstradnieks).”

Nodarbinatibas valsts agentiira. Registrétais bezdarba limenis valsti. (29.04.2019.) http://nva.gov.lv/index.php?cid=6

LR Labklajibas ministrija. Registréta bezdarba prognoze 2019. gadam. (n.d.) http://www.m.gov.lv/lv/aktuali/aktuali-list/91111-registreta-bezdarba-prognoze-2019-gadam
Nodarbinatibas valsts agenttiras parskats. Parskats par bezdarba situaciju valsti (marts). (29.04.2019.) http://nva.gov.lv/docs/31_5cc6ed7ea9d5c4.12905315.pdf
Nodarbinatibas valsts agentiiras parskats. Parskats par bezdarba situaciju valsti (decembris). (29.01.2019.) http://nva.gov.lv/docs/31_5c50679fcaa1c2.66817492.pdf

(VAR N VI 8


http://nva.gov.lv/index.php?cid=6 
http://www.lm.gov.lv/lv/aktuali/aktuali-list/91111-registreta-bezdarba-prognoze-2019-gadam 
http://nva.gov.lv/docs/31_5cc6ed7ea9d5c4.12905315.pdf
http://nva.gov.lv/docs/31_5c50679fcaa1c2.66817492.pdf
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Eksports un imports

Partikas produktu imports un eksports 2019. gada pirmaja ceturksni
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Sogad, pirmaja ceturksni partikas eksports un imports uzradija véra nemamu
pieaugumu pret iepriekséja gada atbilstoSo periodu. Seviski nozimigs ir 11,8%
eksporta kapums, ko galvenokart veidoja graudaugu produkti. Kopuma eks-
portéto graudaugu produktu vértiba pieauga par 26,3 miljoniem eiro, no kuriem
gandriz visu pieaugumu veidoja kviesu eksporta pieaugums uz Zviedriju un Vaciju.
Vienigi graudaugu produktu eksporta léciens javérté |oti piesardzigi, jo 2018. gada
marta eksportéto graudaugu apjoms, salidzonot ar 2018. gada vidéjo radiju, bija
krietni zemaks.

Papildus pozitivajiem rezultatiem graudaugu eksporta ari ir javérté milt-
rapniecibas produktu kategorija, jo nozimigaku devumu kopéjai ekonomikai dod
to produktu eksports, kuriem ir lielaka pievienota veértiba. Pirmaja ceturksni ari
miltripniecibas produktu eksportam ir pozitivi rezultati, pieaugums par 36,8%

V==

pret iepriekséja gada atbilstoso periodu.

2019. gada pirmaja ceturksni otru vislielako pieaugumu eksporta vértiba uzradija
bezalkoholisko dzérienu un alkoholisko dzérienu kategorija, kas absolGtajos
skait|os pieauga vairak ka par 21 miljonu eiro. So pieaugumu galvenokart veidoja
stipro alkoholisko dzérienu eksporta kapums, uzradot 16,1% pieaugumu pret
iepriekséja gada attiecigo periodu.
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Inflacija

Si gada pirma ceturk3na partikas, bezalkoholisko, alkoholisko dzérienu un tabakas
inflacijas temps teju dubultojies, salidzinajuma ar 2018. gada novéroto (1,6%)
un sasniedzis 3,1%. Tendences atseviskas precu kategorijas var bt atskirigas, kas
ir saistits gan ar izmainam birza, gan izejmaterialu apjomu, gan citiem aréjiem

faktoriem.

Inflacijas limenis 2019. gada 1. ceturksni (pieaugums pret iepriekséja gada

atbilstoso periodu, %)
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mmmmm Partika, alkoholiskie dzérieni un tabakas izstradajumi
mmmm Nepartikas preces

Pakalpojumi
e VISAS PRECES UN PAKALPOJUMI

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Partikas, alkoholisko dzérienu un tabakas izstradajumu inflacijas limeni |oti
ietekmé akcizes nodokla izmainas — no $. g. 1. marta dazam kategorijam akcizes
nodoklis kapa par aptuveni 10%°. Kaut ari akcizes nodokla izmainas stajas spéka
ceturk$na beigas, visu pirmo ceturksni Sogad alkoholisko dzérienu inflacijas
[imenis bija augsts. Vislielakais inflacijas limena kapums pirmaja ceturksni bija

novérojams alum, kuram cenas pieauga vidéji par 13,1%.
Pérn vislielakais cenu kritums tika novérots cukuram, kad deflacija sasniedza

-29,0%. Ari §i gada pirmaja ceturksni cena turpina samazinaties, tomeér, situacijai

stabilizéjoties, deflacija sarukusi [1dz -8,5%.

Darzenu kategorija, pretéji 2018. gada novérotai deflacijai (-4%), $1 gada sakums ir
ieziméjies ar 12,6% inflaciju, kas saistita ar nepietiekosu produkcijas apjomu tirga.
Raditaju ietekméjusi iepriekséja gada parak karsta vasara, kad dazadu darzenu

razas bija salidzino$i mazas.

6 Valsts ienémumu dienests. Akcizes nodokla likmes. (21.09.2017). https://www.vid.gov.Ilv/Iv/akcizes-nodokla-likmes-0



https://www.vid.gov.lv/lv/akcizes-nodokla-likmes-0 
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Otro ceturksni péc kartas sviesta cenas samazinas pret atbilstoso periodu pirms
gada. Sviesta cenas savu augstako inflacijas [imeni sasniedza 2017. gada augusta,
kad cenas pieauga par 84,5%. Péc tam inflacijas pieauguma limenis lénam
samazinajies. 2017. gada kraso cenas pieaugumu veicinaja strauj$ pieprasijuma
kapums Eiropas un Kinas tirgos. Bet razotaju cenas pieauga, jo kritas eksporta
apjoms no Jaunzélandes un pieauga izdevumi par govju uzturésanu.”

Lidziga situacija ir ari olu kategorija — pérn tika novérota 11,2% inflacija, bet §i
gada sakuma cenas samazinajusas par -4,8%. Svarstibas saistitas ar tirgus apjoma
izlidzinasanos, jo 2018. gada sakuma bija nepietieckams produkcijas apjoms, kas
veicinaja cenas kapumu.®

Kafija ir viens no produktiem, kuru pardosanas cena ir |oti saistita ar notikumiem
birza. Jau no 2018. gada sakuma vérojams kritums kafijas pupinu birzas cenas,
kas atspogulojas ari Latvijas tirgii. ST gada sakuma kafijas kategorija ir vérojama
deflacija -4,7% apméra (2018. gada -5,3%).

Kopéjas inflacijas kapumu ietekmé ari maizes un graudaugu inflacija (5,6%), kas
vistiesaka mera ir saistita ar iepriekséja gada parak karsto vasaru, ka ari alkoholisko
dzérienu un tabakas inflacija (7,2%), kas saistita ar akcizes nodokla palielinasanos.

Visdrizak otraja ceturksni kopéjais inflacijas limenis paliks pasreizéja limeni vai

pieaugs.

Sogad ir novérojams strauj$ birzas cenu kapums ari benzinam, pieaugot ta cenai
vairak ka par 30%. Péc strauja benzina cenu krituma pagajusa gada beigas, $ads
kapums radis spiedienu uz inflacijas kapumu visas prec¢u grupas.’ Ari Latvijas
Bankas izstradata inflacijas prognoze paredz (saskanotais patérina cenu indekss —
SPCI), ka tiesi otraja ceturksni vidéjais kopéjais inflacijas limenis pieaugs par
0,2 procentpunktiem.™

7 Williams-Grut O. The butter market is going crazy. (30.10.2017.): http://uk.businessinsider.com/butter-shortage-why-prices-are-rising-and-supply-is-falling-2017-10

8 Sterk R. Egg prices fall on slow sales and ample supplies. (02.05.2019.) https://www.foodbusinessnews.net/articles/13263-egg-prices-fall-on-slow-sales-and-ample-supplies

9 Nasdagq. End of day commodity futures price quotes for crude oil. https://www.nasdag.com/markets/crude-oil.aspx?timeframe=1y

10 Makroekonomika. Par Latvijas Bankas makroekonomiskajam prognozém. (28.12.2018). https://www.makroekonomika.lv/lapa/par-latvijas-bankas-makroekonomiskajam-
prognozem


http://uk.businessinsider.com/butter-shortage-why-prices-are-rising-and-supply-is-falling-2017-10 
https://www.foodbusinessnews.net/articles/13263-egg-prices-fall-on-slow-sales-and-ample-supplies 
https://www.nasdaq.com/markets/crude-oil.aspx?timeframe=1y 
https://www.makroekonomika.lv/lapa/par-latvijas-bankas-makroekonomiskajam-prognozem 
https://www.makroekonomika.lv/lapa/par-latvijas-bankas-makroekonomiskajam-prognozem 
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Mazumtirdznieciba partikas veikalos

Pirmaja ceturksni partikas mazumtirdzniecibas tirgus piedzivoja izaugsmi. Neliela
atkape tika manita vien janvari, ko galvenokart veicindja specializéto veikalu

segmenta lejupslide.

Mazumtirdznieciba partikas veikalos pa gadiem (%)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Salidzinot partikas mazumtirdzniecibas tirgus izaugsmi starp Baltijas valstim,
var redzet, ka pirmaja ceturksni visstraujaka izaugsme bija Igaunija un Lietuva —
attiecigi 4,4% un 4,7%, bet Latvija izaugsmes temps bija zemaks (4%). Kopuma
Eiropas Savieniba partikas mazumtirdznieciba pirmaja ceturksni pieauga par
2,5%. Dazas valstis bija novérojams negativs tirgus izaugsmes raditajs, pieméram,
Bulgarija tirgus piedzivoja -2,3% samazinajumu.

10
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Partikas mazumtirdzniecibas pieaugums specializétajos un nespecializétajos

veikalos (%)
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e Mazumtirdznieciba nespecializétajos veikalos, kur parsvara tirgo partikas produktus

e Partikas, dzérienu mazumtirdznieciba specializé tajos veikalos

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Janvari partikas mazumtirdzniecibas tirgus apjoma kritumu veidoja tieSi
specializéto veikalu segments, kur tirgus salidzinosajas cenas samazinajas par
8,5%. Ari marta specializéto veikalu segments piedzivoja apjoma kritumu par
3,2%, bet ta ka kritums nebija tik liels, tad kopéjie tirgus dati saglabajas ar pozitivu
zimi. Turpreti februari specializéto veikalu tirgus salidzinosajas cenas pieauga par
4,3%, kas visdrizak ir saistits ar pieprasijuma palielinasanos pirms akcizes nodokla
paaugstisanas. Prognozéjams, ka lidzigas tendences saglabasies ari turpmak.

No specializéto veikalu segmenta vislielako dalu veido alkoholisko dzérienu veikali,
to apliecina Centralas statistikas parvaldes mazumtirdzniecibas apsekojums,
ko parvalde veic ik péc pieciem gadiem. Piecu gadu laika kopéjais uznémumu
apgrozijums, kuri tirgo alkoholiskos un citus dzérienus specializétajos veikalos,
ir pieaudzis par 258%. Alkohola mazumtirgotaji savu daju no kopéja specializéto
veikalu segmenta ir palielinajusi par 35,6 procentpunktiem, sasniedzot 77,8%
2017. gada."

11 Centralas statistikas parvlades datubazes. Ripnieciba, buvnieciba, tirdznieciba un pakalpojumi. (n.d.) http://data1l.csb.gov.lv/pxweb/Iv/rupnbuvn/rupnbuvn__iekstirdz__

ikgad/?tablelist=true

11
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Kopsavilkums

+ Bezdarba limenis 2019. gada pirmaja ceturksni turpinaja samazinaties, uzradot
vidéji 1,3 procentpunktu samazinajumu.

« Pirmaja ceturksni partikas eksports un imports uzradija pieaugumu pret
iepriekséja gada atbilstoso periodu. Seviski zimigs ir 11,8% eksporta kapums,

ko galvenokart veidoja graudaugu produkti.

« Partikas, bezalkoholisko, alkoholisko dzérienu un tabakas inflacijas temps
pirmaja ceturksni bija 3,1%, kas ir par 1,5 procentpunktiem lielaks neka pirms
gada.

«  Pirmaja ceturksni partikas mazumtirdzniecibas tirgus izaugsmes temps
sasniedza 4%. Neliela atkape tika manita vien janvari, ko galvenokart veicinaja

specializéto veikalu segmenta lejupslide.
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Pétijums tika veikts 2019. gada aprili ar pétijumu centra SKDS starpniecibu. Taja
piedalijas 1005 Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz 75 gadiem. Pétijjuma mérkis
ir apskatit Latvijas iedzivotaju domas un jaunakas tendences par vinu iepirksanas
paradumiem, ka ari makroekonomikas raditaju ietekmi uz majsaimniecibu
ienakumiem un tériniem. ledzivotaju iepirk$anas paradumi un makroekonomikas
raditaju ietekme uz tiem pétita ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” ietvaros
kops 2017. gada aprila, tapéc ieglitos datus iespéjams salidzinat.

Pirceji izvelas maza formata veikalus

Pédéjo divu gadu laika pircéju paradumi veikalu izvélé, kura vini veic lielako
dalu savu ikdienas pirkumu, ir ievérojami mainijusies. Vislielako popularitates
pieaugumu pircéju vidi piedzivojusi mazie piemajas veikali. Savus ikdienas
pirkumus mazajos veikalos, kas atrodas tuvu dzivesvietai vai darbam, izvélas veikt
40,6% respondentu, kas ir par 7,2 procentpunktiem vairak neka pirms diviem
gadiem. Batisku pieaugumu $aja perioda piedzivoja ari hipermarketu segments
(pieaugums par 5,5 procentpunktiem). lzaugsmi veicinajis augosais veikalu
skaits abos segmentos — divu gadu laika Latvija kopuma atvérti 12 jauni maza
piemajas un pieci liela formata partikas veikali (dati par sesam lielakajam veikalu
tiklu kédém). No tiem ,Maxima Latvija” pédéjo divu gadu laika ir atvérusi piecus
jaunus XX un XXX formata veikalus, ka ari seus jaunus maza formata veikalus
»Maxima Express”.

levérojami pieaudzis to iedzivotaju skaits, kuri ikdienai nepiecieSamas preces
izvélas iegadaties interneta veikalos. Saja segmenta pircéju ipatsvars divu gadu
laika pieaudzis par 60%. TaCu to pircéju ipatsvars, kuri veic pirkumus interneta, vél
joprojam ir mazs (2,4%).
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lepirksanas vietas izvéle lielakajai dalai savu ikdienas pirkumu veiksanai

(partikas un saimniecibas preces)

Respondentu ipatsvars, %

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%

72.5%
77.1%

Lielveikalos — supermarketos
(piem., Rimi Supermarket, Maxima X u.c.)

Mazajos veikalos, kas atrodas
tuvuma majam/ darbavietai

Hipermarketos (piem., Rimi Hypermarket,
Maxima XX, Maxima XXX u.c.)

Tirga

Veicu/-am partikas precu iegadi e-veikalos

lepérkos/-amies citur

B Kopéjas atbildes 2019. gada aprili
M Kopéjas atbildes 2018. gada aprili
Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Hipermarketus un interneta veikalus biezak izvélas apmeklét ridzinieki vecuma
grupa no 25 lidz 44 gadiem. Savukart visaktivakie mazo piemajas veikalu
apmeklétaji ir vidzemnieki. Vértéjot atskiribas veikalu izvélé péc dzimuma,
redzams, ka virieSi labpratak izvélas iepirkties hipermarketos, kurus tie apmeklé
kopa ar savu gimeni, vai ari mazajos piemajas veikalos, kuros atri un érti var
iegadaties ikdienai nepieciesamas preces. Savukart sievietes, kuru gimenés ir ¢etri
vai vairak cilveku, daudz aktivak izmanto partikas interneta veikalus.
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Vissvarigakais — veikala atrasanas vieta

Kriteriji, péc kuriem majsaimnieciba izvélas veikalu, kur veikt lielako dalu
savu ikdienas pirkumu (partiku un saimniecibas preces) (sadalijums pa
vecuma grupam)

100.0%
90.0% 86.5%

80.0%
68.2%

67.59
700% - 63.1% 5% 63.5%

60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%

0.0%

Péc iespéjas tuvak majam/ darbam Pa celam uz/ no darba/ macibu iestades utt.

| VISI RESPONDENTI W 18-24 gadi B 45-54 gadi
W 25-34 gadi 55-63 gadi
B 35-44 gadi 64-75 gadi

Salidzinot aptaujas datus, kas ieguti ieprieks, nemainigi saglabajas tie kritériji
péc kuriem majsaimniecibas izvélas veikalu. Ka ierasts, veikala atrasanas vieta
ir visnozimigakais faktors, un ta nozime iedzivotaju vidi turpina palielinaties.
Sevidki svariga veikala atrasanas vieta ir gados jauniem cilvékiem, pieméram,
86,5% respondentu 18 lidz 25 gadu vecuma noradijusi, ka viniem svarigi, lai veikals
atrodas tuvu majam/darbam. Tas ir par 23,4 procentpunktu vairak neka vidéji
citas vecuma grupas. Lidziga tendence noveérota ari citos faktoros, kas ir saistiti
ar veikala atrasanas vietu. Savukart gados vecaki cilvéki ir konservativaki un savus
paradumus veikalu izvélé nav strauji mainijusi.
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Cenas kriteriji, péc kuriem majsaimnieciba izvélas veikalu, kur veikt lielako

dalu savu ikdienas pirkumu (partiku un saimniecibas preces)

Respondentu ipatsvars, %
45.0%

40.0%
35.0%
30.0% 29.2% 29.6%
25.0%
20.0%
15.0%
10.0%

5.0%

0.0%
Zemakas cenas Daudz akciju Vislielakas atlaides

M Kopéjas atbildes 2019. gada aprili
M Kopéjas atbildes 2018. gada aprili
Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Mazak nozimigi veikalu izvélé pircéjiem kopuma paliek tadi faktori ka produktu
cena un atlaides, kam galvenokart ir divi iemesli. Pirmkart, palielinas pircéju
pirktspéja, otrkart, pircéji, iespéjams, novértéjusi mazumtirdzniecibas tiklu
cenu samazinasanas iniciativas. Pieméram, ,Maxima Latvija” pérn uzsaka virkni
iniciativu, samazinot cenas iedzivotajiem iecienitam un ikdienam svarigam precu
grupam, rezultata sperot batisku soli, lai ierobezotu partikas cenu inflaciju visa
Latvija. To apliecina ari pircéju novértéjums jeb apmierinatiba ar cenu limeni.
Kopuma ta ir nemainiga, bet apmierinatiba ar cenu limeni tiesi ,Maxima” veikalos
divu gadu laika ir pieaugusi par 6 punktiem. Visaugstako apmierinatibu ar cenu
limeni ,Maxima” veikalu tikls sasniedza pérna gada janvari, kad tiesi tika uzsakta

"

»Samazinam cenas!” kampana.
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Kopuma respondentu novértgjums par Latvijas ievérojamakiem partikas
mazumtirdzniecibas tikliem saglabajies nemainigs, lai gan, salidzinot ar iepriekséjo
aptauju, novérots kapums par 3 punktiem. Tomér to nevar uzskatit par izteiktu
tendenci un kopéjo tirgus situaciju var vértét ka |oti stabilu. Visa perioda ir
novérojamas svarstibas starp konkrétiem veikalu tikliem, bet tas butiski nav
mainijusas kopéjo tirgus lidzsvaru.

Latvijas ieverojamako mazumtirdzniecibas tiklu novértéjums péc noradita-
jiem kritérijiem (skala no 1 lidz 5, kur 1 nozimeé ,,pilniba neapmierina”, bet

5 - ,,pilniba apmierina”)
Respondentu vidéjais novértéjums 3.72

0.00 050 1.00 1.50 2.00 2.50 3.00 3.50 4.00 4.50

o . 3.72
Respondentu vidéjais vértéjums
. 3.91
Sortiments
. . L 3.78
Partikas precu kvalitate
3.38
Cenu limenis
) o ) 3.91
Veikala pieejamiba un sasniedzamiba
¢ . 3.74
Apkalposanas kvalitate
By 3.81
Erta iepirkSanas
3.63
Veikalu dizains, interjers
3.60

Atmosféra

B Kopéjas atbildes 2019. gada aprili
B Kopéjas atbildes 2018. gada aprili
Kopéjas atbildes 2017. gada aprili
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Ridzinieki iepérkas aizvien biezak

Kopuma pircéji batiski nav mainijusi iepirksanas biezumu pédéjo divu gadu
laika, izmainas ir vérojamas tikai dazos pircéju segmentos. Savus iepirksanas
paradumus visvairak maina gados jauni cilveki. Biezak ir sakusi iepirkties ridzinieki
(pieaugums par 2,6 procentpunktiem), bet retak — latgaliesi (samazinajums par
5,8 procentpunktiem).

Majsaimniecibas iepirksanas biezuma izmainas partikas veikalos pédéjo
12 ménesu laika

Respondentu ipatsvars, %
25.0% 24.3%
20.0%
15.0%
10.0%

5.0%

0.0%

o o
£ =
o o
N N
N N
=] =]
4 4

lepérkos/-amies biezak lepérkos/-amies retak

B Kopéjas atbildes 2019. gada aprili
B Kopéjas atbildes 2018. gada aprili
Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Retak sakusi iepirkties respondenti, kuri dzivo divata viena majsaimnieciba
un kuriem nav bérnu (pieaugums par 2,8 procentpunktiem). Tiesi $is grupas
respondenti arf atzinusi, ka vini ir sakusi veidot lielakus uzkrajumus (pieaugums
par 4,6 procentpunktiem). Kopuma par 2,2 procentpunktiem divu gadu laika ir
samazinajusies ta respondentu dala, kuri veido uzkrajumus.
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Majsaimniecibu térini partikas veikalos pédejo 12 ménesu laika pa vecuma
grupam
Respondentu ipatsvars, %

90.0%

80.0%

0.0% 72.2% 71.3% 69.8%
oo 59.9%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0%
0.0%

18-24gadi  25-34gadi 35-44gadi  45-54gadi 55-63gadi  64-75gadi

74.5%
69.4%

B Kopéjas atbildes 2019. gada aprili
B Kopéjas atbildes 2018. gada aprili
Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Divu gadu laika palielinajies to respondentu skaits, kuri atzist, ka vinu térini partikas
iegadei ir palielinajusies (pieaugums par 4,2 procentpunktiem). So pieaugumu
galvenokart veido respondenti vecuma no 64 lidz 75 gadiem (pieaugums par
5,8 procentpunktiem). Tapat ari mazako algu sanéméji (ienakumi 229 eiro vai
mazak uz vienu majsaimniecibas locekli) ir jatigaki uz cenu pieaugumu, tadé| par
7,9 procentpunktiem ir pieaugusi to respondentu dala, kuriem térini ir palieli-
najusies.

Pédéjo divu gadu laika bitiski samazinajies to respondentu skaits, kuri uzskata, ka
patérina cenas ievérojami palielinajusas (samazinajums par 8,8 procentpunktiem).
Tomeér gandriz par tiesi tadu pasu apjomu pieaugusi to respondentu dala, kuri
uzskata, ka cenas ir palielinajusas tikai nedaudz (pieaugums par 8,9 procent-
punktiem). Lidzigu tendenci apliecina ari Centralas statistikas parvaldes dati par
kopéjo inflacijas [imeni valsti, 2017. gada marta gada inflacijas limenis bija 3,4%,
bet 31 gada marta tas samazinajies lidz 2,8%." Visvairak savus uzskatus par cenu
pieaugumu tempu ir mainijusi respondenti ar vidéjiem vai augstiem ienakumiem.

12 Centrala statistikas parvaldes datubaze. Ekonomika un finanses. (n.d.) http://datal.csb.gov.lv/pxweb/Iv/ekfin/ekfin__PCl__isterm/?tablelist=true&rxid=d8284c56-0641-451c-
8b70-b6297b58f464
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Patérina (visu produktu un pakalpojumu) cenu izmainas pédéjo 12 ménesu
laika péc respondentu viedokla
Respondentu ipatsvars, %
60.0%
50.0%

451% 46.0%

40.0%
30.0%
20.0%

10.0%
5.2%
3.6%

Cenas ir Cenasir nedaudz  Cenas nav Cenas nedaudz  Grati pateikt
ievérojami paaugstinjusas mainjusas samazinajusas
paaugstingjusas

0.0%

B Kopéjas atbildes 2019. gada aprili
Il Kopéjas atbildes 2018. gada aprili
Kopéjas atbildes 2017. gada aprili
Lidzigas tendences novérojamas respondentu atbildés par partikas cenu
izmainam. Par 13 procentpunktiem samazinajusies to respondentu dala, kuri
uzskata, ka cenas ir pieaugusas ievérojami. ledzivotaju skaits, kuri uzskata, ka cenas
ir pieaugusas tikai nedaudz, pieaudzis par 11,4 procentpunktiem. Butiski savus
uzskatus ir mainijusas tiesi sievietes — divu gadu laika par 17,7% procentpunktiem
mazak sievieSu uzskata, ka partikas cenas ir ievérojami palielinajusas.

Partikas precu cenu izmainas pédéjo 12 ménesu laika péc respondentu

viedokla
Respondentu ipatsvars, %
70.0%
60.0%
50.0% 49.2% 48.9%
43.1%
40.0% 40.0%
A 0
30.0%
20.0%
10.0%
0.0%
Cenas ir Cenasir Cenasir Cenasir
ievérojami nedaudz ievérojami nedaudz
paaugstinajusas paaugstinajusas paaugstinajusas paaugstinajusas
Sieviete Virietis

B Kopéjas atbildes 2019. gada aprili
B Kopéjas atbildes 2018. gada aprili
Kopéjas atbildes 2017. gada aprili
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Partikas produktu izvélé iedzivotaji klust aizvien
konservativaki

Salidzinot ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” veiktas aptaujas, redzams, ka
batiski ir mainijies respondentu viedoklis par svarigakajiem kritérijiem, izvélétos
partikas produktus. Pircéji savos paradumos palikusi aizvien konservativaki
un krietni pieaudzis to respondentu skaits, kuri atzist, ka sava iepirksanas
procesa neko nav mainijusi (14,5 procentpunktu pieaugums). Visstraujak (par
9,4 procentpunktiem) samazinajies to iedzivotaju skaits, kuri censas iegadaties
parsvara Latvija razotus produktus. Novérots, ka pircéji aizvien vairak piedoma
pie sava uztura un izvélas veseligakus produktus. Salidzinot ar gada sakumu, par
1,3 procentpunktiem palielinajies to respondentu skaits, kuri atzist, ka iegadajas
aizvien vairak auglus un darzenus. Tai pat laika par 3,1 procentpunktu pieaudzis to
iedzivotaju skaits, kuri censas iegadaties veseligakus produktus.

Apgalvojumi, kuri raksturo respondentu uzvedibu pédéjo 12 ménesu laika
attieciba uz partikas produktu iegadi

Respondentu ipatsvars, %

0.0% 100%  200%  300%  40.0%
Savos paradumos pédéjo 12 ménesu laika 30.4%
neko neesmu mainijis/-usi
0y
Censos iegadaties parsvara 178%
Latvijas razotaju preces
) _Pédéjz'i laika ie_gédéjoi 26.9%
vairak auglu un darzenu
Pédéja laika censos iegadaties veseligakus
produktus (ar zemaku tauku, cukura saturu, 26.4%
3 0

nesatur e-vielas, krasvielas utt.), pievérsu
uzmanibu produktu sastavam, pirms to
iegadajos *

Censos izvéléties sezonas produktus

Ja veikala pamanu jaunu produktu,
labprat to iegadajos, lai izméginatu

Man patik izmantot dazadas jaunas iespéjas
veikalos — aplikacijas, pasapkalposanas kases,
cenu/ precu skenerus, u. tml.

legadajos tikai pirmas nepiecieSamibas preces

Censos iegadaties parsvara
ekologiskus produktus

Biezi iegadajos pusfabrikatus, kas atvieglo/
paatrina maltites pagatavosanu

Pédéja laika biezak iegadajos dargakus

produktus, jo uzskatu,
ka tie ir labakas kvalitates

M Kopéjas atbildes 2019. gada aprili
W Kopéjas atbildes 2018. gada aprili
Kopéjas atbildes 2017. gada aprilt

* parametrs sakts mérit no 01.2019.
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lenakumi pieaugusi gandriz pusei majsaimniecibu

TieSi pédéja gada laika ienakumi ir pieaugusi 40,6% majsaimniecibu, kas vél
joprojam ir loti augsts raditajs. Savukart pédéjo divu gadu laika starpiba starp
to respondentu dalu, kuri atzist, ka vinu ienakumi ir palielingjusies un tiem,
kuru ienakumi ir samazinajusies, ir dubultojusies. Salidzinot aptaujas datus, kas
iegti pirms diviem gadiem, redzams, ka par 8,4 procentpunktiem pieaudzis to
respondentu skaits, kuri izjut ienakumu pieaugumu.

Respondentu majsaimniecibu ienakumu izmainas pédéjo 12 ménesu laika,

saldo starp palielinajusies un samazinajusies

Respondentu ipatsvars, %

60.0%
55.9%

>0.0% 46.6%
44.5%
40.0% 39.4%
30.0% 28.9% 29.4%
200%
10.0%
0.0%

18-24gadi  25-34gadi 35-44gadi 45-54gadi 55-63gadi  64-75 gadi

B Kopéjas atbildes 2019. gada aprili
B Kopéjas atbildes 2018. gada aprili
Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Vislielakas svarstibas ir notikusas vecuma grupa no 64 lidz 74 gadiem, kur
gandriz divas reizes ir pieaudzis to respondentu skaits, kuri pauz, ka ienakumi
ir pieaugusi. Tas, iespéjams, ir saistits ar pensiju indeksaciju’. Tacu vél joprojam
lielakais pieaugums no tiem, kuri apgalvo, ka ienakumi palielinajusies, ir redzams
respondentiem vecuma no 25 lidz 34 gadiem (pieaugums par 16,5 procent-
punktiem), ka ari ridziniekiem (pieaugums par 15,7 procentpunktiem). Jaatzimé
ari vidzemnieki, kuru skaits ienakumu pieauguma zina ir stipri virs paréjiem
regioniem. No visam majsaimniecibam, kuras atzinusas, ka ienakumi ir pieaugusi,
pédéjo divu gadu laika par 7,8 procentpunktiem ir pieaugusi to majsaimniecibu
dala, kuriem ir augsti ienakumiem uz vienu majsaimniecibas locekli (800 eiro un
vairak).

13 Darzina L. Pensiju indeksacija 2018. gada 1. oktobri — gandriz divreiz lielaka. (20.09.2018.) https://lvportals.lv/skaidrojumi/298802-pensiju-indeksacija-2018-gada-1-oktobri-
gandriz-divreiz-lielaka-2018

23



https://lvportals.lv/skaidrojumi/298802-pensiju-indeksacija-2018-gada-1-oktobri-gandriz-divreiz-lielaka-2018
https://lvportals.lv/skaidrojumi/298802-pensiju-indeksacija-2018-gada-1-oktobri-gandriz-divreiz-lielaka-2018

MAKROEKONOMIKA ~IEPIRKSANAS PARADUMI DZERIENU NOZARE MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS

Kopsavilkums

+ Pircéji maina savus iepirkSanas paradumus attieciba uz iepirksanas vietas
izveli un formatu: pieaug iepirksanas biezums hipermarketos, mazo piemajas
veikalu formata veikalos un internetveikalu segmenta.

«  Pieaugot tirdzniecibas vietu skaitam un to pieejamibai, palielinas ari veikalu
atraSanas vietas nozime pircéju vértéjuma.

« Varapgalvot, ka pircéju apmierinatiba ar cenu limeni kopuma ir nemainiga, bet
apmierinatiba ar cenu limeni ,Maxima” veikalos ir pieaugusi par 6 punktiem
divu gadu laika.

«  Pircgji censas vairak piedomat pie sava uztura, par ko liecina vélme pédéja
laika iegadaties vairak veseligakus produktus, biezak ieklaujot uztura ari auglus
un darzenus.

« Pédéjo divu gadu laika starpiba starp to respondentu dalu, kuri atzist, ka
vinu ienakumi ir palielingjusies un tiem, kuru ienakumi ir samazinajusies, ir
dultojusies.
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Jaunakaja ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” pétijuma ipasa nozime
pievérsta dzérienu nozarei, ka ari alus patérinam. Latvijas iedzivotaju paradumi
tika skaidroti pétijuma ietvaros, kas veikts 2019. gada aprili ar pétijumu centra
SKDS starpniecibu. Pétijuma piedalijas 1005 Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz
75 gadiem, kas sniedza savu vértéjumu par bezalkoholisko dzérienu un alus izvéli
un patérina paradumiem ikdiena.

Dzeérienu loma pirkuma groza

»Maxima Latvija” pardosanas dati liecina, ka 2018. gada kafija un téja veidoja
3,1% no kopéja pirkuma groza, bet paréjie bezalkoholiskie dzérienu veidi — 3,5%.
Savukart alus pérn veidoja 3,4% no pirkumu groza. Alus kategorija, salidzinot ar
iepriekséjo gadu, vérojams 0,4 procentpunktu pieaugums. Viens no faktoriem, kas
varéja veicinat alus pieprasijumu, ir pérna gada ipasi karsta vasara.

Salidzinot patérinu péc ,Maxima Latvija” un ,Maxima Grupé” datiem, redzams,
ka Latvijas iedzivotaju pirkumu grozos kafijai un téjai ir lielaka nozime neka citas
Baltijas valstis. Savukart Lietuva iedzivotaji lielaku dalu no sava pirkuma groza
atvél alum un bezalkoholiskajiem dzérieniem.

Bezalkoholisko, alkoholisko dzérienu un alus dala no pirkuma groza

4.5%

3.9%

4.0%

3.5%

3.0%

2.5%

2.0%

1.5%

1.0%

0.5%

0.0%
Latvija Igaunija Lietuva

H Bezalkoholiskie dzérieni M Kafijauntégja W Alus

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz iekséjiem datiem
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Bezalkoholisko dzérienu un alus inflacija

Cenas dzérienu kategorija pédéjo gadu laika ir bijusas |oti svarstigas. Salidzinot
dazadas dzérienu grupas, redzams, ka tikai kafijai un téjai 2018. gada registréts
cenu samazinajums, deflacija novérota ari $i gada pirmaja ceturksni (-3,2%). Tai pat
laika citu bezalkoholisko dzérienu (mineraltdens, atspirdzinosie dzérieni, sulas)
inflacijas temps ir palielinajies, 2018. gada sasniedzot 3,9%. Inflacija saglabajusies
ari $i gada 1. ceturksni (3,5%). Cenu pieaugums saistits ar izejvielu, precizak, sulu
koncentrata, sadardzinasanos. ST gada pirmaja ceturksni visu alkoholisko dzérienu
inflacijas limenis kapa, sasniedzot 5,6%, kas daléji saistits ar akcizes nodokla
palielinasanu. Savukart alus kategorija inflacijas limenis sasniedzis pat 13,1%,
kapumu galenokart veicinajis graudaugu un apinu cenu pieaugums pagajusa gada
sliktas razas dé.

Bezalkoholisko dzérienu un alus inflacija (parmainas pret iepriekséjo gadu %)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, balstoties uz Centralas statistikas parvaldes datiem
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Patérinam nodota dzérienu apjoms pieaug

Dzérienu aréjas tirdzniecibas saldo (tukst.)

i Saldinatie

Kafija* Téja* Udens* dzérieni* Alus**
-2.000
-4 000
-6 000
-8 000
-10 000
-12 000
-14 000
-16 000
-18 000

-13.2% 48.3% -1.0% 80.8% 9.7%

M2018Q1 M2019Q1

* Péc CSP datiem, kg
* Péc VID datiem, litri

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, balstoties uz Centralas statistikas parvaldes un VID datiem

Visos dzériena veidos 2019. gada pirmaja ceturksni ir novérojams negativs
tirdzniecibas saldo, katras kategorijas importa apjoms ir lielaks par eksporta
apjomu. Vislielakas svarstibas pirmaja ceturksni pret iepriek$éja gada attiecigo
periodu bija saldinato dzérienu kategorija, kur saldo uzlabojas par 80,8%. lzmainas
saistits ar to, ka 2018. gada pirmaja ceturksni no Polijas ieveda lielu apjomu
bezalkoholiskos saldinatos dzérienus.

2019. gada pirmaja ceturksni gandriz visas dzérienu kategorijas ir novérojams
patérinam nodota apjoma pieaugums pret iepriek$éja gada atbilstoso periodu.
Samazinajies vienigi patérinam nodota alus apjoms (-4,9%). 2019. gada pirmaja
ceturksni par 4,4% samazinajies Latvija ievesta alus daudzums, bet sarazotais
apjoms pieaudzis par 13,0%. Savukart paréjo alkoholisko dzérienu patérinam
nodotais apjoms palielinajies par 6,2%. Patérinam nodota kafijas apjoms pirmaja
ceturksni ir pieaudzis par 8,1%, bet bezalkoholisko dzérienu par 3,0%.
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Alus aprite pa gadiem (milj. litri)
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Nodots patérinam Sarazots Latvija Importéts Eksportéts

M 2016 M 2017 M2018

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, balstoties uz VID datiem

Patérinam nodota alus apjoms pédéjo tris gadu laika ir pieaudzis un 2018. gada
tika registréts visaugstakais raditajs pedéjo 10 gadu laika. Pédéjo divu gadu laika
ieverojami pieaudzis Latvija importéta alus apjoms (pieaugums par 24,2 milj. litru
jeb 27,8%) un eksportéta alus apjoms (pieaugums 16,7 milj. litru jeb 161,9%).
Vislielakais pieaugums pret iepriek$éjo gadu novérots 2017.gada, tas ir saistits
ar alus daritavu parcelSanu uz kaiminvalstim, pieméram, ,Lacplésa alus™, un,
iespéjams, ar reeksporta pieaugumu, jo Latvija sarazota alus apjoms pieauga tikai
par 4,2 milj. litru (5,6%).

Alus daritavas ,Valmiermuiza” saimnieks norada: ,Desmit gadu laika alus nozare
Latvija ir batiski mainijusies. Latvija, kuras nacionalais dzériens ir alus, no alus
razotaja ir kluvusi par alus importétaju. Pédéjo tris gadu laika Latvija vairak tiek
pardots importa alus, neka Latvija daritais alu. Tas saistits ar faktu, ka lieli un
starptautiski uznémi alus razosanu Latvija partrauc un produkciju importé no
kaiminvalstim, Lietuvas un Igaunijas.”

14 Tomsons K. Alus brazu liklo¢i Latvija. (24.05.2017). http://alusbraliba.lv/wp-content/uploads/2018/07/Alus_Avize_makets_2017.pdf
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Bezalkoholiskie dzerieni

Biezak paterétie dzerieni - téja un kafija

Visbiezak patérétie dzérieni iedzivotaju vidl ir téja un kafija, vismaz reizi diena tos
izvélas 92% respondentu. Otra popularaka izvéle ir tdens, to vismaz reizi diena
lieto 86% iedzivotaju. Citi pétijuma ieklautie bezalkoholisko dzérienu veidi tiek
patéréti retak. Pieméram, puse no aptaujatajiem iedzivotajiem noradijusi, ka sulu
patéré retak neka reizi nedéla. Gazétos dzérienus un limonades retak neka reizi
nedéla patéré gandriz puse (48%), bet 20% iedzivotaju Sos dzérienus neizvélas
vispar. Vismazak gazétos dzérienus un limonades patéré iedzivotaji vecuma no 64
lidz 74 gadiem - tikai 44%.

Bezalkoholisko dzerienu patérins

Téja, kafija () 23 4 |2|1
Gazéts/negazéts tdens
(ieskaitot tdeni no krana) " 25§
Gazetie dzé[|en| N 1 48 20
un limonades

B Vairakas reizes diena Vairakas reizes nedéla Retak neka reizi nedéla
B Reizi diena M 1 reizi nedéla B Nekad

Respondentu ipatsvars, %
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Lai ari lielaka dala respondentu par iepriek§ minétajiem dzérienu veidiem
noradijusi, ka to patérin$ pédéjo 12 ménesu laika nav mainijies, 23% respondentu
biezak sakusi dzert udeni. Udens pateérins visvairak pieaudzis tiesi gados jaunako
respondentu vidii no 18 lidz 24 gadiem - 51% noradija, ka to izvélas aizvien biezak.
Savukart 20% no visiem aptaujatajiem noradijusi, ka samazinajies gazéto dzérienu
un limonades patérins — ari $aja kategorija vislielakas izmainas vérojamas vecuma
grupa no 18 lidz 24 gadiem - 36% iedzivotaju noradijusi, ka iepriekS minétos
dzérienus izvélas ievérojami retak.

Gazéts/negazéts tdens 1B 15 '8 71
(ieskaitot tdeni no krana)

|
w

Téja, kafija 9 3 80

‘
Sula 6 2 72

Gazetie dzeérieni

]
w

El ==

un limonades  [ERMNEAR S || 1 68
B Samazinjjies ievérojami Palielinajies nedaudz Nav mainijies
B Samazinijies nedaudz Palielinajies ievérojami B Grati pateikt

Ari péc ,Maxima Latvija” pardosanas datiem redzams, ka aizvien palielinas adens
patérins. Udens no kopégja bezalkoholisko dzérienu apgrozijuma veido 16,5% un
pédéjo piecu gadu laika ta apgrozijums dotaja dzérienu kategorija palielinajies
visstraujak. Pérn tika novérots ipass pieaugums, pardoto tdens litru daudzums
pieauga par 26,8%, kas galvenokart saistits ar ipasi karsto vasaru. Pédéjo piecu
gadu laika adens kategorija pieprasijums audzis tiesi péc negazéta tdens, ka ari
tdens ar garsam.

Ari kaiminvalstis, Lietuva un Igaunija, Gdens apgrozijums dala bezalkoholisko
dzérienu kategorija ir pieaudzis — attiecigi par 1,2 un 2,0 procentpunktu.

17.0%

16.5%
16.5%

16.0%
15.5%

15.0%
15.0% 14.8%

- 14.4% 14.4%
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Mainijies pieprasijums ari péc saldinatiem dzérieniem, kas no kopéjas bezalko-
holisko dzérienu kategorijas veido 24,7%. Saja kategorija vislielakais apgrozijuma
pieaugums noveérots kvasam (19,3 procentpunkti). Tai pat laika samazinajies pie-
prasijums péc vitaminu dzérieniem.

Lietuva pardoto saldinato dzérieniem dala 2018. gada ir pieaugusi visstraujak, tas
apgrozijums no bezalkoholisko dzérienu kategorijas veidoja 25,3%. Ari Igaunija
novérots pieaugums pret 2017. gadu, saldinato dzérienu dala — 22,6%, kas ir
vismazaka starp Baltijas valstim.

Visas Baltijas valstis vislielako dalu no bezalkoholisko dzérienu kategorijas veido
kafijas produkti — Latvija (37,6%), Igaunija (37,3%), bet Lietuva (35,7%). Pédéjo
piecu gadu laika krasas izmainas $aja kategorija nav novérotas. Savukart, téjas
apgrozijums ir samazinajies visas Baltijas valstis, galvenokart, samazinjjies
pieprasijums péc téjas, kas nopérkama pacinas.

Svarigaka ir dzérienu garsa

Pats nozimigakais faktors, iegadajoties bezalkoholiskos dzérienus, Latvijas iedzi-
votajiem ir ta garSa — ta noradijusi 66% aptaujato iedzivotaju. Otrs nozimigakais
faktors ir cena (56%). Tam seko tadi izvéles kritériji ka dzeériena veids (37%), vai
produkts ir dabigs (28%), un vai tas satur zemu cukura daudzumu (16%). Tapat
pirms bezalkoholisko dzérienu iegades iedzivotaji nem véra iepakojuma tilpumu
(16%). Pieaugot respondentu vecumam, iedzivotajiem aizvien svarigak klast pro-
dukta dabigums, bet samazinas tadu faktoru ka garsa un cena nozimigums.

Garsa

Cena

Dzériena veids

Dabigs produkts

Zems cukura daudzums
Tilpums

Zimols/Razotajs

Tas ir jaunums vai vélas izméginat
produktu, ko nav lietojis/-usi

Razotajvalsts

Saderiba ar maltiti

Zems kaloriju daudzums
leteica draugs

Cits
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Alus patérins
?

Valsts ienémuma dienesta (VID) dati liecina, ka alkoholisko dzérienu apjoms,
kas nodots patérinam pédéjo tris gadu laika ir pieaudzis — 11,7%. Tiesi alus veido
lielako dalu jeb 70,7% no kopéja alkoholisko dzérienu apjoma (litri). 2018. gada
patérinam tika nodoti vairak neka 162 miljoni litri alus — par 1,1% vairak neka
iepriekséja gada attiecigaja perioda.

Alus patérin$ mazaks ka kaiminos

Dzérienu razotaja Kirin Holdings starptautiska pétijjuma dati® liecina, ka viens
Latvijas iedzivotajs 2017. gada vidéji patéréja 76,7 litrus alus. Nedaudz vairak alu
dzer kaiminvalstu iedzivotaji — Lietuva 79,9 litrus, bet Igaunija 80,5 litrus. Visvairak
alus tiek patéréts Cehija, kur 2017. gada viens iedzivotajs izdzéra vidaji 183,1 litrus
alu.

Alu izvélas 66% Latvijas iedzivotaju

Péc SKDS pétijuma datiem, alu Latvija patéré kopuma 66% iedzivotaju — gandriz
puse iedzivotaju (47%) alu izvélas baudit retak ka reizi nedéla, 10% to dara reizi
nedéla, bet 9% respondentu alu patéré biezak ka reizi nedéla. Citus alkoholiskos
dzérienus vairums iedzivotaju (58%) patéreé retak ka reizi nedéla.

Alus un citu alkoholisko dzérienu paterins
Stiprais alkohols
vins/dzirkstosais vins,
sidrs/alkoh. kokteili

Alus
B Vairakas reizes diena Vairakas reizes nedéla Retak neka reizi nedéla
B Reizi diena M 1 reizi nedéla B Nekad

Respondentu ipatsvars, %

Alu vairak ir iecienijusi virie$i — 31% virieSu alu izvélas reizi nedéla vai biezak,
kamér tikai 9% sievietes to patéré tik pat biezi. 43% sievieSu alu nedzer vispar.
Salidzinot pétijuma rezultatus starp vecuma grupam, novérojams, ka visaktivak
alu patéré respondenti vecuma grupa no 25 lidz 34 gadiem — 29% to dara reizi
nedéla vai biezak. Savukart vismazak alu izvélas vecaka gajuma cilvéki vecuma no
64 lidz 75 gadiem, no kuriem 45% alu nepatéré nemaz.

15 Kirin Holdings. Kirin Beer University Report Global Beer Consumption by Country in 2017. (20.12.2018.) https://www.kirinholdings.co.jp/english/news/2018/1220_01.html
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Alus un citu alkoholisko dzérienu patérina izmainas

Alus 4 | 0.5 70

Stiprais alkohols
(rums, viskijs u.c.),
vins/dzirkstosais vins, 03 67 7
sidrs/alkoh. kokteili
B Samazindjies ievérojami Palielinajies nedaudz Nav mainijies

B Samazinjjies nedaudz M Palielinjies ievérojami B Grati pateike

Respondentu ipatsvars, %

Lielaka dala respondentu noradijusi, ka pédéjo 12 ménesu laika alus patérins
nav mainijies. Savukart 18% norada, ka tas ir samazinajies. ,Maxima Latvija”
pardodanas dati liecina, ka kopuma patérind nav samazinajies, tacu izmainas
ir vérojamas atseviskos pircéju segmentos. Aptaujas dati norada, ka vairak alus
patérinu ir samazinajusi viriesi (22%) un iedzivotaji vecuma no 25 lidz 34 gadiem
(22%). Patérins samazinajies arf citiem alkoholisko dzérienu veidiem — kopuma
21% respondentu noradijusi, ka Sos dzérienus patéré mazak.

Aug pieprasijums péc tumsa alus

Péc ,Maxima Latvija” pardosanas datiem pédéjo gadu laika vérojamas izmainas
alus produktu kategorija. No kopéja pardota alus apjoma gaisa alus dala samazinas,
bet tumsa alus - pieaug. Tiesi tumsa alus apgrozijums pédéjo piecu gadu laika ir
pieaudzis visstraujak — ta pardosanas dala no kopéjiem raditajiem Saja kategorija
ir praktiski dubultojusies. Tomér gaisais alus no kopéja alus apgrozijuma tik un
ta veido lielako dalu jeb 87,7% (6,1 procentpunktu samazinajums pédéjo piecu
gadu laika). Minétaja perioda novérota izaugsme alus kokteilu kategorija, ka ari
pieaudzis bezalkoholiska alus apgrozijums. Sada tendence novérota ari globalaja
tirglh — bezalkoholiskais alus un alus kokteili kltst aizvien popularaki, jo cilvéki
vélas samazinat savu alkohola patérinu un meklé veseligakas alternativas™.

16 Baker K. Key trends in global beer market. (05.2018). http://www.arena-international.com/Journals/2018/05/18/k/w/w/3.-Kevin-Baker---GlobalData.pdf
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Salidzinot alus patérinu péc ,Maxima Latvija” un ,Maxima Grupé”, redzams, ka
visvairak gaiso alu iecienijusie tiesi Latvijas iedzivotaji. Igaunija no kopéja pardota
alus apjoma gaisais alus sastada 87,0%, bet Lietuva — 76,4%. Lietuva, salidzinot
ar citam Baltijas valstim, pieprasitaks ir tumsais alus — ta apgrozijums no kopéja
pardota alus apjoma ir 8,2% (Latvija — 5,1%, Igaunija — 4,7%). Interesanti, ka
Igaunija un Lietuva krietni pieprasitaks ir kviesu alus — no visa pardota alus
apjoma tas attiecigi veido 3,2% un 4,5%, bet Latvija tikai 0,6%. Igaunija kviesu alus
apgrozijums pédéjo gadu laika pieaudzis visstraujak. Savukart Lietuvas iedzivotaji
vairak sakusie iecienit bezalkoholisko alu — ta apgrozijums no kopéja pardota alus
apjoma palielinajies gandriz piecas reizes.

,Valmiermuiza” saimnieks Aigars Rungis prognozeé: ,Sagaidu, ka Latvija attistities
bezalkoholiska alus un kviesu alus segments, kuri tagad ir uzskatami par nisas
produktiem. Sobrid augoss ir eilu segments, kura daudzveidigu un rado3u alus
klastu piedavas jaunas un mazas alus daritavas: IPA, APA, WIT, ,auglu alus”,
»skabais alus”, ,zaliSu alus”, u.c. Tai pat laika novérota augosa interese par alu, kas
nopérkams 0,33l pudelés — cilvéki labpratak izvélas baudit mazak, bet kvalitativak.
Izteiktu lidera poziciju tirgl saglaba Lager stila alus. Tomér, pieaugot labklajibas
[imenim valsti, ka ari zinasanam, gaidams, ka attistisies ,,premium” Lager segments,
pircéjiem priekSroku dodot dargakam un garSigakam alum.”
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Svarigaka ir alus garsa

legadajoties alu, nozimigakais faktors ir ta garsa — ta noradijusi 60% respondentu.
Ka otrs nozimigakais kritérijs tiek minéts alus veids (48%). Talak seko cenas un
kvalitates attieciba (33%), zimols/razotajs (31%) un cena (28%), ka ari citi faktori.

Kriteériji, péc kuriem izvéelas alu

Garsa

Alus veids
(pieméram, tumss, gaiss, kviesu u.c)

Cenas un kvalitates attieciba
Zimols/Razotajs

Cena

Atbilst noskanojumam vai pasakumam
Ipass piedavajums/atlaide

Alkohola stiprums

Razotajvalsts

Péc taras veida (pudelé, skardené)

Saderiba ar maltiti

lepakojums (pieejama se$paka,
0,33 ml iepakojums u.c.)

Cits

Pats/-i alu neiegadajas

Respondentu ipatsvars, %

36




MAKROEKONOMIKA  IEPIRKSANAS PARADUMI  DZERIENU NOZARE MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS

Izvélas latviesu zimolu alu

Kopuma no visiem alus bauditajiem lielaka dala jeb 94% iedzivotaju izvélas latviesu
zimolu alu, bet 24% — arvalstu. Viriesi (28%) biezak neka sievietes (19%) patéré
arvalstu zimolu darinato alu. Tie respondenti, kuri iegadajas arvalstu bravéjumus,
noradijusi, ka visbiezak izvélas ¢ehu alu (22%). Tapat iedzivotaji izvélas ari belgu
(17%), vacu (16%), danu (12%), niderlandieSu (7%) un iru (5%) alu.

Importa zimolu alus, ko izvélas visbiezak

Cits
21%

Cehu (pieméram,
Krusovice; Kozel)
22%
Tru (pieméram,
Guiness)
5%

Niderlandes
(pieméram, Heineken)
7%

Belgu (pieméram, Leffe,
Kasteel, Hoegaarden)

Danu (pieméram, 17%

Tuborg, Calsberg)
12%

Vacu (pieméram,
Warsteiner)
16%

Respondentu Tpatsvars, %

Vietéjo daritavu alu aptaujatie iedzivotaji galvenokart izvélas tadeél, ka tas garso
labak - ta noradijudi 66% aptaujato iedzivotaju. Nedaudz vairak neka tresa dala
respondentu norada, ka iemesli izvéléties Latvija razotu alu ir ta ierasta garsa
(34%), plasais piedavajums (26%) un augsta kvalitate (25%). 6% respondentu
noradijusi, ka izvélas vietéjo razotaju alu, jo vélas paméginat kaut ko jaunu, bet 5%
respondentu ir kads cits iemesls izvéléties vietéjo razotaju alu.

lemesli, kapéc izvélas vietéjo razotaju alu
Tas garso labak 66

lerasta garsa

Plass piedavajums

Tas ir augstakas kvalitates

Vélas paméginat ko jaunu

Cits

Respondentu ipatsvars, %
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Vairums alu bauda majas

Visbiezak aptaujatie iedzivotaji alu patéré majas (59%), ka ari vairak neka puse
respondentu (54%) alu patéré tiesi Ligo svétkos. Alus tiek patéréts ari atpusoties
draugu kompanija (45%), atvésinoties karsta laika (33%), bara / restorana (21%)
un sabiedriskos pasakumos (17%).

Esot majas (atpusoties, baudot maltiti u.c.) _ 59
Ligo e _ *
AtpuéOtieS draugu kompémjé _ ®
Atvésinoties karsta laika - 33
Bara/ restorana - 21
Sabiedriskos pasakumos 17
(koncerti, festivali, sporta pasakumi, u.c.)
Cits I 4

ledzivotaju alus patérins palielinas iestajoties siltakam laikam. ,Maxima Latvija”
pardosanas dati par pédéjiem pieciem gadiem liecina, ka siltajos ménesos (maijs —
augusts), alus patérins, salidzinot ar gada aukstajiem ménesiem, pieaug gandriz
par 60%. Alus daritavas ,Valmiermuiza” saimnieks Aigars Rungis norada, ka
mazinas alus sezonalitate un tas vairs nav tikai vasaras dzériens. Ziemas ménesos
aug pieprasijums péc tumsakiem un tumigakiem dzérieniem, pieméram, Portera
alus.
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Prieksroku dod alum stikla iepakojuma

Lielaka dala respondentu (75%) alu labpratak iegadajas stikla pudelé. 12% to
labpratak iegadajas skardené, bet tikai 2% — PET pudelé. 11% aptaujato nav
svarigi, kada iepakojuma vini iegadajas alu. Pétijuma dati liecina, ka tiesi jaunaki
respondenti labpratak izvélas stikla iepakojumu — 92% respondentu vecuma no
18 lidz 24 gadiem izvélas iegadaties alu stikla pudelé. Palielinoties iedzivotaju
vecumam iepakojuma veids kltst mazak svarigs faktors.

lepakojums, kada labpratak iegadajas alu

Nav svarigi
11%

PET pudelé
2%

Skardenée
12%

Stikla pudelé
75%

Respondentu ipatsvars, %

Pétijuma noskaidrots, ka vairak neka puse respondentu (55%) skiro dzérienu
iepakojumus. Visvairak iepakojumu izvélas Skirot cilvéki vecuma no 35 lidz
54 gadiem. Tie respondenti, kuri neskiro dzérienu iepakojumus, norada, ka
nozimigakais faktors, kas mudinatu $kirot iepakojumu, batu speciali izveidotas
Skirosanas vietas dzivesvietas tuvuma (67%) vai veikalu tuvuma (25%), ka ari bitu
pieejama plasaka informacija, ka pareizi $kirot iepakojumu (15%).
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Amatalus

L~Amatalum jeb craft beer nav vienotas definicijas, latviski to var dévéet dazadi,
pieméram, par arodalu vai meistara alu. Tomér pamatnosacijums ir viens — uzsvars
tiek likts uz garSu, nevis kvantitati. Latvija, visdrizak, par amata alu var saukt
tikai mazajas alus daritavas darito alu (alus daritavas, kas bravé mazak ka piecus
miljonus litrus gada), jo maza alus daritava nespéj konkurét ar produkta cenu,
bet tikai ar kvalitati un garsu,” stasta alus daritavas ,Valmiermuiza” saimnieks un
alzinis Aigars Rungis.

Aigara Rungi novérojumi liecina, ka desmit gadu laika alus daritavu skaits Latvija
ir vairak neka triskarsojies. 2009. gada Latvija darbojas tikai 16 alus daritavas, bet
2019. gada jau 58. Sagaidams, ka alus daritavu skaits turpinas pieaugt. Parsteidzosi,
ka Latvija alus daritavu skaits uz vienu miljonu iedzivotaju ir lielaks neka ASV, kas
pasaulé tiek uzskatita par lideri ,craft” alus attistiba. Jaatdzist, ka Latvijas mazas
alus daritavas drizak uzskatamas par mikro alus daritavam.

Amatalu izvelas gados jaunaki iedzivotaji

Nedaudz mazak ki puse respondentu (42%) izvélas amatalu jeb craft beer.
Amatalus vairak iecienits tieSi jaunako respondentu vidi - to patéré 60%
iedzivotaju vecuma no 18 lidz 24 gadiem un 53% vecuma no 25 lidz 34 gadiem. Ka
galvenie iemesli §T alus izvélé tiek minéti ta interesanta garsa (21%) un vélésanas
paméginat kaut ko jaunu (20%). To apliecina ari Aigara Runga novérojumi: ,Alus
daritavu vélme radit jaunas garsas aizvien pieaug, tai pat laika ari pircéji meklé un
vélas izzinat jaunas garsas. Pagajusa gada laika Latvija tika ieviestas vairak neka
200 jaunas alus garsas.”

Respondenti min ari to, ka labprat izvélas amatalu, jo tas garSo labak (14%), tas ir
augstakas kvalitates (10%), ka ari novérté ta plaso piedavajumu (3%).
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lemesli, kapéc izvelas amatalu

Interesantas garsas

Vélas paméginat ko jaunu

Tas garso labak

Tas ir augstakas kvalitates

Plass piedavajums

Cits

Neizvélas amatalu (craft beer)

Respondentu ipatsvars, %

Alus daritavas ,Valmiermuiza” saimnieks un alzinis Aigars Rungis papildina:
JAlus bauditaju zinasanas par alu un interese par amata alu tikai pieaug un
uznémumiem ir japielagojas prasibam. Tadé| restorani, kas vélas piesaistit izvéligo
alus bauditaju, pastavigi attista piedavato alus klastu. Vairs nepietiek ar gaiso lielo
vai mazo. Sobrid alus kultaras attistibu var pielidzinat vinu kultdras attistibai —
restoranos aug interese pieskanot dazadiem édieniem ne vien vinu, bet ari alu.
Lidzigi ka citur pasaulé, Latvija attistas ,Bravkrogi” (Brew-pub), kas bara uz vietas
brivé savu alu. Tai pat laika pieaug ari arvalstu viesu interese un vélme nobaudit
vietéjo razotaju amatalu jeb local craft beer. Rezultata aizvien vairak viesnicas un
restorani Riga attista savu piedavajumu.”

41




MAKROEKONOMIKA  IEPIRKSANAS PARADUMI DZERIENU NOZARE MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS

Kopsavilkums

« Biezak patérétie bezalkoholiskie dzérieni ir téja un kafija — vismaz reizi diena

tos patéré 92% respondentu.

«  66% respondentu ka nozimigako faktoru, péc kura izvélas bezalkoholiskos

dzérienus, atzina ta garsu.

«  Galvenokart respondenti izvélas Latvijas zimolu alu (94%).

« Visbiezak aptaujatie iedzivotaji alu patéré esot majas, ta noradijusi 59%
respondentu un tiesi Ligo svétkos.

« Lielaka respondentu dala jeb 75% alu labpratak iegadajas stikla pudelé.

«  42% respondentu izvélas amatalu (craft beer).
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