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IEVADS

2018. gada Latvijas ekonomikas izaugsme tur-

pinaja stabilu augSupejosu virzibu, parsniedzot
pat prognozes. Ari mazumtirdzniecibas nozaré
o Latvijas simtgades svinibu gadu varam drosi
deveét par izaugsmes gadu, ko apliecina dazadi
raditaji — IKP uz vienu iedzivotaju pieauga par
1402 eiro, nodarbinato skaits salidzinajuma ar
2017. gadu pieauga par 14,6 tikstoSiem strada-
joso, sasniedzot 909,4 titkstosus, un citi raditaji,
kas |auj atskatities uz 2018. gadu pozitiva grie-

zuma.

2019. gada viena no svarigakajam témam Latvi-

ja un pasaulé bs ilgtspéja, vérsot uzmanibu un

mekléjot risinajumus tam, ka mazinat ietekmi uz vidi gan uznémumu darbiba,
gan ka mainit iedzivotaju paradumus. Tadél lidz ar jaunako ,Maxima mazumtirdz-
niecibas kompass” apskatu, pavasara gaidam un gatavosanos ,lielajai pavasara ti-
risanai”, Soreiz pétijam, kada ir iedzivotaju attieksme pret videi draudzigu majas
tiriSanu un kadi ir tiriSanas produktu izmantosanas un izvéles paradumi.

Pozitivi, ka gandriz divam treSdalam aptaujato Latvijas iedzivotaju ir svarigi, lai
majas tirisanas produkti batu dabai draudzigi. Tomér kopuma jasaka, ka iedzi-
votaji neatskir videi draudzigu produktu markéjumus. Tadeél, lai detalizétak no-
skaidrotu jaunakas tendences un izaicinajumus uzkopsanas un tirisanas lidzek|u
razosana Latvija, ka ari lai pievérstu uzmanibu tam, cik nozimigi Sobrid ir videi
draudzigu un ilgtspéjigu produktu razosana, $aja apskata piesaistijam vienu no
zalakajiem zimoliem Latvija ,Seal’, kas ir lielaka sadzives kimijas un kosmétikas
lidzek|u raZzotaja AS ,Spodriba” zimols.

Mazumtirdzniecibas nozares datu apkoposanu, salidzinasanu un izvértéjumu vei-
cam jau divus gadus, kas dod mums iespéju novérot dazadas sakaribas jau plasa-
ka laika perioda. Paldies ,Maxima Latvija” ekspertu komandai un pétniekiem no
tirgus un sabiedriskas domas pétijumu centra SKDS par ieguldito darbu jaunaka
nozares apskata izveide.

Dzivosim zali!

Zane Kaktina,

»Maxima Latvija” Biznesa analitikas departamenta vaditaja
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Mazumtirdzniecibas & o
nozares tendences
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2018. gadu Latvijas mazumtirdzniecibas nozaré varétu raksturot ka ,klusas izaug-
smes gadu”. Netika novérotas straujas tirgus svarstibas, tacu bija redzama batiska
izaugsme vairakos citos raditajos:

« IKP uz vienu iedzivotaju pieauga par 1402 eiro (10,1%)

+ bezdarba limenis salidzinajuma ar 2017. gadu samazinajas par 1.3 procent-
punktiem (7,4%)

« nodarbinato skaits salidzindjuma ar 2017. gadu pieauga par 14.6 tukstosiem
stradajoso (909.4 tikst.)

« vidéjas neto darba algas limenis pieauga par 9,9%

« partikas, alkoholisko dzérienu un tabakas izstradajumu produktu inflacijas
temps 2018. gada saglabajas mérens — 1,6%, kas ir par 2,9 procentpunktiem
mazak salidzinajuma ar 2017. gadu

. partikas mazumtirdzniecibas tirgus pieauga ne tikai inflacijas ietekmé, bet ari
apjoma zina — novérojams tirgus pieaugums par 5,7%, tai skaita 4,4% no pardo-
ta apjoma pieauguma

« térinu dala, kas atvéléta partikas un bezalkoholisko dzérienu iegadei, no kopé-
jiem tériniem majsaimnieciba bija 24%, kas ir par 5,2% mazak salidzinajuma ar
2005. gadu.

IKP uz vienu iedzivotaju
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mmm Uz vienu iedzivotaju, euro e % pret iepriek3&jo gadu

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Voo

lepriekséja gada IKP uz vienu iedzivotaju uzradija augstu izaugsmes tempu, par-
sniedzot 2017. gada pieaugumu. Galvenas nozares, kas veicinaja IKP izaugsmi, bija
bivnieciba un informacijas un komunikacijas pakalpojumi. Vél augstakus radita-
jus kavéja sasniegt aréja pieprasijuma kritums, finansu sektora sasaurinasanas un
karsta vasara, kas ietekméja sarazoto energijas un graudaugu apjomu.’ Ka jau tika
minéts ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” 2018. gada septembra izdevuma,
péc ,Agritel International” aprékiniem, Latvija bija 15-25% razas samazinajums
salidzinajuma ar 2017. gadu.

1 Latvijas Bankas ekonomiste A. Rutkovska ,IKP stiméja stafetes kocins no eksporta pariet iekszemes patérinam” (30.01.2019): https://www.makroekonomika.lv/ikp-stumeja-stafe-
tes-kocins-no-eksporta-pariet-iekszemes-paterinam
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Bezdarba limenis Latvija (%)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Bezdarba limenis vecuma grupa no 15 lidz 74 gadiem 2018. gada turpinaja sama-
zinaties. Raditajs savu zemako atzimi sasniedza septembri un oktobri, kad tas bija
vien 6,7%. Kopuma bezdarba limena tendences pa ménesiem ir palikusas nemai-
nigas salidzinajuma ar 2017. gadu. Finansu ministrijas prognozes liecina, ka naka-
majos tris gados vidéjais bezdarba limenis turpinas samazinaties, proti, bezdarba
raditajs 2019. gada bis 7,0%, 2020. gada 6,5% un 2021. gada tas bus 6,3% (progno-
ze sastadita 14.02.2019.)% Savukart Latvijas banka norada, ka faktiskais bezdarba
[imenis ir zem dabiska limena.

2 Finansu ministrija, Galvenie makroekonomiskie raditaji un prognozes (15.10.2018.): http://www.fm.gov.lv/lv/sadalas/tautsaimniecibas_analize/tautsaimniecibas_analize/galve-
nie_makroekonomiskie_raditaji_un_prognozes/

3 Latvijas Bankas ekonomists E.Kronbergs ,Tik dazadais bezdarbs” (06.03.2018.): https://www.makroekonomika.lv/tik-dazadais-bezdarbs
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Bezdarbnieku sadalijums péc darba pieredzes un darba partrauksanas
iemesla
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Vidéja bezdarba limena samazinasanas faktori var bat dazadi. Pieméram, darba
tirgh atgriezisies tie cilvéki, kuri darba attiecibas partraukusi personigu vai gime-
nes apstak|u, slimibas vai darbnespéjas dé|. Ar $adu darba partrauksanas iemeslu
darba attiecibas izbeiguso skaits strauji pieaudzis tiesi pédéjos gados, kaut ari fak-
tiskajos ciparos nav batisku svarstibu.*

Tendences norada ari uz to, ka sarik to bezdarbnieku skaits, kuri partraukusi ie-
priekséjas darba attiecibas lidz ar darba liguma termina beigam. Apskatot datus
perioda no 2002. gada lidz Sim bridim, var novérot, ka pastav sezonala ietekme uz
terminétiem darba ligumiem.

4 Nodarbinatibas valsts agentiira, Projekta Nr. 9.1.1.2/15/1/001 , Atbalsts ilgstosajiem bezdarbniekiem” kopsavilkums (31.02.2019.): http://www.nva.gov.lv/index.php?cid=2&mi-

d=511&txt=4158
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Nodarbinato skaits un nodarbinatibas limenis
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

2018. gada nodarbinato skaits Latvija parsniedza 900 tiikst. robezu, uzradot btis-
ku 1,6% kapumu pret iepriekséjo gadu. Ir vairaki faktori, kas ietekmé nodarbina-
to skaita pieaugumu, pieméram, vidéjais algas pieaugums un dazu nozaru strau-
ja attistiba, pieméram, informacijas un komunikacijas tehnologiju pakalpojumi.
Péc Ekonomikas ministrijas prognozém turpmako divu, tris gadu laika migracijas
saldo varétu kjit pozitivs.® Tas attiecigi Jaus uzstadit jaunus nodarbinato skaita
rekordus péckrizes perioda.

5 LV portals, . Helmane ,Darba tirgus izaicinajumi: demografija, izglitiba un regionalas atskiribas” (27.06.18.): https://lvportals.lv/norises/296962-darba-tirgus-izaicinajumi-demo-
grafija-izglitiba-un-regionalas-atskiribas-2018

8
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Videjas darba algas limenis
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Pédéja laika noveérots ievéerojams vidéjas darba algas kapums. 2018. gada vidéja
neto alga pieauga par 9,9%, kas ir par 2.9 procentpunktiem vairak neka pérn. Pé-
déjos gados vidéjas algas kapumu izjat visas nozares. 10 gadu laika procentuali
vislielakais vidéjas neto algas kapums ir novérots veterinaro pakalpojumu nozare,
kur alga augusi par 103,2%, turpreti absol(ta izteiksmé vislielaka izaugsme véroja-
ma apdrosinasanas nozaré, kur vidéjais neto algas pieaugums ir 511 eiro.

lenakumi uz vienu cilvéku majsaimnieciba
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Pieaugot vidéjai darba algai un nodarbinato skaitam, pieaug ari ienakumi uz vienu
cilveku majsaimnieciba. lenakumu pieaugums 2017. gada bija 11,8% pret iepriek-
$&jo gadu. Visstraujak ienakumi pieauga Zemgalé (14,4%), bet vismazak — Kurze-
mé (8,8%). Vislielakie ienakumi uz vienu majsaimniecibas locekli ir Riga dzivojosa-
jiem (592 eiro), bet vismazakie — Latgalé (331 eiro).
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Vislielakais cenu pieaugums un samazinajums partikas precu grupas
2018. gada
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Salidzinot dazadas partikas produktu grupas, 2018. gada visaugstakais inflacijas I1-
menis bija sviestam, olam un auglu un darzenu sulam. Sviestam jau otro gadu péc
kartas ir visaugstaka inflacija (13,2%), kas ir saistita ar globala pieprasijuma strauju
kapumu un piedavajuma kritumu®. Ari olam jau otru gadu saglabajas augsts infla-
cijas limenis sasniedzot 11%, pagajusaja gada tas bija 9,8%. Galvenokart olu cenu
ietekme laikapstakli, kuri iespaido iegiito graudu apjomu un to cenu.’

6 Business Insider, Oscar Williams-Grut ,The butter market is going crazy” (30.10.2017.): https://www.businessinsider.com/butter-shortage-why-prices-are-rising-and-supply-is-fal-

ling-2017-10

7 Tvnetly, Sliktakas graudaugu razas dé| prognozé ari vistas galas un olu cenu kapumu, (21.08.2018.): https://www.tvnet.lv/6137173/sliktakas-graudu-razas-del-prognoze-ari-vis-

tas-galas-un-olu-cenu-kapumu

- ..
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Vislielakais cenas samazinajums bija cukuram (-29,5%). Cukura cenas bitiskais kri-
tums ir saistits ar produkcijas parpalikumu, kas izveidojas globalaja tirgt. Sobrid
cukura cenai straujas izmainas netiek prognozétas.?

Otrs vislielakais cenu samazinajums bija svaigiem darzeniem (-6%), kas ir saistits ar
PVN likmes samazinasanu. Péc Latvijas Bankas ekonomista Olega Krasnopjorova
vértéjuma kopuma zemakas PVN likmes ietekme uz nozari ir pozitiva un paté-
rétaji ieglst, maksajot zemaku cenu, tomér tas ir uz valsts budzeta ienémumu
samazinajuma rékina.’ Péc Zemkopibas ministrijas publicétajiem datiem, pieau-
dzis registréto pievienotas vértibas nodokla (PVN) maksataju skaits auglkopiba
un darzenkopiba, pieaudzis $o nozaru precu un pakalpojumu apgrozijums, ka ari
palielinajies vidéjais atalgojums.™

Ari kafijai Sogad tika registréts cenas samazinajums (-5,4%), neskatoties uz ak-
cizes nodokla likmes kapumu'. ,Nasdaq” birza 2018. gada sakuma kafijas cena
bija virs 125 centu/marcinu robezas, bet péc tam sekoja straujas cenas svarstibas.
2018. gada otraja pusé kafijas birzas cena vairakas reizes svarstijas ap 100 centu/
marcinu robezu. Turpmak visdrizak 3i tendence mainisies un tiks novérots kafijas
cenas kapums, jo Sobrid pie tik zemam kafijas cenam zemniekiem nav stimula pa-
pladinat audzésanu, bet pieprasijums péc kafijas pupinam katru gadu strauji aug.”

8 MarketWatch, Sugar proces are the lowest in a decade, but haven't hit bottom yet, (24.08.2018.): https://www.marketwatch.com/story/sugar-prices-are-the-lowest-in-a-decade-
but-have-yet-to-hit-bottom-2018-08-23

9 Latvijas Bankas ekonomists O. Krasnopjorovs ,Gads ar samazinato PVN likmi augliem un darzeniem: pirmie rezultati” (07.01.2019.): https://www.makroekonomika.lv/gads-ar-sa-
mazinato-pvn-likmi-augliem-un-darzeniem-pirmie-rezultati

10 Zemkopibas ministrija, Samazinatais PVN darzeniem, augliem un ogam veicina uznéméjdarbibu lauksaimnieciba (05.02.2019.): https://www.zm.gov.lv/presei/samazina-
tais-pvn-darzeniem-augliem-un-ogam-veicina-uznemejdarbibu-lauk?id=9959

11 Valsts ienémumu dienests, Akcizes nodok|u likmes, (21.09.2017.): https://www.vid.gov.lv/lv/akcizes-nodokla-likmes-0

12 Fortune, Why your morning coffee might cost more in 2019, (29.12.2018.): http://fortune.com/2018/12/29/price-of-coffee-beans-2019/
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Vislielakais cenu kaipums un samazinajums nepartikas precu grupas un
pakalpojumos 2018. gada

Patérina cenu izmainas pret iepriekséjo gadu (%)

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0%

cietais kurinamais ’_ 16.9%
personisko transportlidz?lf['u |_ 8.4%
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sakumskolas izglitiba |_ 8:1%
.
.
I
| B

dizeldegviela

benzins
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sociala aizsardziba

ambulatorie pakalpojumi

gaze

Patérina cenu izmainas pret iepriekséjo gadu (%)
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<o+ [HNNGNGEEEE
-2.0% —| parvadajumu pakalpojumi
1.6% — preces un pakalpojumi
i majokla ikdienas uzturéanai

| pasazieru avioparvadajumi

| elektroenergija

darbariki un iekartas majai

un darzam

audioviz, fotografiskas un

informacijas apstrad. iekartas

informacijas apstrades

iekartas

| rezerves dalas un piederumi
person. transportlidzekliem

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Jau otru gadu péc kartas ir novérojams |oti strauj$ apdrosinasanas cenu kapums
(inflacija 2018. gada 24,8%, 2017. gada 28,6%). Tik straujam cenu kapumam ir vai-
raki ietekméjosie faktori, pieméram, AAS ,BALVA” maksatnespéja, vidéjas atlidzi-
bas par negadijumu kapums u.c.” Augsta inflacija tika novérota ari benzinam un
dize|degvielai, kam jau no 2016. gada sakuma pastavigi kapa birzas cenas. Bals-
toties uz ASV Energétikas informacijas parvaldes prognozém, turpmakajos divos
gados bis vienmérigs birzas cenu kapums.™

13 Nra.ly, .Viksne ,Jauns OCTA cenu kapums netiek planots” (01.08.2018.): https://nra.lv/latvija/252911-jauns-octa-cenu-kapums-netiek-planots.htm
14 US. Energy Information Administration, Short-term energy outlook, (15.01.2019.): https://www.eia.gov/outlooks/steo/
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Vislielaka deflacija ir fikséta pasazieru avioparvadajumos (-6,3%), kuriem cenas
samazinas jau vairakus gadus péc kartas. Cenu samazinajums 2018. gada bija ari
elektroenergijai, bet $obrid ir grati prognozét nakotnes tendences, jo tas ir atka-
rigs no Obligatas iepirkuma komponentes (OIK) likuma izmainam. Interesanti,
ka 2018. gada pirmsskolas izglitibas patérina cenas samazinajusas par 4,2%, bet
sakumskolas cenas pieaugusas par 8,1%. So atkiribu ietekméja izmainas pasvaldi-
bu lidzfinansejuma pirmskolas izglitibas iestadém. Rigas dome 2018. gada sakuma
lidzfinanséjumu bérniem no 1,5 lidz 4 gadu vecumam palielinja par 17,1%." Ta ka
sakumskolas finansésanai ir savadaks modelis, tad, 8,1% pieaugums, iespéjams, ir
saistits ar pedagogu algu kapumu.

Mazumtirdznieciba partikas veikalos

Mazumtirdznieciba partikas veikalos pa gadiem
15.0

10.0

Lk I
R I I

D ﬂ 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
-5.0

-10.0
-15.0
-20.0

-25.0

M Faktiskajas cenas M Salidzinamajas cenas

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Mazumtirdznieciba partikas veikalos 2018. gada piedzivoja stabilu 5,7% pieaugu-
mu. Nostabilizéjusies izaugsme partikas precu un dzérienu mazumtirdzniecibas
specializétajos veikalos, veidojot gada pieauguma 20,5% apmeéra, bet mazumtirdz-
niecibas nespecializétajos veikalos stabili pieauga par 4,5%. Mazumtirdzniecibai
nespecializétajos partikas veikalos ir |oti augsta korelacija ar kopéjo valsts izaugs-
mi, jo 3i ir nozare, kas viena no pirmajam izjit izmainas valsts ekonomika.

Pieaugums ir novérojams ne tikai cenu kapuma dé|, bet ari tadél, ka ir pieaudzis
pardotais pre¢u apjoms. Péc pasreizéjam ,Maxima Latvija” prognozém nakosaja
gada $1 tendence turpinasies.

15 Rigas pasvaldibas portals, Pasvaldiba palielinas lidzfinanséjumu pivatajiem bérnudarziem, (18.01.2018.): https://pasvaldiba.riga.lv/NR/exeres/10C396 AF-E3B3-48BF-A2F0-
799AF6AC94F3.htm?WBCMODE=PresentationUnpublished

- ..
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Partikas mazumtirdznieciba specializétajos un nespecializétajos veikalos

80.0%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%
20.0%
10.0% L ' I

-10.0% 2008 ﬁ !510 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

-20.0%
-30.0%

m Mazumtirdznieciba nespecializétajos veikalos, kur parsvara tirgo partikas produktus

m Partikas, dzérienu mazumtirdznieciba specializétajos veikalos

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Pédéjos desmit gados, no 2009. gada lidz 2018. gadam, mazumtirdznieciba ne-
specializétajos veikalos vidgji ir augusi par 1,2%. Lielu ietekmi uz vidéjo raditaju
veidojis 2009. gada ievérojamais tirgus samazinajums, kad tirgus kritas par 17%,
bet 2010. gada tirgus samazinajas par 5,8%. Turpreti tirdznieciba specializétajos
veikalos pédéjo desmit gadu laika ir pieaugusi par 13,9%, ko visvairak ietekméjis
alkohola tarisma kapums.

Majsaimniecibu atvéléta térinu dala partikai

35.0%
30.0%
3.1%
25.0% 1.7%
20.0%
15.0%
24.4%
10.0%
5.0%
0.0%
2005 2010 2015

M Partika MBezalkoholiskie dzérieni M Alkoholiskie dzérieni un tabakas izstradajumi

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Eurostat datubazes datiem

Péc pédejiem pieejamiem Eiropas Savienibas Statistikas biroja ,Eurostat” datiem
(2015. gads) vidéji viena Latvijas majsaimnieciba partikai un bezalkoholiskajiem
dzérieniem tiek atvéléti 24% no kopéjiem izdevumiem. Térinu dala, kas atvéléta
partikai un bezalkoholiskajiem dzérieniem, no kopéjiem tériniem majsaimnieciba
samazinajusies par 5,2 procentpunktiem, salidzinot ar 2005. gadu. Kopuma, anali-
z&jot visu Eiropas valstu raditajus, ir vérojama ciesa, apgriezta korelacija starp IKP
uz vienu iedzivotaju un izdevumu dalu partikai un bezalkoholiskajiem dzérieniem
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raditajiem. Vidéjais térinu apjoms partikai un bezalkoholiskajiem dzérieniem no
kopéjiem majsaimniecibas izdevumiem starp Eiropas valstim ir 19,9%, kas ir batis-
ki zemaks neka Latvija.

Vérojot citas Latvijas majsaimniecibu izdevumu sadalas, ka otro lielako sadalu var
minét izdevumus par majokli, ideni, elektribu, gazi u.tml. (23,7% no kopégjiem iz-
devumiem) un transportu (11,9%).

Prognozes liecina, ka ari turpmakajos gados Latvija samazinasies ta izdevumu
dala, ko vidéji viena majsaimnieciba térés partikas iegadei, bet, neskatoties uz o
samazinajumu, ta tik un ta sastadis |oti bitisku dalu no visiem izdevumiem. Savu-
kart, palielinoties iedzivotaju pirktspéjai, visvairak pieaugs tie izdevumi, kas saistiti
ar dazadam izklaidém. Pozitivi ir tas, ka pieaugs iedzivotaju izdevumi izglitibai, kas
nakotneé laus straujak kapinat kopéjo rentabilitati.
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Kopsavilkums par 2018. gada makroekonomikas
un mazumtirdzniecibas raditajiem

+ IKP uz vienu iedzivotaju pieaug par 10,1%

+ Bezdarba limenis samazinas par 1.3 procentpunktiem, sasniedzot 7,4%

+ Nodarbinato skaits pieaug par 14.6 ttkst.

+ Vidéjas neto darba algas [imenis pieaug par 9,9%

+ lenakumi uz vienu cilvéku majsaimnieciba 2017. gada pieauga par 11,8%

« Partikas produktu inflacijas tempi méreni — 1,6%

« Partikas mazumtirdzniecibas tirgus pieaug ne tikai inflacijas ietekmé, bet ari
apjoma zina par 4,4%

« Terinu dala, kas atvéléta partikai no kopéjiem tériniem majsaimnieciba, sama-
zinas par 5,2%, salidzinot ar 2005. gadu.
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Pétijums tika veikts 2019. gada janvari ar pétijjumu centra SKDS starpniecibu. Taja
piedalijas 1005 Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz 75 gadiem. Pétijjuma mérkis
ir apskatit Latvijas iedzivotaju domas un jaunakas tendences par vinu iepirksa-
nas paradumiem, ka ari makroekonomikas raditaju ietekmi uz majsaimniecibu
ienakumiem un tériniem. ledzivotaju iepirk$anas paradumi un makroekonomikas
raditaju ietekme uz tiem pétita ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” ietvaros
kops$ 2017. gada aprila, tapéc iegltos datus iespéjams salidzinat.

Mazie veikali turpina audzeét savu popularitati

Pedéja gada laika diezgan uzskatami pieaug maza formata veikalu popularitate.
Galvenokart, tas ir saistits ar to, ka nemitigi pieaug maza formata veikalu skaits.
Saja veikalu segmenta attistas gandriz visi partikas precu tirgotaji, izvéloties da-
7adas taktikas — vieni palielina maza formata veikalu skaitu regionos un mazajas
pilsétas, citi — Riga un Pieriga. Ari ,,Maxima Latvija” 2018. gada atvéra piecus maza
formata veikalus, kuru platiba neparsniedz 400 m> Sadu veikalu popularitate
iedzivotaju vidi skaidrojama ar to, ka tie ir 1pasi pielagoti musdienu straujajam
dzives ritmam un atvieglo pircéju ikdienu, samazinot laiku un lidzeklus, kas tiek
téréti, lai mérotu celu lidz tuvakajam lielveikalam.

Pédéja gada laika ir pieaudzis ne tikai to iedzivotaju skaits, kuri péc partikas un
saimniecibas precém ikdiena izvélas doties uz mazajiem veikaliem, bet ari to, kuri
ikdienas pirkumus veic e-veikalos.
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lepirksanas vietas izvéle savu ikdienas pirkumu veiksanai (partikas un

saimniecibas preces)

Respondentu ipatsvars (%)

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0%
Lielveikalos — supermarketos (piem., 741%
Maxima X. Rimi S K 75.6%
axima X, Rimi Supermarket u.c.) 75.6%
Mazajos veikalos, kas atrodas tuvuma 40.0%
majam/ darba vietai 38.0%
37.5%
Hipermarketos (piem., Maxima XX, _ :;523’
. . . o 0
Maxima XXX, Rimi Hypermarket u.c.) 39.6%
26.1%
Tirgl 28.0%
25.8%
Veicu/-am partikas precu ' _IZ;);::’

iegadi e-veikalos 1.4%

1.4%
0.4%

1.8%
lepérkos/-amies citur

B Kopéjas atbildes 2019.gada janvari
B Kopéjas atbildes 2018.gada oktobr1
Kopéjas atbildes 2018.gada janvari

Salidzinot datus ar aptaujas rezultatiem, kas ieguti pirms gada, varam vérot pircé-
ju rotaciju starp veikalu veidiem pa vecuma grupam. Visvairak uz mazo formatu
veikalu segmentu ir rotéjusi pircéji no divam vecuma grupam — no 35 lidz 44 ga-
diem un no 55 lidz 63 gadiem. Savukart no hipermarketiem uz lielveikaliem vairak
sakusi doties apmeklétaji no 25 lidz 34 gadiem, turpreti pircéji vecuma no 45 lidz
54 gadiem prieksroku ir devusi vairak hipermarketiem nevis pirkumu veiksanai

tirga.
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Veikala izvelé vissvarigakais faktors ir ta
atrasanas vieta

Ari 2019. gada sakuma nemainigi paliek tie kritériji, kuri pircéjiem ir vissvariga-
kie, izvéloties veikalu, tacu to nozime iedzivotaju vidl aizvien pieaug. Vissvarigak
pircéjiem ir iegadaties preces veikala, kas atrodas tuvu dzivesvietai vai darbam
(64,8%). Apskatot at3kiribas starp veikala izvéles kritérijiem, var secinat, ka sievie-
tes ir praktiskakas veikala izvélé neka viriesi, jo biezak izvélas veikalu péc vislabaka
akciju piedavajuma un atrasanas vietas, tacu virieSiem veikala izvélé svarigaka ir
precu kvalitate un patikama vide.

Kritériji, péc kuriem majsaimnieciba izvélas veikalu, kur veikt lielako dalu

savu ikdienas pirkumu (partiku un saimniecibas preces)

Respondentu ipatsvars (%)

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 0.0% 20.0% 40.0% 60.0%
Péc iespéjas tuvak 64.8% 61.6%
majam/ darbam 60.1% 67.8%

44.8%

39.8%
41.6%

45.5%
44.1%

Pa celam uz/ no darba/
macibu iestades utt.

Péc sortimenta
piedavajuma

40.7%
37.7%

42.7%
40.7%

— g 223%
38.3% e
32.1%
Péc precu kvalitates 303_?(-;)%

Veikals érti sasniedzams
(atrodas pie sabiedriska transporta
pieturvietas, plasa autostavvieta,
tuvuma ir gajéju pareja u.c.)

32.9%
31.3%

31.7%

29.9%
32.6%

28.89 24.79
31.6% )
28.6% 25.2%
Vislielakas atlaides 31.8%
30.2%
Erta iepirksanas veikala 24.1% 26.0%
(plasas ejas, pre¢u nodalas izvietotas 22.2%
érti, skaidri un saprotami u.c.) 26.3%
15.5% 15.3%
Laipna apkalposana 15.7%
15.3%
14.6% 15.6%
Patikama atmosféra 13.7%
11.9%
0.7% I 15%
Grati pateikt | 0.3%
0.4%
W Kopéjas atbildes 2019.gada janvari W Virietis
W Kopéjas atbildes 2018.gada oktobri M Sieviete

Kopéjas atbildes 2018.gada janvari
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Respondentu vidéjais apmierinatibas vértéjums ar Latvijas ieverojamakajiem ma-

zumtirdzniecibas tikliem 5 balu skala saglabajas stabils — 3,69 balles. Kritérijs ,érta

iepirkSanas” tiesi pedéja gada laika piedzivojis visstraujako kritumu, vidéjais vér-

téjums Sim kritérijam samazinajies kopuma par 0,49 ballem. Vislielako kapumu

piedzivojusi ,apmierinatiba ar cenu limeni”, pieaugot par 0,27 ballem. Faktori, kas

veicinajusi kapumu $im kritérijam varétu but sekojosi:

« sabiedribas pirktspéjas palielinasanas (Sogad partikas inflacija bija loti zema
1,6%, bet vidéjas neto darba algas limenis pieauga par 9,9%);

+ ,Maxima Latvija” uzsakta kampana ,Samazinam cenas’, kas 2018. gada sakuma
samazinaja cenas aptuveni 1000 ikdiena svarigam precém lidz pat 40%.

Latvijas ieverojamako mazumtirdzniecibas tiklu novértéjums péc noradita-
jiem kritérijiem (skala no 1 lidz 5, kur 1 nozimé ,,pilniba neapmierina”, bet
5 - ,,pilniba apmierina”)

Respondentu vidéjais novértéjums 3.69
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Pircéju pirma izvéle ir iepirkties ,Maxima” veikala

42,7% respondentu atzina, ka vini vai vinu gimenes locekli lielako dau savu pirku-
mu veic kada no ,Maxima” veikaliem. Ka otrais popularakais veikalu tikls aptaujas
rezultatos tika noradits ,Rimi”, ta noradija 29,2% respondentu, ka treSo veikalu
tiklu respondenti noradija ,TOP!” (10,1%). Kopuma 82% no visiem respondentiem
atklaja, ka lielako daju savu pirkumu veic tris lielakajos veikalu tiklos.

Veikals, kura respondents, vai respondenta gimenes locekli veic lielako dalu
savu ikdienas pirkumu (partiku un saimniecibas preces)

Top!, 10.1%

‘l Maxima, 42.7%

RIMI, 29.2%

Citi veikalu tikli
vai internets,
17.9%

Visos Latvijas regionos ,Maxima” tika noradits ka popularakais veikals. Vistuvakais
popularitates raditajs ,Maxima” veikaliem ir ,Rimi” Kurzemé un Riga. Savukart

"

vislielakais ,Maxima” popularitates raditaja parsvars ir novérots Latgalé. ,Top!

"

veikalu tikls parsvara atrodas arpus Rigas, tadé| Riga ,Top!” veikalu tiklam ir maza

popularitate.

Veikals, kura respondents, vai respondenta gimenes locekli veic lielako
dalu savu ikdienas pirkumu (partiku un saimniecibas preces) sadalijuma pa

regioniem

Latvija Riga Vidzeme  Kurzeme Zemgale Latgale

Maxima 42,7% 45,7% -- 40,9% 48,7%

RIMI 292% 37.9% 25,7% 329% - 163%
Top! 10,1% - 14,7% 15,5% - 153%
L L]
zemakais respondentu %, augstakais respondentu %,
kuri iepérkas saja tikla kuri iepérkas Saja tikla
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Savus paradumus par iepirksanas biezumu vairak
maina jauniesi

Batisku izmainu iedzivotaju iepirkSanas biezuma nav, tomér kopuma respondenti
ir sakusi iepirkties nedaudz retak. Salidzinot respondentu atbildes pa regioniem,
latgaliesi ir tie, kuri visvairak atzinusi, ka sakusi iepirkties retak, ta noradijusi 23,6%
respondentu no Latgales. Apskatot atbilzu svarstibas kop$ 2018. gada janvara, ir
novérojams, ka respondenti vecuma no 18 lidz 34 gadiem visbiezak maina savus

paradumus, bet gados vecaki respondenti norada savas atbildés, ka vinu paradu-
mi attieciba uz iepirk$anas biezumu nav mainijusies.

Majsaimniecibas iepirk$anas biezuma izmainas partikas veikalos pédéjo

12 ménesu laika

100%
90% § ?:5 §
80% UL
£ 70%
g
2 60%
]
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3 50%
c
L
T 40%
g— <
& 30% 5 8 &
s O 9
® -
20% -
2 g g ® R ¥
AR a
10% - - ¥ PRI
0% el T —
lepérkos/-amies lepérkos/-amies lepérkos/-amies Grati pateikt
aptuveni tikpat biezi retak biezak
cik agrak

Kopéjas atbildes 2018.gada janvari
B Kopéjas atbildes 2018.gada oktobri
B Kopéjas atbildes 2019.gada janvari
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Katrs ceturtais pircéjs iegadajas vairak auglus
un darzenus

25,6% respondentu jeb katrs ceturtais pircéjs atzist, ka ir sakusi iegadaties vairak
auglus un darzenus. Visvairak $is apgalvojums attiecas uz jauniesiem vecuma no
18 lidz 24 gadiem, ta ir atbildéjusi 44,9% respondentu $aja vecuma grupa. Savu-
kart 23,3% respondentu noradijusi, ka censas iegadaties veseligakus produktus,
pievérsot uzmanibu ari produktu sastavam. Ta¢u nemainigi pirmaja vieta iedzivo-
taju vida ir atbilde, ka vinu paradumi, iegadajoties partikas produktus, gada laika
nav mainijusies, ta ir atbildéjusi 30,5% respondentu.

Apgalvojumi, kuri raksturo respondentu uzvedibu pédéjo 12 ménesu laika

attieciba uz partikas produktu iegadi.

0.0% 10.0% 20.0% 30.0%

Savos paradumos pédéjo 12 ménesu laika _ 30.5%

neko neesmu mainijis/-usi

27.6%
Censos iegadaties parsvara Latvijas razotaju preces

Pédéja laika iegadajos vairak auglu un darzenu * I 25.6%

Pédéja laika censos iegadaties veseligakus produktus

(ar zemaku tauku, cukura saturu, nesatur e-vielas, krasvielas utt.),
evard : ; I 23.3%

pieversu uzmanibu produktu sastavam,

pirms to iegadajos *

.
Censos izvéléties sezonas produktus

Ja veikala pamanu jaunu produktu, 17.3%

labprat to iegadajos, lai izméginatu

Man patik izmantot dazadas jaunas iespéjas
veikalos — aplikacijas, pasapkalposanas kases,
cenu/ precu skenerus, u. tml.

16.2%

15.1%

legadajos tikai pirmas nepiecieSamibas preces

11.3%

Cenéos iegadaties parsvara ekologiskus produktus

Biezi iegadajos pusfabrikatus, - 9.8%

kas atvieglo/ paatrina maltites pagatavosanu

Pédéja laika biezak iegadajos dargakus produktus, . 4.6%
jo uzskatu, ka tie ir labakas kvalitates

m Kopéjas atbildes 2019.gada janvari
m Kopéjas atbildes 2018.gada oktobri
Kopégjas atbildes 2018.gada janvari

* parametrs sakts mérit no 01.2019.

24

U . S T

s




MAKROEKONOMIKA ~IEPIRKSANAS PARADUMI MAJOKLA UZKOPSANA MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS %

59% majsaimniecibu veido uzkrajumus

59% majsaimniecibu veido uzkrajumus, kas ir gandriz tikpat ka 2017. gada pavasa-
ri, bet 41% majsaimniecibu par uzkrajumiem nedoma un tos neveido. Salidzinaju-
ma ar 2018. gada oktobri majsaimniecibu skaits, kas neveido uzkrajumus, pieau-

dzis par 7 procentpunktiem.

Krajumu veidosana majsaimniecibas pedéjo 12 ménesu laika

50.0%

41.0%

39.5%

40.0%
’ 34.9% 34.0%

Ng, uzkrajumus neveidoju/-am

30.0%

20.0%

10.0%

0.0%

Kopéjas atbildes 2017.gada aprili
Kopéjas atbildes 2018.gada janvari
Kopéjas atbildes 2018.gada oktobri

Kopéjas atbildes 2019.gada janvari
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Aptaujas ietvaros novérojam, ka iedzivotaju vidi mainijusies ipatsvari mérkiem,
kam paredzéts izlietot majsaimniecibu naudas uzkrajumus. Mazaks ipatsvars $i
gada sakuma salidzinajuma ar iepriekséjiem periodiem ir tadiem mérkiem ka:

1. ,nebaltai dienai”, kas, visticamak, ir saistits ar drosaku sajatu par nakotnes eko-
nomisko situaciju;

2. ,lai iekratu naudu kada konkréta dargaka pirkuma veikSanai” — $i mérka ipat-
svars visvairak ir samazinajies gados jaunakajiem respondentiem, kuri savu
izvéli uzkrat ir novirzijusi citiem mérkiem, pieméram, konkrétam pakalpoju-
mam (veselibai/izglitibai) vai notikumam (kazas/celojums). Savukart gados
vecakie respondenti dal&ji $o mérki ir izsvitrojusi no sava saraksta.

Visvairak respondentu visas vecuma grupas uzkrajumus veido neparedzétu izde-
vumu segsanai.

Merki, kam paredzeti uzkrajumi majsaimniecibas

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%

Neparedzétu izdevumu segsanai

“Nebaltai dienai”, neesmu/-am drosi par
nakotnes ekonomisko situaciju

Lai iekratu naudu kada konkréta dargaka m/o

pirkuma veik$anai (piem., ledusskapim, automasinai, u.c.)

Lai iekratu naudu kadam konkrétam 35.2%
pakalpojumam (piem.,, veselibai, izglitibai u.c.) _
un/ vai notikumam (piem, kazam, celojumam u.c.)

Pensijai, vecumdienam

Veidoju/-am uzkrajumus bez konkréta mérka, - 21.3%
jo paliek pari brivi naudas lidzekli

Lai atstatu naudu mantojuma . 8.0%
bérniem, mazbérniem

Lai no uzkrajuma varétu iegiit ,auglus” ' 5.2%
(piem,, procentu veida no ieguldijumiem, pardodot vérstpapirus u.c.)

Cits iemesls r 510%

Grti pateikt F 1.5%

m Kopéjas atbildes 2019.gada janvari
m Kopéjas atbildes 2018.gada oktobri
Kopéjas atbildes 2018.gada janvari
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Salidzinajums 01_2019 /01_2018

18-24 25-34 35-44 45-54 55-63 64-74
gadi gadi gadi gadi gadi gadi

Neparedzétu izdevumu segsanai |9% 5% | 7% 4% -4% 5%
“Nebaltai dienai”, neesmu/-am drosi par ) o . 0 o 0
nakotnes ekonomisko situaciju 3% 0% 10% 8% 9% 2%
Lai iekratu naudu kada konkréta
dargaka pirkuma veiksanai -19% 2% 0% 2% -8% -16%
(piem.,, ledusskapim, automasinai, u.c.)
Lai iekratu naudu kadam konkrétam
pakalpojumam (piem, veselibai, izglitibai u.c.) % -1% 5% -3% 7% 2%
un/ vai notikumam (piem, kazam, celojumam u.c.)
Pensijai, vecumdienam 2% | 5% I3% -1% 4% 2%
Veidojul-am urkegjumus bezkonkeEta  Rgor Ly B, | 0% |4
mérka, jo paliek pari brivi naudas lidzekli
Lai no uzkrajuma varétu iegit ,auglus”
(piem., procentu veida no ieguldijumiem, pardodot 1% 1% -4% -1% -4% 2%
Verstpapirus u.c.)
Cits iemesls I 3% | 4% 3% 1% 3% 1%
Grati pateikt 0% 1% 1% 0% 3% 2%

lespéjams, kopéjais respondentu uzkrajumu raditaja kritums ir saistits ar to, ka
majsaimniecibas ar vien precizak definé, kadiem mérkiem uzkrajumi ir nepieciesa-
mi, jo mérku izvéles saraksts vidéji katra majsaimnieciba ir nedaudz samazinajies.

Gados jaunakie respondenti sakusi veikt vairak uzkrajumus tiesi celosanai. Ap-
kopojot datus par respondentu paradumu mainu attieciba uz celoanu, 12,1%
atzina, ka pédéjo 12 meénesu laika ir vairak neka ieprieks celojusi arpus Latvijas,
savukart 8,4% atzina, ka ir vairak neka ieprieks celojusi pa Latviju.
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Tapat paradumu maina ir vérojama tada raditaja, ka éSana arpus majas, ko ir at-
zinusi 8,1% respondentu. Kopuma 24,1% no visiem respondentiem atzina, ka ir
mainijusi savus paradumus kada no Siem trim parametriem.

Respondentu celosanas un éSanas paradumu izmainas

80.0% 75.9%
70.0%
60.0%
50.0%
40.0%
30.0%

2 . 0,
0.0% 12.1%
8.4% 8.1%

0.0%
Sogad es vairak Sogad es vairak  Sogad es vairak édu Mani paradumi nav
celoju arpus Latvijas  celoju pa Latviju arpus majam mainijusies

Gandriz pusei majsaimniecibu palielinajusies
ienakumi

Si gada janvari nedaudz vairak neka 40% respondentu atzina, ka majsaimniecibu
ienakumi pédéjo 12 ménesu laika ir palielinajusies. Visstraujakais majsaimniecibu
ienakumu pieauguma temps bija vérojams 2018. gada beigas, kas bija saistits ar
labklajibas limena pieaugumu valsti kopuma. Visticamak, 2019. gada laika varésim
vérot tendenci, ka uz iepriek$éja gada augsto raditaju bazes respondenti atzis, ka
vinu majsaimniecibu ienakumi pédéja gada laika nav mainijusies.

Respondentu majsaimniecibu ienakumu izmainas pédéjo 12 menesu laika.

X x
45% 3 g2
o p= -
o e SHRRS
w o
40% o ™ S
A i) %)
35%
x
4 30%
«
>
2
2
g 25%
>
c
o 20%
o
& S
A 1co Qe X
g 15% Qe T
- -
o -
10% .
28 )
N g N R R e
s% 05T "‘ R
- ——
0% |
Palielinajusies Palielinajusies Nav Samazinajusies Samazinajusies Grati pateikt
ievérojami nedaudz mainjusies nedaudz ievérojami

Kopéjas atbildes 2018.gada janvari
M Kopéjas atbildes 2018.gada oktobr1
MW Kopéjas atbildes 2019.gada janvari
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Kopsavilkums par iedzivotaju iepirksanas
paradumiem un makroekonomikas raditaju
ietekmi uz tiem

«  Mazo formatu veikali turpina audzét savu popularitati;

« Veikala izvélé vissvarigakais faktors ir ta atrasanas vieta;

+ Pircéju pirma izvéle ir iepirkties ,Maxima” veikalg;

« Savus iepirksanas paradumus biezak maina gados jauni cilvéeki;

« Katrs ceturtais pircéjs pérk vairak auglus un darzenus, ka arf cenas ést veseli-
gak un pievérs uzmanibu produktu sastavam;

« Tas majsaimniecibas, kuras veido uzkrajumus (59%) nedaudz mainijusas ie-
meslus, kapéc uzkrajumi tiek veikti;

+  24,1% respondentu ir sakusi vairak ést arpus majas un celot.
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Saja nodala apskatiti

majoklu uzkopsanas
produktu razotaju
izaicinajumi un iedzivotaju
paradumi produktu
izvelé un izmantosana,
ka ari petita iedzivotaju
izpratne par ekologiskiem
produktiem un to ietekmi
uz vidi.
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Sadzives kimijas produkti ir svariga majas uzkopsanas sastavdala lielakaja dala
majsaimniecibu. Péc ,Maxima Latvija” pardosanas datiem redzams, ka sadzives
kimijas produkti sastada 2,1% no kopéja pirkuma groza. Ikdienas uzkopsanas dar-
biem, tostarp velas un trauku mazgasanai, ka ari telpu tiridanai, gimenes gada laika
iegadajas vismaz sesus dazadus sadzives kimijas produktu veidus.

Majokla uzkopsanas paradumi Latvija

»Maxima Latvija” veiktas aptaujas' dati liecina, ka 40,1% respondentu majokla
tiriSanai nedé|a patéré no vienas lidz divam stundam, savukart katrs ceturtais at-
zist, ka Sis process aiznem pat tris lidz Cetras stundas. Galvenokart par majokla
tiriSanas darbiem ir atbildigas sievietes, kuras tam velta izteikti ilgaku laiku neka

viriedi. Tapat ilgaks laiks majokla tiriSanai tiek veltits gimenés, kuras ir tris un vairak
cilvéku.

Vidéjais nedela patérétais laiks majokla tirisanai

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Mazak neka vienu stundu 13.5%

1 -2 stundas 40.1%

3 - 4 stundas
5 — 6 stundas

7 un vairak stundas

Pats/-i neveicu majok|a uzkopsanas
darbus, to dara cits gimenes loceklis

Par majokla uzkopsanu
rapéjas algots darbinieks

Mazak neka vienu stundu

38,5%

1 -2 stunda:
undas 41,4%

3 — 4 stundas
5 - 6 stundas 11,8%

7 un vairak stundas

Pats/-i neveicu majokla uzkopsanas
darbus, to dara cits gimenes loceklis

13,9%

2,0%

Par majokla uzkopsanu 0,2%
ripéjas algots darbinieks 0,4%
B Virietis H Sieviete

Respondentu ipatsvars, %

No visiem majas tirisanas darbiem visbiezak tiek veikta trauku mazgasana, tai seko
virtuves uzkopsanas darbi un gridas slaucisana — Sos pienakumus vairums respon-
dentu veic vismaz reizi diena. Gandriz viena tresa dala respondentu reizi ménesi

veic majas generalo tirisanu.
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Konkrétu majokla tirisanas darbu vispopularaka atbilde

Trauku mazgasana 78,4% Vismaz reizi diena
Virtuves uzkop$ana 40,8% Vismaz reizi diena
Gridas slaucisana 31,8% Vismaz reizi diena
Velas mazgasana 41,5% 1-2 reizes nedéla
Gridas mazgasana 39,2% 1-2 reizes nedéla
Puteklu slaucisana 36,0%  1-2reizes nedéla
Vannas istabas uzkopsana 33,9%  1-2reizes nedéla
Velas gludinasana 21,5%  1-2reizes nedéla
Majas generala tirisana 27,8% Reizi ménesi

Sadzives tehnikas tirisana

" . 22,8% Reizi ménesi
(dators, TV, velas masina, ledusskapis u.c.) °

Miksto mébelu tirisana 21,9% Reizi ménesi

Paklaju tirisana 22,1% Pats/-i neveicu $o darbu

Respondentu ipatsvars, %

- -v

No majokla tirisanas produktiem visbiezak respondenti iegadajas trauku mazga-
Sanas lidzeklus - 26,3% noradijusi, ka tos iegadajas reizi ménesi, savukart 38,3%

tos iegadajas reizi 2 vai 3 ménesos. Paréjie majokla tiriSanas produkti tiek iegadati
retak.

75,4% respondentu ka galveno kritériju, péc kura izvélas savus iecienitakos sadzi-
ves kimijas produktus, atzina cenas un kvalitates attiecibu. 45,2% respondentu
noradijusi, ka tiem ir svariga produktu kvalitate, savukart 36% izvértg, vai produk-
tam ir ekonomiski izdevigaks iepakojuma tilpums. Pozitivi, ka 26,9% respondentu
nem véra produkta nekaitigumu veselibai.

Kritériji, péc kuriem izvélas sadzives kimijas produktus

Pienemama cenas un kvalitates attieciba _ 75.4%
I <5.2%
I 55
I 3<.0%
Produkts ir nekaitigs veselibai ||| | | [ I 26.9%
Labi atpazistams zimols ||| | | | I 25.3%
Zema cena _ 24.6%
Produkts ir videi draudzigs _ 20.3%
Multifunkcionals lidzeklis - 14.8%
B 3%
Il 109%

Kvalitate

Ekonomiski izdevigs iepakojuma tilpums

Produktiem ir patikams aromats

Produkts iepakojuma jau ir dozéta veida
(pieméram, pulveris kapsulas utml.)

Hiperalergisks produkts

Respondcntu ipatsvars, %
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Majsaimniecibu izdevumu struktira sadzives
kimijas produktiem

Skatoties péc ,Maxima Latvija” pardo$anas datiem, lielaka dala jeb 55,3% no téri-
niem par sadzives kimijas produktiem tiek atvéléti velas mazgasanai un kop3anai.
Savukart 31,3% no tériniem atvéléts majokla kopsanas lidzekliem. Pédéjo piecu
gadu laika novérots, ka majokla kopsanas lidzek|u sortimenta piedavajums attis-
tijies visstraujak. Rezultata majsaimniecibam ir iespéja iegadaties dazadus pro-
duktus, un atvéléto térinu apjoms kop$ 2014. gada Saja kategorija ir audzis par
3 procentpunktiem.

Sadzives kimijas produktu izdevumu struktiira

2014 2018

B Velas mazgasana un kop$ana M Trauku mazgadana M Citi majokla kop$anas lidzekli
Respondentu ipatsvars, %

Péc jaunakajiem Centralas statistikas parvaldes publicétajiem datiem par
2016. gadu redzams, ka vidéji viens majsaimniecibas loceklis gada iztéré 29,75 eiro
par majokla tiriSanas un kopsanas lidzekliem, savukart kopuma gada viena maj-
saimnieciba iztéré 71,70 eiro, kas veido butisku summu no kopéjiem ikdienas té-

riniem.
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Aug pieprasijums péc ekologiskas sadzives kimijas
produktiem

Péc ,Maxima Latvija” pardosanas datiem pédéjo gadu laika vérojamas izmainas
velas mazgasanas un kopsanas precu kategorija — pulveru patérins samazinas, bet
zeleju un kapsulu patérins pieaug, ka ari patérétaji velas mazgasanai vairak izvélas
gélus un kapsulas. Pieprasitaki klast koncentrétaki velas mazgasanas lidzekli, ku-
riem ir mazaki tilpumi, bet tas ir paredzéts vairakam mazgasanas reizém. Tapat
pircéji ar vien biezak izvélas ekologisko un hipoalergisko kategoriju produktus.

Ekologisko sadzives kimijas produktu dala no kopéja sadzives kimijas apgrozijuma
péc ,Maxima Latvija” datiem sastada visai mazu dalu jeb 0,9%. Tacu to pardosanas
apjomi pédéjo piecu gadu laika ir praktiski divkar$ojusies. Tpasi izteikta attistiba ir
ekologisko trauku mazgasanas lidzek|u kategorija — to pardosanas dala no kopé-
jiem raditajiem Saja kategorija ir 6,0%. Tadé| ari ,Maxima” veikalos katra no sadzi-
ves kimijas produktu kategorijam pircéjiem ir sniegta iespéja izvéléties alternativo
ekologisko tirisanas lidzekli, kas ir sanémis atbilstosu sertificétu markéjumu.

Sadzives kimijas produktu inflacija

Cenu izmainas sadzives kimijas precém vidéji gada, salidzinot ar iepriek3éja gada
vidéjo raditaju, pédéjo 10 gadu laika ir bijusas |oti svarstigas. Péckrizes perioda
cenas gan kritusas, gan atkal nedaudz kapusas, tacu pédéjo tris gadu laika sadzives
kimijas produktiem cenas ir samazinajusas. Lai ari patérétaji ir tendéti izvéléties
aizvien labakus produktus, cenas samazinas. Galvenie faktori, kas nosaka sadzives
kimijas produktu cenu samazinasanos, ir pieaugosa patérétaju nosliece izvéléties
lielakus iepakojumus, un konkurence starp mazumtirgotajiem saasinas. Cinoties
par klientu tiek atklati aizvien vilinosaki piedavajumi un kampanas. Ari tirdznie-
cibas tikli pedéjos gados aktivi isteno dazadas ikdiena svarigu precu cenu sama-
zinasanas kampanas, ka, pieméram, i gada sakuma istenota ,Maxima Latvija”
sadzives kimijas produktu cenu samazinasanas kampana ,Tiri labas cenas”, kuras
ietvaros tika samazinatas cenas lidz pat 48%, ka ari ilgtermina cenas tika samazina-
tas 200 sadzives kimijas produktiem.

12.0%
9.8%

10.0%
8.0%

6.0%

4.0% 3.1%

2.0% 2.5%  2.2%2.2%
2.0%
2016

2017 2018

0.0%

2008 2009 2012 2014 2015

-2.0% -0.7%

-4.0% 3.4% 23% 7% g9
-6.0%

m [slaicigas lietosanas majsaimniedbas preces m majokla tirisanas un kop$anas lidzek|i
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Atbildiga majas tirisana un sadzives kimijas
produktu izvéle iedzivotaju vidi

Latvijas iedzivotaju paradumus sadzives kimijas produktu izvélé centamies no-
skaidrot pétijuma ietvaros, kas tika veikts 2019. gada janvari ar pétijumu centra
SKDS starpniecibu. Pétijuma piedalijas 1005 Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz
75 gadiem, kas sniedza savu vértéjumu par sadzives kimijas produktu izvéli un
izmantosanu ikdiena, ka ari noskaidroti iedzivotaju paradumi ekologisko markeé-
jumu atpazisana un videi draudzigu sadzives kimijas produktu izvélé.

ledzivotajiem svarigi, lai sadzives kimijas produkti
buatu dabai draudzigi

Gandriz divas tresdalas (61%) aptaujato Latvijas iedzivotaju norada, ka viniem ko-
puma ir svarigi, lai izmantotie sadzives kimijas produkti batu dabai draudzigi (loti
svarigi — 17%, drizak svarigi — 44%). Savukart gandriz vienai tre$dalai iedzivotaju
(28%) tas nav svarigi (nemaz nav svarigi — 7%, drizak nav svarigi — 21%).

Cik Jums ir svarigi, lai Jasu lietotie sadzives kimijas produkti butu dabai

draudzigi?
Grati pateikt
11% Loti svarigi
- 17%
Nemaz nav svarigi
- 7% -
Kopuma Kopuma
nav svarigi ir svarigi
28% 61%

Drizak nav svarigi
21%
Drizak svarigi
44%

Respondentu ipatsvars, %

Novérojama sakariba, ka, pieaugot vecumam un iegltas izglitibas limenim, palie-
linas respondentu ipatsvars, kuriem ir svarigi, lai sadzives kimijas produkti batu
dabai draudzigi.

VECUMS
18 — 24 gadi il
25 - 34 gadi 13
35 — 44 gadi 11
45 - 54 gadi 11
55 - 63 gadi
64 — 75 gadi
1ZGLITIBA
Pamatizglitiba 13
Vidgja, profesionala vidéja 14
Augstaka 8

m Nemaz navsvarigi M Drizak navsvarigi M Drizak svarigi M Loti svarigi  m Grati pateikt

Respondentu ipatsvars, %
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Lielaka dala iedzivotaju pievers uzmanibu sadzives
kimijas produktu sastavam

Pirms jaunu sadzives kimijas produktu iegades kopuma 62% aptaujato iepazistas
ar ta sastavuy, lai noskaidrotu ta ietekmi uz veselibu — 15% respondentu to dara
vienmeér, gandriz puse jeb 47% respondentu to dara dazkart, bet 34% respondentu
neiepazistas ar jauna sadzives kimijas produkta sastavu.

Vai pirms jaunu sadzives kimijas produktu iegades Jus iepazistaties ar ta

sastavu, lai noskaidrotu si produkta iedarbibu uz veselibu?

Grati pateikt
4%

Ja, vienmér
15%

Kopuma ja

34%
62%

Ja, dazkart
47%

Respondentu ipatsvars, %

Biezak ar sadzives kimijas produktu sastavu iepazistas gados vecakie respondenti
un respondenti ar zemakiem ienakumiem, ka ari iedzivotaji no regioniem.

VECUMS
18 — 24 gadi 45 9 8
25 — 34 gadi 41 9 4
35 — 44 gadi 44 12 3
45 — 54 gadi 34 17 3
55 — 63 gadi 22 21 5
64 — 75 gadi 19 26 2
IENAKUMI UZ VIENU
CILVEKU GIMENE
Zemi 31 21 5
Vidgji zemi 30 17 2
Vidgji 30 10 3
Vidéji augsti 38 LE) 3
Augsti 44 12 4
REGIONS
Riga 39 17 3
Vidzeme 33 15 3
Kurzeme 32 12 4
Zemgale 34 14 5
Latgale 24 21 5
m Né m Ja, dazkart W Ja, vienmér m Grati pateikt

Respondentu ipatsvars, %

36




MAKROEKONOMIKA  IEPIRKSANAS PARADUMI MAJOKLA UZKOPSANA MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS

ledzivotaji kopuma neatskir videi draudzigu
produktu markéjumus

Saskana ar pétijuma rezultatiem, 38% aptaujato iedzivotaju norada, ka par ekolo-
gisku jeb videi draudzigu sadzives kimijas produktu ir uzskatams tads produkts,
kura etiketé ir atrodams ,Eko” markéjums. Jaatzimé, ka $ads markéjums nav serti-
ficéts un biezi tiek izmantots marketinga noltkos. Lidzigs respondentu Tpatsvars
noradijusi, ka par ekologisku sadzives kimijas produktu norada ,EcolLabel” (37%),
kas ir sertificéts markéjums. Savukart ,Bio” markéjumu ka atpazistamibas zimi no-
radijusi 33% aptaujatie, tacu ari Sis ir nesertificéts markéjumus. Citi markéjumi
minéti retak. 32% respondentu noradija, ka viniem ir grati atpazit ekologisku sa-
dzives kimijas produktu markéjumus.

Kuri no Siem markéjumiem, Jasuprat, apzime ekologisku sadzives kimijas
produktu?
38%

@ ,Eko”

Ecolabel

= 37%
Ecolabel

>

Ho )& ,Bio”

@E EcoCert
/_/////// Ziemelvalstu gulbis
K

Grati pateikt

Bl sercificéti markgjumi

Respondentu ipatsvars, %

Interesanti, ka ,Eko” un ,Bio” markéjumiem vairak uzticas vecakas paaudzes res-
pondenti, bet jaunaka paaudze, iespéjams, ir vairak informéta par sertificétiem
markéjumiem un tapéc vairak atpazist ,EcolLabel” markéjumu.

-+ r p
o4 b € D /({I/;z

Ziemelvalstu

»Eko” Ecolabel »Bio” EcoCert . ICEA
gulbis

VECUMS
18 - 24 gadi T 30 2 | E
25-34gadi [HEH 26 13 [ E
35 - 44 gadi 31 1 (11 B
4 - 54 ad 3 13 B
s5-63gadi (BN 33 10 B I3
64 - 75 gadi 29 | 44 1w I I

Respondentu Tpatsvars, %
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Ekologisko tirisanas produktu ,Seal” razotaja AS ,Spodriba” direktore Baiba Megre
norada, ka razotajiem ta ir zinama prakse, ka daudzi iedzivotaji neatskir vai viniem
ir maldigi uzskati par produktu markéjumu. Gan Latvija, gan citur pasaulé razotaji
médz izmanto markéjumus, kuri patérétajiem var sniegt maldinosu priekstatu. AS
»Spodriba” $adu praksi neatbalsta un uzskata, ka informacijai par dazadu markeé-
jumu nozimi ir jabat viegli pieejamai un saprotamai ik vienam pircéjam.

No sertificétiem markéjumiem visatpazistamakais ir ,Ecolable”, kas ir oficials,
starptautiski atzits ekomarkéjums, kas pircéjam garanté to, ka produkts atbilst
visiem ekomarkéjuma kritérijiem un ir videi draudzigs visa ta dzivescikla laika.
Markéjums ir brivpratiga sistéma, ar kuras palidzibu razotajs pircéjiem var sniegt
precizu, patiesu un zinatniski pamatotu informaciju par to, ka preces nelabveéliga
ietekme uz vidi ir mazaka neka citiem produktiem attiecigaja grupa.

Ekomarkéjums ir apliecindjums, ka:

« Tiek izmantots mazaks kimisko vielu daudzums, un tas ir biologiski noardamas

« levéroti stingri ierobezojumi vielam, kas kaité cilvéka vai tdens organismu ve-
selibai

+  Mazaks iepakojuma apjoms

« Efektiva mazgasana

+ levéroti stingri ierobezojumi izejvielam un produkta iepakojumam

+ Tiek radits mazaks vides piesarnojums razosanas procesa un mazaks kaitéjums
stradajoso veselibai

« lzejvielas iegltas tadas razotnés, kas garanté ilgtspéjigu attieksmi pret dabas
resursiem

« Mazaks energijas patérins produkta razosanai

« leveéroti stingri ierobezojumi tadu vielu saturam un emisijam no produkta lie-
tosanas laika, kas varétu kaitét cilvékam vai apkartéjai videi

« levérotas augstas prasibas produkta kvalitatei un veiktspéjai

+ lepakojums razots no parstradajamiem materialiem vai ir parstradajams
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Videi draudzigu sadzives kimiju izvélas, rupéjoties
par veselibu

ledzivotaji, kuriem kopuma ir svarigi, lai sadzives kimijas produkti batu dabai
draudzigi, ka galveno iemeslu tam norada ripes par savu personigo veselibu
(74%), tikai tad seko rapes par dabu un apkartéjo vidi (65%) un ripes par savu
bérnu un lidzcilveku veselibu (58%).

Kapéc Jums ir svarigi, lai Jasu lietotie sadzives kimijas produkti buitu dabai

Rap savu bérnu un lidzcilvéku veseliba _ 58%

Griti pateikt 1%

draudzigi?

Ri p sava veseliba

Rap daba/ apkartéja vide

Respondentu ipatsvars, %

Aptauja véléjamies ari noskaidrot, kam iedzivotaju prat bitu jauznemas atbildiba,
lai tiek razoti un veikalos ir pieejami videi draudzigi sadzives kimijas produkti. Lie-
laka dala aptaujato (60%) norada, ka sada atbildiba jauznemas razotajiem, kuriem
jacensas razot tikai videi draudzigus produktus. Viena piekta dala (20%) iedzivo-
taju uzskata, ka pasiem iedzivotajiem ir jacensas iegadaties un izmantot tikai videi
draudzigus produktus. Tikai 6% iedzivotaju norada, ka mazumtirgotajiem butu

jacensas tirgot videi draudzigus produktus.

Kam, Jasuprat, ir jauznemas vislielaka atbildiba par to, ka tiek razoti un

veikalos ir pieejami videi draudzigi sadzives kimijas produkti?

Razotajiem — tiem butu jacensas
razot tikai videi draudzigus
produktus

60%

Gala patérétajiem — iedzivotajiem —
tiem butu jacensas iegadaties un
izmantot tikai videi draudzigus
produktus

Mazumtirgotajiem — tiem batu

jacensas tirgot videi draudzigus
produktus

Grati pateikt

Respondentu ipatsvars, %
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ledzivotaji gatavi piemaksat par ekologiskiem un
dabai draudzigiem sadzives kimijas produktiem

No aptaujatajiem respondentiem kopuma lielaka dala jeb 67% iedzivotaju nora-
da, ka vini ir gatavi piemaksat par ekologiskiem un dabai draudzigiem sadzives
kimijas produktiem, tomér 56% no Siem respondentiem ir gatavi piemaksat tikai
salidzino$i nelielu naudas summu. Gandriz tredala (28%) respondentu nav gatavi

maksat vairak par dabai draudzigiem sadzives kimijas produktiem.

Vai Jiis esat gatavs/-a par ekologiskiem un dabai draudzigiem sadzives kimi-

jas produktiem maksat vairak neka par parastajiem?

Grati pateikt

5% Ja
1%
Né
28% Kopuma
ir gatavi
piemaksat
67%
Ja, bet tikai
loti nedaudz
56%

Respondentu ipatsvars, %

Péc ,Maxima Latvija” veiktas aptaujas" datiem 79% Latvijas iedzivotaju sadzives
kimijas iegadei gada atvél summu lidz 240 eiro, savukart 12% téré vairak neka

241 eiro gada.

17 Aptauja veikta sadarbiba ar interneta aptauju paneli ,Snapshots”, Aptauja par majas uzkopsanas paradumiem noritéja interneta vidé laika posma no 15. lidz 22. janvarim un taja
piedalijas 708 respondenti.
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Visbiezak izmanto videi draudzigus trauku
mazgasanas lidzeklus

Respondenti noradijusi, ka no videi draudzigiem sadzives kimijas produktiem
visbiezak majas atrodams ir trauku mazgasanas lidzeklis (33%) un velas pulveris
(20%). Retak iedzivotajiem majas atrodami videi draudzigi tualetes tiriSanas un
dezinfekcijas lidzekli (12%), virtuves virsmu mazgasanas lidzekli (12%) un gridas
mazgasanas lidzekli (11%). Citu videi draudzigu produktu minésanas biezums,
kas atrodams majas, neparsniedz 10%. Tomér saméra liela dala iedzivotaju (29%)
atzist, ka viniem majas nav neviena no minétajiem produktiem, kuri bitu videi
draudzigi.

Ladzu, atziméjiet, kuri no siem produktiem Jums majas ir videi draudzigi?

Trauku mazgajamais lidzeklis 33%

Velas pulveris

Tualetes tirisanas un dezinfekcijas lidzeklis
Virtuves virsmu mazgasanas lidzeklis
Gridas mazgasanas lidzeklis

Logu tiramais lidzeklis

Velas mikstinatajs

Santehnikas tirisanas lidzeklis

Apgeérbu traipu tiritajs

Kopsanas lidzeklis mikstajam mébelem
Mébelu pulveris

Neviens no Siem

Grati pateikt

Respondentu ipatsvars, %
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Popularakas alternativas - soda, etikis un
citronskabe

Lai gan lielaka dala (79%) aptaujato ikdiena neizmanto sadzives kimijas produktu
alternativas, tomér 12% respondentu $adas alternativas nav svesas un tiek lieto-
tas ikdiena. Visbiezak ka alternativas tiek minéta soda (60%), etikis (29%) un cit-
ronskabe (14%). Citas alternativas minétas retak (minésanas biezums neparsniedz
10%) — to vid citrons, pelni, sals, sinepes u.c.

Vai Jus/ Jusu majsaimnieciba ikdiena izmantojat kadas sadzives kimijas
produktu alternativas (pieméram, pastaisitus tirisanas lidzeklus, kastanus

drébju mazgasanai, u.tml.)?

12%

Grati pateikt
9%

79%

Soda 60%
Etilis

Citronskabe

Citrons

Pelni

Sals

Sinepes, sinepju pulveris
Velas ziepes

Kastani

Udenraza peroksids
Ziepju rieksti

Coca cola

Kafijas biezumi

Smiltis, grants
Terpentins

Ozamais spirts

Respondentu ipatsvars, %
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Kopsavilkums

+ Visbiezak majokla uzkop3anai tiek atvélétas viena lidz divas stundas nedéla.

«  75% respondentu ka galveno kritériju, péc kura izvélas savus iecienitakos sadzi-
ves kimijas produktus, atzina cenas un kvalitates attiecibu.

+ 55% no respondentu tériniem par sadzives kimijas produktiem tiek atvéléti
velas mazgasanai un kopsanai.

+ Majokla kopsanas lidzekli sastada 31% no tériniem par sadzives kimijas pro-
duktiem. Sis kategorijas produktu sortimenta piedavajums pédéjo piecu gadu
laika attistijies visstraujak.

+ Gandriz divas tre$dalas aptaujato Latvijas iedzivotaju norada, ka viniem kopu-
ma ir svarigi, lai lietotie sadzives kimijas produkti bitu dabai draudzigi (Joti
svarigi — 17%, drizak svarigi — 44%).

+ Pirms jaunu sadzives kimijas produktu iegades kopuma 62% iepazistas ar ta
sastavu — gandriz puse (47%) respondentu to dara dazkart, bet 15% vienmér
iepazistas ar to. Ta¢u 34% respondentu ar jauna sadzives kimijas produkta
sastavu vispar neiepazistas.

+ 38% aptaujato iedzivotaju norada, ka par ekologisku sadzives kimijas pro-
duktu ir uzskatams tads produkts, kura etiketé ir atrodams ,Eko” markéjums,
,EcolLabel” ka ekologiska sadzives kimijas produkta atpazistamibas zimi nora-
dijusi 37% iedzivotaju, bet 33% iedzivotaju doma, ka par $adu produktu ekolo-
giskumu norada ,Bio” zime.

« Galvenie iemesli, kapéc iedzivotajiem ir svarigi izmantot ekologiskus sadzives
kimijas produktus, ir ripes par savu veselibu (74%), riipes par dabu un apkarté-
jo vidi (65%) un rapes par savu bérnu un lidzcilveku veselibu (58%).

+  60% respondentu norada, ka razotajiem batu jarazo tikai videi draudzigi pro-
dukti.

+ No videi draudzigiem sadzives kimijas produktiem iedzivotajiem majas visbie-
zak ir atrodami trauku mazgajamie Iidzekli (33%), velas pulveri (20%), tualetes
tiriSanas un dezinfekcijas lidzekli (12%), ka ari virtuves virsmu mazgasanas li-
dzekli (12%) un gridas mazgasanas lidzekli (11%).
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