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Izmainas darba tirgus tendencés -
krasi samazinas bezdarba limenis un aug darba algas
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Bezdarba limenis: bezdarbnieku ipatsvars atbilstosas vecuma grupas ekonomiski aktivo iedzivotaju kopskaita, procentos.
Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubdzes datiem

2017. gada vérojama bezdarba limena samazinasanas gan regionos, gan visa Latvija kopuma - 2017. gada
decembri tas sasniedza 8.2%”. Péc Nodarbinatibas Valsts agentiiras (NVA) datiem, zemakais registréta
bezdarba limenis decembri bija Rigas regiona — 4,3%, bet augstakais Latgales regiona — 15,8%.> Ka secina
Centralas statistikas parvalde, pagajusa gada samazinajies ilgstoso bezdarbnieku skaits, kuri nevar atrast
darbu 12 ménesu laika un ilgak, ka ari samazinajies bezdarba limenis jauniesu vidi. Runajot par 2018.gada
sakumu, péc Centralas statistikas parvaldes datiem bezdarba limenis 2018. gada janvari bija 8,4%.*

Viens no nodarbinatibas veicinasanas faktoriem ir NVA aktiva sadarbiba ar darba devéjiem ar mérki
uzzinat un realizét darba devéju vélmes attieciba uz bezdarbnieku kvalitativam apmacibam un bezdarbnieku
integréSanu darba vidé.> Galvenais iemesls nodarbinatibas attistiba jamin kopéja Latvijas ekonomikas
izaugsme 2017. gada - to sekméja gan investiciju palielinasanas, kas savukart ietekméja buvniecibas
pieaugumu, gan ari aréjo pieprasijumu pieaugums, kas pozitivi ietekméja eksportu un atsevisku nozaru
attistibu, ka ari privata patérina pieaugums.® Rezultata nodarbinatiba Latvija 2017. gada ir sasniegusi augstako
[imeni pédéjo 20 gadu laika (62,9 %).”

! Centralas statistikas parvaldes majaslapa, sadala ,Nodarbinatiba un bezdarbs”: goo.gl/urzdrf

? Centralas statistikas parvaldes majaslapa, sadala ,Nodarbinatiba un bezdarbs”: goo.gl/urzdrf

* Nodarbinatibas valsts agenttiras majaslapa, sadala ,Bezdarba raditaji un NVA aktivitates 2017. gada”: goo.gl/1f8pXD

“ Centralas statistikas parvaldes majaslapa, sadala ,Bezdarba [imenis péc dzimumiem pa ménesiem”: goo.gl/9vpd3N

> Neatkariga Rita Avize (29.12.2017.), Prognozé bezdarba limena samazinasanos ari 2018. gada: https://goo.gl/9HYch5

¢ Latvijas Republikas Ekonomikas ministrijas majaslapa, “Latvijas ekonomika 2017. gada un prognozes 2018. gadam”: https://goo.gl/7iZL1v
’Centralas statistikas parvaldes majaslapa, sadala ,Ekonomiskas aktivitates, nodarbinatibas un bezdarba limenis (%)”: goo.gl/awKWp1



Par darba tirgu negativi ietekméjosajiem faktoriem var nosaukt negativas demografijas tendences, ka ari
darba tirgus regionalas atskiribas.® Daudziem Latvijas uznémeéjiem 2017.gada bija aktuals darba spéka
trakums. Taja pasa laika vidéjais registréta bezdarba limenis Latgales regiona 2017.gada bija par 9,4% lielaks
neka vidéji valsti.

Registréta bezdarba limenis Latvijas regionos 2017. gada pa ménesiem (%)
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Registréto bezdarbnieku skaits ekonomiski aktivo iedzivotaju kopskaita (ekonomiski aktivo iedzivotaju skaits 2016.gads)
Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Nodarbinatibas valsts agentiiras datiem

2017. gada ménesa vidéjas neto darba algas pieaugums salidzinajuma ar iepriekséjo gadu ir 7%. Darba algas
pieaugumu ietekméja minimalas algas kapums par 2,7% (no 370 lidz 380 eiro), darba tirgus strukturalas
parmainas un valsts administrativie pasakumi cina ar énu ekonomiku.™

Mazumtirdzniecibas nozaré viens no risinajumu piemeériem darba tirgus strukturalo parmainu ietekmé
ir, pieméram, pasapkalposanas kasu uzstadisana tirdzniecibas vietas, tai skaita ari ,Maxima” veikalos. Tas
lavusas uznémumiem mazinat pieprasijumu péc darbiniekiem un dazadot iedzivotaju iepirksanas pieredzi.

8 Latvijas Republikas Ekonomikas ministrijas majaslapa, Latvijas ekonomika 2017. gada un prognozes 2018. gadam: goo.gl/dL2Qo5
° Nodarbinatibas valsts agentiiras majaslapa, sadala ,Bezdarba raditaji un NVA aktivitates 2017. gada”: goo.gl/Susrvq
19 Centralas statistikas parvaldes majaslapa, sadala ,Statistikas témas”: goo.gl/dQUHBP



Ménesa vidéjas neto darba algas pieauguma temps
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centrdlas statistikas parvaldes datubdzes datiem

Runajot par prognozém 2018. gada, sagaidams, ka situacija darba tirgi turpinas uzlaboties, kas
savukart pozitivi ietekmeés ari iedzivotaju pirktspéju un ekonomisko izaugsmi kopuma. Péc dazadu
ekspertu viedokliem 2018. gada algas pieaugumu ietekméjosie faktori biis minimalas algas pieaugums, ipasi
strauj$ algas pieaugums atseviskas nozares, ka ari algas legalizacija nevis patiess algu kapums (aplokinu
algas péc Valsts ienémuma dienesta datiem veido 20% no ienakumiem). No $a gada 1. janvara paaugstinata
minimala alga valsti, ka arf ieviestas nodok|u reformas algu joma. Péc banku analitiku domam, bruto (pirms
nodokliem) darba alga 2018. gada varétu pieaugt par apméram 7-9%."" Péc Finansu ministrijas prognozém,
bezdarba limenis valsti varétu samazinaties lidz 8%."

" Latvijas Avize (22.12.2017.), Prognozé darba samaksu kapumu: goo.gl/tmR63W
"2 Latvijas Republikas Finansu ministrijas majaslapa (06.03.2018.), sadala ,Galvenie makroekonomiskie raditaji un prognozes”: goo.gl/LESHmb



Inflacija

2017. gads izcélas ar batisku inflacijas tempu partikas precém (gada vidéja inflacija 5,6%), kas savukart
ietekméja ari kopéjo inflacijas limeni un ta svarstibas gada laika. 2017. gada vidéja inflacija partikai,
alkoholiskajiem dzérieniem un tabakai veidoja 4,5%. Apskatot kopéjo inflacijas limeni, 2017. gada
1. ceturksni tas bija 3,2%, 2. un 3. ceturksni inflacijas limenis pakapeniski samazinajas un 4. ceturksni jau
veidoja 2,6% pret iepriekséja gada attiecigo periodu (péc vidéjiem ceturksna inflacijas tempa raditajiem).

Precu un pakalpojumu cenu parmainas
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centrdlds statistikas parvaldes datubazes datiem

Kopuma patérina cenas 2017. gada salidzinajuma ar iepriekséjo gadu pieaugusas par 2,9% (gada vidéja
inflacija). Precém cenas pieauga par 2,8%, bet pakalpojumiem par 3,2%."

2017. gada vislielakais cenu pieaugums salidzinajuma ar 2016. gadu bija s$adam precu grupam: sviestam,

3 Centralas statistikas parvaldes majaslapa, sadala ,Patérina cenu ideksi un parmainas grupas un apaksgrupas”: goo.gl/27ntHS



pienam, svaigam vai atdzesétam zivim, svaigiem darzeniem un augliem, olam, olivellai, sieram un biezpienam,
cukgalai, tabakas izstradajumiem. Citas precu grupas, vislielakais cenu pieaugums 2017. gada bija
novérojams apdrosinasanas pakalpojumiem, degvielai, sakumskolas izglitibai, finansu un telekomunikaciju
pakalpojumiem.

Patérina cenas 2017. gada bija zemakas Sadam precém (salidzinajuma ar 2016. gadu): makaronu
izstradajumiem, stipriem alkoholiskajiem dzérieniem, mineralidenim, miltiem un citiem graudaugiem,
ka ari alum. Neskatoties uz to, ka stipriem alkoholiskiem dzérieniem un alum vérojams akcizes nodokl|a
pieaugums, cenas $im precém pagajusaja gada bija zemakas specializéto alkoholisko dzérienu veikalu
straujas paplasinasanas un visparéjas konkurences mazumtirdznieciba pastiprinasanas dél.

Ja skatamies uz visu precu un pakalpojumu inflaciju, 2017. gada patérina cenas bija vidéji zemakas neka
2016. gada pasazieru avioparvadajumiem, apaviem, rotallietam, precém valaspriekiem, materialiem apgérba
izgatavosanai un talruniem (un to saistitajam iekartam).

Vislielakais cenu pieaugums un samazinajums
partikas precu grupas 2017.gada
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centrdlas statistikas parvaldes datubdzes datiem



Vislielakais cenu kapums un samazinajums nepartikas
precu grupas un pakalpojumos 2017.gada

Patérina cenu izmainas pret
iepriekséjo gadu, %

0% 10% 20% 30% 40%

Apdrosinasana 28,6%
Degviela
Sakumskolas izglitiba

Finansu pakalpojumi

Telekomunikaciju pakalpojumi

-7% -6% -5% -4% 3% 2%  -1% 0%
-6% Pasazieru avioparvadajumi

Apavi

Spéles, rotallietas un preces valaspriekiem

Apgérba materiali

Talruna iekartas

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralds statistikas pdrvaldes datubdzes datiem

Ka par cenu kapumu ietekméjosajiem faktoriem Finansu ministrija norada uz butisku degvielas
cenu pieaugumu, apdrodinasanas pakalpojumu cenu pieaugumu, ka ari akcizes nodokla izmainam
alkoholiskajiem dzérieniem un cigaretém 2017. gada sakuma.™ Japiemin, ka akcizes nodokla palielinasana
ietekméja tabakas izstradajumu cenu pieaugumu — alkoholiskajiem dzérieniem 2017. gada ir vérojama
deflacija. Analizéjot partikas precu grupas, to pardosanas cenas paaugstinajas galvenokart saistiba ar
iepirkumu cenu izmaipam, kuras savukart ietekméja dazadi faktori: Eiropas/pasaules iepirkuma cenas,
izejvielu deficits saistiba ar pieprasijuma paaugstinajumu vai laika apstakli, valttas kursa svarstibas u.c.
2018. gada janvari patérina cenas ir kapusas par 2%, salidzinot ar iepriek$éja gada attiecigo ménesi. Partikas
precém, alkoholiskiem dzérieniem un tabakas izstradajumiem patérina cenas pieauga par 1,7%, nepartikas
precém cenas pieauga par 1.3%, savukart pakalpojumu cenas palielinajusas par 3.3% pret iepriekséja gada
attiecigo periodu. Inflacijas limenis partikas un nepartikas precém 2018. gada sakuma ir zemaks, neka
iepriekséja gada vidéjais inflacijas limenis.”

Ekspertu prognozes par inflacijas limeni 2018. gada atskiras. SEB bankas eksperti uzskata, ka inflacijas limenis
bis 2,7%, jo algu pieaugums joprojam ir parak vajs, lai inflaciju noturétos centralo banku vélamaja limen1.'®
Turpreti Finansu ministrijas eksperti ir samazinajusi savu prognozi kops 2017. gada vasaras, un sobrid uzskata,
ka inflacija bis 2,8% apmeéra."” Latvijas bankas ekonomisti sava pétijuma norada, ka Latvija ir izveidojusies
situacija, kad faktiskais bezdarba limenis ir zem dabiska bezdarba [imena, un tas veido spiedienu uz algu
kapumu, kuru rezultata ari pieaug inflacija. Prognozéjot $i gada inflaciju, ari jamin tads ietekméjosais faktors
ka akcizes nodokla kapums naftas produktiem, alkoholam un tabakai.™

' Latvijas Republikas Finansu ministrijas majaslapa, sadala “Jaunumi”, raksts “Decembri bija zemaka gada inflacija 2017. gada™ goo.gl/d5BBmU
> Centralas statistikas parvaldes majaslapa, sadala ,Patérina cenu izmainas grupas un apaksgrupas”: goo.gl/Fq4S9P

16 SEB bankas majaslapa, sadala ,Infotelpa — Ekononomiska vide”, raksts ,Kas mus sagaida 2018. gada?”: goo.gl/cWEICT

"7 Latvijas Republikas Finansu ministrijas majaslapa, sadala ,Galvenie makroekonomiskie raditaji un prognozes”: goo.gl/GVnR3G

'8Latvijas Bankas ekonomiskas analizes vietne, E. Krongolds (06.03.2018.) Tik dazadais bezdarbs: goo.gl/3gjTW3



Lai mazinatu inflacijasietekmi un veicinatu iedzivotaju pirktspéju, $a gada sakuma, Maxima Latvija” ievérojami
samazinaja regularas cenas aptuveni 1000 ikdiena svarigam precém lidz pat 40%. Rezultata svaigas partikas
produktu pieprasijums veikalu tikla jau ir teju triskarSojies. Sim ,Maxima Latvija” iniciétam pagrieziena solim
mazumtirdzniecibas tirgl Latvija vajadzétu sekot ari citiem tirgus spélétajiem, tapéc paredzams, ka cenas
ikdiena svarigam precém Sogad varétu samazinaties par aptuveni 15%.

Arisamazinata PVN likme Latvijai raksturigiem darzeniem, augliem un ogam jau gada sakuma nesusi pozitivas
tendences, jo iedzivotaji arvien vairak iegadajas Sos produktus. Pieméram, ,Maxima Latvija” veikalos sogad
janvari, salidzinajuma ar pérna gada janvari, Latvijai raksturigo darzenu pardosanas apjomi pieaugusi par
aptuveni 10%. Savukart cenas 2018. gada sakuma, salidzinot ar 2017. gada sakumu, Latvijai raksturigajiem
darzeniem, augliem un ogam ,Maxima Latvija” veikalos samazinajusas lidz pat 18,45%.



Mazumtirdznieciba partikas veikalos

Latvijas mazumtirdznieciba kopuma 2017. gada bija vérojams stabils pieaugums salidzindjuma ar 2016. gadu.
So izaugsmi ietekméja gan partikas, gan nepartikas pre¢u apgrozijuma pieaugums.

Mazumtirdzniecibas partikas veikalu apgrozijums faktiskajas cenas 2017. gada pieauga par 8,2%
salidzinajuma ar 2016. gadu. So pieaugumu noteica gan inflacijas temps, gan patérina pieaugums, gan
specializéto partikas un alkoholisko dzérienu veikalu attistiba.

Mazumtirdzniecibas apgrozijuma izmainas 2017. gada salidzinajuma ar ieprieksejo gadu (%)
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Apgrozijuma indekss salidzinamajas cenas — apgrozijuma parmainas attiecigaja perioda, apgrozijums ir parrékinats bazes perioda
cenas. Par bazes cenam tiek izmantotas 2010. gada vidéjas cenas.
Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centrdlas statistikas parvaldes datubdzes datiem



2017. gads sakas ar partikas precu apgrozijuma samazinajumu salidzinajuma ar 2016. gadu (salidzinamajas
cenas péc kalendari izlidzinatiem datiem). Pérn, 1. ceturksni, Sis kritums veidoja 0,2% (-1,7% nespecializétajos
partikas veikalos).” Faktiskajas cenas partikas pre¢u mazumtirdzniecibas apgrozijums 2017. gada 1. ceturksni
nedaudz pieaugasalidzinajumaariepriekséja gadaattiecigo periodu (+2,9%). Sakotar2017.gada 2. ceturksni
bija verojams partikas precu mazumtirdzniecibas apgrozijuma straujs pieaugums salidzinajuma ar
2016. gada attiecigo periodu — faktiskajas cenas pieaugums no otra lidz ceturtajam ceturksnim bija 9,8%).

Mazumtirdzniecibas apgrozijuma izmainas 2017. gada specializétajos un
nespecializétajos veikalos salidzinajuma ar 2016. gadu (%)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralds statistikas pdrvaldes datubdzes datiem
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centrdlas statistikas parvaldes datubdzes datiem

"% Centralas statistikas parvaldes majaslapa: goo.



Ipasi strauji pérn pieauga specializéto partikas veikalu segments (pieaugums 2017. gada 2. - 4. ceturksnim
ir 74% salidzinajuma ar 2016. gada attiecigo periodu). 2017. gada specializéto veikalu tirgus jau aiznéma
7,7% no kopéja mazumtirdzniecibas partikas veikalu apgrozijuma (2016. gada — 5%). Viens no galvenajiem
faktoriem, kas ietekméja So pieaugumu ir alkoholisko dzérienu specializéto veikalu skaita palielinasanas.
Ka secinajusi arT Finansu ministrija, pagajusaja gada bija ievérojams alkoholisko dzérienu pardosanas apjomu
pieaugums, Tpasi Latvijas pierobeza — Lietuvas un Igaunijas iedzivotaji izmantoja iespéju iegadaties
alkoholiskos dzérienus Latvija par zemakam cenam. Péc Valsts ienémumu dienesta datiem, alkoholisko
dzérienu realizacijas pieaugums Latvija kops 2017. gada aprila bija lielaks par 10%. *°

2017. gada lidzigi, ka ar partikas preCu apgrozijuma pieaugumu, bija ievérojams ari nepartikas precu
mazumtirdzniecibas apgrozijuma pieaugums (bez auto degvielas).

Apkopojot 2017. gada rezultatus, mazumtirdzniecibas apgrozijums partikas veikalos pieauga par
8,2%, nespecializétajos partikas veikalos - par 5,1%, specializétajos partikas veikalos - par 66,2%,
mazumtirdzniecibas apgrozijums nepartikas precu veikalos (bez auto degvielas mazumtirdzniecibas) — par
5%. Analizéjot partikas mazumtirdzniecibas nozari, 2017. gada novérotais pieaugums ir lielakais pédéjo 5
gadu laika.

Mazumtirdzniecibas apgrozijuma izmainas (faktiskajas cenas)
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Nepartikas pre¢u mazumtirdznieciba bez auto degvielas mazumtirdzniecibas

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralds statistikas pdrvaldes datubdzes datiem

Mazumtirdzniecibas kapumu 2017. gada galvenokart veicinaja cilvéku pieaugosie ienakumi (nodarbinatibas
un darba samaksas pieaugums). Par iedzivotaju ienakumu pieaugumu liecina ari Eiropas Komisijas veiktie
uznémeéju un patérétaju aptauju rezultati — pérna gada beigas salidzinosi augsta liment saglabajas patéretaju
vértéjums par vinu pasreizéjo finansialo situaciju, ka ari par finansialo situaciju nakamajos divpadsmit
ménesos.”’

%% Latvijas Republikas Finan$u ministrijas majaslapa, sadala ,Tautsaimniecibas un budzeta izpildes analize”: goo.gl/WX8C5a



Ari “Maxima Latvija” un pétijumu centra SKDS veiktaja pétijuma redzams, ka 2017. gada laika palielinajies to
iedzivotaju skaits, kuriem pédéjo 12 meénesu laika palielinajusies ienakumi. Tomér vairak cilvéku noveérojusi
ari cenu paaugstinasanos, un lidz ar to palielinajusies ari vinu piesardziba attieciba uz tériniem. Visticamak,
Sogad iedzivotaju pirktspéja varétu uzlaboties.

2018. gads sakas ar mazumtirdzniecibas (bez auto degvielas mazumtirdzniecibas) nedaudz lielako
izaugsmes tempu, neka iepriekséjos ménesos. Un to galvenokart noteica lielaks pieaugums nepartikas
precu (bez auto degvielas) mazumtirdznieciba. 2018.gada janvari kopéjais mazumtirdzniecibas apgrozijums
(bez auto degvielas mazumtirdzniecibas) faktiskajas cenas pieauga par 8.8% pret iepriek$éja gada janvari.
Mazumtirdzniecibas apgrozijums partikas veikalos 2018.gada janvari pieauga par 9.0% pret iepriekséja gada
attiecigo ménesi, nespecializétajos veikalos — par 5.8%, savukart specializétajos veikalos — par 62.2%.

Péc Finansu ministrijas prognozém 2018. gada saglabasies spéciga ekonomiska izaugsme, lidz ar to ari
turpinasies darba samaksas pieaugums. Algas pieaugums, ka ari iedzivotaju ienakuma nodokla
pazeminasana un veiktas izmainas pensiju indeksacija varét sniegt iespéju iedzivotajiem térét vairak. Ari
Latvijas patérétaju noskanojums 2018. gada janvari ir sasniedzis pozitivako raditaju kops 2006. gada. Lidz
ar to varétu bt ari labas perspektivas mazumtirdzniecibas nozares turpmakam pieaugumam.”

ledzivotaju pirktspéju un vélmi térét naudu negativi var ietekmét cenu kapums 2018. gada (inflacijas

prognoze 2,7%-2.8%), ka ari patérétaju noskanojuma mérijumi, kuri rada, ka uzkrajumu palielinasana
cilvékiem sobrid ir svarigaki neka térini.**

?! Latvijas Republikas Finan$u ministrijas majaslapa, sadala ,Jaunumi’, raksts ,Mazumtirdzniecibas izaugsmi nodrosina gan partikas, gan
nepartikas precu apgrozijuma pieaugums”: goo.gl/7pgPu4

22 Centralas statistikas parvaldes majaslapa: goo.gl/mKcHnc

3 Latvijas Republikas Finansu ministrijas majaslapa, sadala “Jaunumi’, raksts “Straujs partikas un degvielas tirdzniecibas pieaugums decembri
nodrosina spécigako mazumtirdzniecibas kapumu pédéjo divarpus gadu laika”: https://goo.gl/cyM23t

* Zinu agentiira LETA (29.12.2017.), raksts “Strautins: partikas un dzérienu tirdznieciba specializétajos veikalos piedzivo ievérojamu izaugsmi”:
goo.gl/tYnvqd



2. Dala

Péetijums par iedzivotaju iepirksanas
paradumiem un makroekonomikas raditaju
ietekmi uz tiem

Pétijums tika veikts 2018. gada janvari ar pétniecibas centra SKDS starpniecibu. Pétijuma piedalijas 1005
Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz 74 gadiem.

Pétijuma meérkis ir apskatit Latvijas iedzivotaju domas un pédéjas tendences par vinu iepirkSanas
paradumiem, ka ari makroekonomikas raditaju ietekmes novértéjumu uz majsaimniecibu ienakumiem un
tériniem. ledzivotaju iepirksanas paradumi un makroekonomikas raditaju ietekme uz tiem pétita ari ,Maxima
mazumtirdzniecibas kompass” ietvaros 2017. gada laika, tapéc iegtitos datus iespéjams salidzinat.



Lielveikals tuvu majam ar vislabakajam cenam

Visiecienitakas iepirkSanas vietas ikdienas pirkumiem 75,6% iedzivotaju joprojam ir lielveikali (iepriekséja
pétijuma perioda 76% respondentu).

2017. gada griezuma palielinas to respondentu ipatsvars, kuri lieladko dalu savu pirkumu veic tiesi
hipermarketos — $ada tendence raksturiga ka sievietém, ta ari virieSiem. Viens no skaidrojumiem varétu
but tas, ka aizvien vairak pieaug iedzivotaju vélme visu vajadzigo iegadaties vienuviet, nevis meklét vairakos
veikalos, tadéjadi ietaupot laiku. Ja atskatamies uz 2017. gada vasaru, tad $aja perioda vairak iedzivotaju
izvéléjas iepirkties tirgt.

lepirksanas vietas izvéle lielakai dalai savu ikdienas pirkumu veiksanai

(partikas un saimniecibas preces)

Respondentu ipatsvars, %
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

75,6%

Lielveikalos — supermarketos 76%
(piem., Maxima X, 0
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77,1% 3
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B Kopéjas atbildes 2017. gada aprili

Ikdienas pirkumu veik$ana ir novérojamas atskiribas starp dazadu Latvijas regionu iedzivotajiem —latgalieSiem
vairak raksturigs iepirkties lielveikalos, ridzinieki biezak iepérkas hipermarketos un tirga, bet Vidzemes un
Kurzemes iedzivotaji biezak neka citi iepérkas mazajos veikalos tuvak majam.



lepirk$anas vietas izvéle ikdienas pirkumu veik$anai regionos
(partikas un saimniecibas preces)

Lielveikals Hipermarkets Mazais veikals Tirgus
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60% 0% 20% 40%
Latgale Riga Kurzeme 49% Riga 31%
Riga Vidzeme Vidzeme 47% Kurzeme 26%
Kurzeme Zemgale Latgale Vidzeme
Vidzeme Latgale Zemgale Latgale
Zemgale Kurzeme Riga Zemgale

Ari ieprieks veiktajos pétijumos 2017. gada, tapat ka 2018. gada sakuma, ap 60% respondentu galvenais
kritérijs veikala izvélé ir tas, lai veikals atrastos tuvak majam vai darbam. Ap 40% respondentu izvélas
veikalu péc sortimenta piedavajuma, zemakam cenam vai pa celam uz/no darba/ macibu iestades, utt.

Gada griezuma veikala atrasanas vietas aspekts — tuvu majam, darbam, pa celam vai érti sasniedzams (pie
sabiedriska transporta mezgla vai ar pladu autostavvietu) — kluvis vél svarigaks. Gada laika pieaug ari to
iedzivotaju skaits, kuriem ir svarigi, lai veikala batu zemakas cenas.



Kriteriji, péc kuriem majsaimnieciba izvélas veikalu, kur veikt lielako dalu savu ikdienas pirkumu
(partiku un saimniecibas preces)

Respondentu ipatsvars, %
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

60%
Péc iespéjas tuvak 62%
majam/ darbam 58%
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Kriteriji, péc kuriem viriesi un sievietes izvélas veikalu, kur veikt lielako dalu
savu ikdienas pirkumu (partiku un saimniecibas preces)

VirieSi  Sievietes Starpiba

Péc iespéjas tuvak majam/ darbam 1%
Péc sortimenta piedavajuma -4%
Pa celam uz/ no darba/ macibu iestades utt. -1%
Zemakas cenas -3%
Péc precu kvalitates -6%
Veilkals erti sasniedzams (103 pe sbied 0 anspors plesuviens 2%
Daudz akciju 4%
Vislielakas atlaides 1%
Erta iepirkdanas veikala (plasas ejas, precu nodalas izvietotas érti, -7%
skaidri un saprotami u.c.)

Laipna apkalposana -2%
Patikama atmosféra -5%
[ | Respondentu Tpatsvars, %

Sarkana krasa - zemakais respondentu %
Zila krasa - visaugstakais respondentu %

Veikala atrasanas vieta (tuvak majam/darbam) un sasniedzamibas aspekts vissvarigakais ir Rigas iedzivotajiem.
LatgalieSiem svarigaks ir zemakas cenas aspekts, bet vidzemnieki biezak neka citi izvélas veikalu péc sortimenta
piedavajuma un péc patikamas atmosféras.

Kritériji, péc kuriem respondenti dazados regionos izvélas veikalu, kur veikt lielako
dalu savu ikdienas pirkumu (partiku un saimniecibas preces)

Riga Vid- Kur- Zem- Lat- Riga Vid- Kur- Zem- Lat-

zeme zeme gale gale zeme zeme gale gale
Péc iespéjas tuvak majam/ darbam YA 13% -8% -6% -3% -8%

Péc sortimenta piedavajuma -1% 4% 0% -1% 2%
Pa celam uz/ no darba/ macibu iestades utt. 1% 2% 2% 1% -2%
Zemakas cenas 5% 3% 4% 4% 11%
Péc precu kvalitates /3 2% 2% -1% 0% 0%
Veikals érti sasniedzams (310d2s pie sabledriska cransporta piecurvietas, 7% 4% -4% 1% -5%
Daudz akciju 32% 42% 1% 3% 2% 0% 10%
Vislielakas atlaides 4% 2% 7% 2% 4%
Erca iepirkianas veikala ~ (5/25as ¢jas precu nodalasizvietoras erc 0% 2% -4% 1% -2%

1% 0% -3% 2% 2%
2% 4% 0% 1% -3%

0% 0% 0% 0% 0%

Laipna apkalposana

Patikama atmosféra

Grati pateikt

Respondentuipatsvars, %  Novirze no kopéjam
Sarkana krasa - zemakais respondentu % atbildem, %
Zila krasa - visaugstakais respondentu %



Lidzigi ka iepriekséjos pétijumos, ari 2018. gada sakuma respondenti novértéja savu apmierinatibu ar
ievérojamakiem Latvijas veikalu tikliem tados parametros ka sortiments, partikas precu kvalitate, cenu
[imenis, veikala pieejamiba un sasniedzamiba, apkalposanas kvalitate, érta iepirksanas, veikalu dizains,
interjers un atmosfeéra.

Kop$s 2017. gada, kad ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” ietvaros pétiti iedzivotaju iepirkSanas
paradumi, visaugstako vértéjumu iedzivotaji pieskirusi veikalu tiklu veidotajiem sortimentiem (2018. gada
janvari veikta pétijuma vidéjais novértéjums ir 3,94 punkti) un veikala pieejamibai un sasniedzamibai
(2018. gada janvari veikta pétijuma vidéjais novértéjums ir 3,92 punkti). Ir jamin, ka Soreiz So kritériju
novértéjums ir augstaks neka iepriekséjos pétijumos.

2018. gada sakuma iedzivotaji gandriz visos kritérijos (iznemot cenu limeni) novértéja Latvijas
ievérojamakos veikalu tiklus augstak neka pérn. Piedavatais cenu limenis ievérojamakos veikalu tiklos
tika noveértéts zemak par citiem kritérijiem, turklat zemak neka iepriekséjos pétijuma veiksanas periodos
2017. gada. Tas nozimé, ka kopuma iedzivotaju apmierinatiba ar veikaliem nedaudz pieaugusi, bet
samazinajusies apmierinatiba ar to piedavato cenu limeni.

Latvijas ieverojamako mazumtirdzniecibas tiklu novértéjums péc noraditajiem kritérijiem
(skala no 1 lidz 5, kur 1 nozimé ,,pilniba neapmierina”, bet 5 - ,,pilniba apmierina”)

Respondentu vidéjais novértéjums
000 050 100 150 2,00 250 300 350 400 450 5,00
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Partikas prec¢u

! ,74
kvalitate 3

Veikala dizains,

 dizal 3,65
interjers

Atmosféra 3,60

«a » o

Cenu limenis 3,33

B Kopéjas atbildes 2018. gada janvari
B Kopéjas atbildes 2017. gada oktobri
B Kopéjas atbildes 2017. gada jalija
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Lielaka dala Latvijas iedzivotaju (75,3%) norada, ka pédéja gada laika vinu paradumi attieciba uz iepirk$anos
partikas veikalos nav mainijusies, proti, vini iepérkas aptuveni tikpat biezi. Savukart 18,6% iepérkas retak, bet
3,4% iedzivotaju ir sakusi iepirkties biezak.



Salidzinot ar iepriekséjiem pétijumu rezultatiem, nedaudz palielinjies to iedzivotaju skaits, kuri iepérkas
retak, [idz ar to samazinajies to cilveku skaits, kuri iepérkas tikpat biezi vai biezak. Tas varétu bt saistits
ar to, ka vairak cilveku izvélas iepirkties hipermarketos, un lidz ar to ari vini viena veikala apmeklésanas reize
ikdienas pirkumiem téeré vairak lidzek|u neka ieprieks.

Majsaimniecibas iepirksanas biezuma izmainas
partikas veikalos pedéjo 12 ménesu laika
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Cilveki ir kluvusi konservativaki
attieciba uz partikas produktu iegadi

Runajot par iedzivotaju uzvedibu attieciba uz partikas produktu iegadi pédéjo 12 ménesu laika, 32,1%
respondentu noradija, ka censas iegadaties parsvara Latvijas razotaju preces, 27,3% pédéja laika lielaku uzmanibu
pievers produktu sastavam, bet 25,4% censas iegadaties veseligakus produktus (ar zemaku tauku, cukura saturu,
bez e-vielam un krasvielam utt.). Sis uzvedibas ipasibas vairak piemit sievietém neka viriesiem. lepriek$éjos
pétijumos ir vérojamas lidzigas tendences.

Savukart 27,6% respondentu savos paradumos pédéja laika neko nav mainijusi. Jamin ari, ka gada laika tadu
cilveku skaits ir pieaudzis, kas nozimé, ka cilveki klast konservativaki attieciba uz precu izvéli.

Gada laika samazinajies ari to iedzivotaju skaits, kuri pievérs uzmanibu produktu sastavam, pirms to
iegadajas (ipasi viriesu vid). Sogad janvari ari krietni mazaks cilveku ipatsvars neka iepriekséjos pétijumos
atzina, ka izvélas sezonas produktus (22,3%, par 4,7% mazak neka ieprieks, salidzinot vidéjo raditaju).

Apgalvojumi, kuri raksturo respondentu
uzvedibu pédéjo 12 ménesu laika attieciba

- e o - e Respondentu i atsvars, %
uz partikas produktu iegadi . . ’
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Visbiezak ieperkas “Maxima Latvija” un
“Rimi Latvia” veikalos

Respondenti visbiezak iepérkas “Maxima Latvija” (74%) un “Rimi Latvia” (69%) veikalu tiklos. “Maxima
Latvija” veikali vispopularakie ir Latgalé (87,5%), bet “Rimi Latvia” veikali — Riga (85%).

Veikali/veikalu tikli, kuros respondenti iepérkas visbiezak

Respondentu ipatsvars, %

Mazumtirdzniecibas tikls Latvija Riga Vidzeme Kurzeme Zemgale Latgale
Maxima 7% W 72,9% [704% 63,1% 77,6%  87,5%
Rimi 85,0% [60,6% 66,7% " 71,0%

Cits 3,6% 5,6% 7,7% 4,0% 4,3%
x|

[ o 1ox
| [ T

Sarkana krasa - zemakais respondentu %, kuri iepérkas $aja tikla
Zila krasa - visaugstakais respondentu %, kuri iepérkas $aja tikla

Janorada, ka “Maxima Latvija” un “Rimi Latvia” veikalu popularitate, salidzinot ar iepriekséjiem pétijumiem, ir
nedaudz samazinajusies $i gada janvari — “Rimi Latvia” veikalu popularitate vairak samazinajusies Vidzemé un
Kurzemé, savukart “Maxima Latvija” veikalu popularitate vairak samazinajusies Kurzemé. Sisituacija Kurzemé
varétu bit skaidrojama ar to, ka $aja regiona popularaks ir kluvis veikalu tikls “Top!”. Tapat kurzemnieki vairak
neka citu regionu iedzivotaji atzinusi, ka viniem patik iepirkties maza formata veikalinos tuvu majam. Veikalu
tikla “Top!” popularitate janvari pieauga ari Latgalé, kas varétu bt saistita ar $i tikla paplasinasanos tiesi Saja
regiona.

Gada griezuma samazinajusies “Supernetto” veikalu popularitate, kas varétu bat saistita ar to, ka dala
“Supernetto” veikalu tika parveidoti par “Mini Rimi” veikaliem.

Kopuma, salidzinot ar ieprieksgjiem pétijumu rezultatiem, var teikt, ka 2018. gada janvari pirceji biezak
iepérkas viena veikalu tikla nevis vairakos. Uz to norada tas, ka vairak iedzivotaju aptauja noradija tikai
vienu no veikalu tikliem, kur vini biezak iepérkas nevis dazadus, ka tas bija noverots iepriek$éjos pétijumos.



Pieci vispopularakie veikalu tikli, kuros respondenti iepérkas visbiezak

Respondentu ipatsvars, %
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Pieaugot ienakumiem, pieaug ari térini

Vértéjot savus ienakumus, 40,1% respondentu atzina, ka pédéja laika ienakumi nav mainijusies, 39,9%
respondentiem ienakumi palielinajusies, bet 17,8% aptaujato ienakumi ir samazinajusies.

Par 6,5% salidzinajuma ar rudens pétijuma rezultatiem un par 8,2% salidzindjuma ar vasaras un pavasara
pétijumu rezultatiem 2018. gada pieaudzis to iedzivotaju skaits, kuri atzina, ka viniem nedaudz
palielinajusies ienakumi pédéjo 12 ménesu laika.

Respondentu majsaimniecibu ienakumu izmainas pédéjo 12 ménesu laika
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Vairakums iedzivotaju (71,7%) uzskata, ka vinu térini 12 ménesu laika ir palielinajusies. Tas ir par 3% vairak
neka iepriekséjo pétijumu vidéjais rezultats. 22,5% aptaujato uzskata, ka vinu térini palikusi taja pasa
[iment ka agrak. Savukart 3,8% atzina, ka vinu térini ir samazinajusies.



Majsaimniecibu térinu izmainas partikas veikalos pédéjo 12 meénesu laika
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Vairakums respondentu (94,2%) uzskata, ka patérina cenas pédéjo 12 ménesu laika ir paaugstinajusas.
Tasir par 1,1% mazak neka iepriekséja pétijuma, bet par 2,9% vairak neka vidéji vasaras un pavasara pétijumos
(palielinajies to cilvéku skaits, kuri uzskata, ka cenas ievérojami paaugstinajusas). Visvairak iedzivotaju cenu
paaugstinajumu noveérojusi Kurzemé un Latgalé. Salidzinot ar iepriekséjiem pétijumu rezultatiem, ari Riga
un Latgalé pieaudzis to iedzivotaju skaits, kuri pamanijusi patérina cenu paaugstinajumu. Nedaudz vairak
iedzivotaju (94,3%) uzskata, ka cenas paaugstinajusas tiesi partikai.



Patérina (visu produktu un pakalpojumu) cenu izmainas pédéjo 12 ménesu laika
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Vairakuma majsaimniecibu
tiek planots gimenes budzets

Vairakums jeb 74,7% respondentu plano savu budzetu, un tas ir par 0,3% vairak neka pérn rudeni un par 2,3%
vairak neka pérn vasara (24,6% to plano vienmeér, 50,1% to plano neregulari).

23,4% majsaimniecibu budzetu neplano. Biezak térini tiek planoti gimenés, kuras ir bérni lidz 18 gadiem
(par 4,9% vairak neka gimenés, kuras nav bérnu lidz 18 gadu vecumam). Analizéjot pétijumu rezultatus,

redzams, ka vasaras perioda iedzivotaji vismazak doma par gimenes budzeta planosanu, savukart, tuvojoties
pavasarim, gimenes budzeta planosana klast aktualaka.

Gimenes budzeta planosana respondentu majsaimniecibas
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Vairak savus térinus plano Vidzemes un Rigas iedzivotaji, iedzivotaji ar vidéji zemiem ienakumiem, ka ari $o
atbildi biezak minéja respondenti ar augstako izglitibu un vecaka gada gajuma cilvéki (64-74 gadu vecuma).

Gimenes budzeta planosana respondentu majsaimniecibas
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Lielakus pirkumus neveic spontani

Gada laika pieaudzis to iedzivotaju skaits, kuri plano dargaku pirkumu veiksanu. 2018. gada janvari
tadu cilvéku ir jau 91% (par 3,1% vairak salidzinajuma ar iepriek$éjo pétijumu vidéjo rezultatu).

Vairak dargako pirkumu veikSanu plano sievietes, jauni cilvéki 18-34 gadu vecuma, ka ari majsaimniecibas,
kuras ir vairak par cetriem gimenes locekliem.

Dargako pirkumu (sadzives un darza tehnika, mobilas ierices, audio/ video/
datortehnika, autoriepas, mébeles, u.c.) planosana respondentu majsaimniecibas
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Ka redzams ari iepriekséjos pétijumos, visbiezak iedzivotaji dargakus pirkumus veic no naudas summas,
kas ieprieks tikusi uzkrata (53,1%). Gada laika naudas uzkrasana dargaku pirkumu veiksanai kluvusi vél
popularaka ipasi viriesu vida.

Aptuveni puse iedzivotaju (50,4%) iegadajas tikai tas preces, kuru izmaksas var segt no riciba esosajiem
naudas lidzekliem, nekrajot un neaizpemoties.

Sievietes nedaudz biezak izvélas iegadaties dargakas preces kredita, noforméjot kreditu pirkuma vieta, ka ari
aiznemoties naudu no nebanku kreditdévéjiem (nemt ,atro kreditu”).



Dargaku pirkumu (sadzives un darza tehnikas, mobilo iericu, audio/video/datortehnikas,
autoriepu, mébeles u.c. iegade) veiksanas veidi respondentu majsaimniecibas
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Izdevumi pieaug

Vairakums respondentu (85%) atzimé, ka pédéjo 12 ménesu laika ir palielinajusies vinu izdevumi
partikas precém, un tadu iedzivotaju skaits gada griezuma ir pieaudzis.

Salidzinot ar iepriekséjo pétijumu rezultatiem, 2018. gada janvari pieaudzis to cilvéku skaits, kuriem
palielinajusies izdevumi transportam (48%, par 10% vairak salidzinajuma ar iepriekséjo pétijumu vidéjo
rezultatu). Tas varétu bt skaidrojams ar akcizes nodokla paaugstinasanos degvielai, kas atstajis ietekmi uz
visam nozarém. Savukart Saja perioda samazinajies to respondentu ipatsvars, kuriem pieaugusi izdevumi
internetam, telefonam, televizijai, ka ari apgérbu un apavu iegadei.

Sogad janvari, salidzinot ar iepriekééjo pétijumu rudeni, pieaudzis respondentu skaits, kuriem palielinajusies
izdevumi komunalajiem maksajumiem, kas varétu bat izskaidrojams ar apkures sezonas saistitajam izmaksam.

Preces, pakalpojumi, aktivitates, kam pédéjo 12 ménesu laika
ir palielinajusies majsaimniecibas izdevumi
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Tapat ka iepriekséja pétijuma rudeni, arf $a gada janvari redzams, ka izdevumu palielinasanos komunalajiem
pakalpojumiem un veselibai vairak novérojusi cilvéki 55-74 gadu vecuma. Savukart iedzivotajiem 25-44 gadu
vecuma vairak par citiem palielinajusies izdevumi apgérbu un apavu iegadei, ka ari izdevumi restoranu un
kafejnicu apmekléjumiem un gatavo édienu ar piegadi pasatisanai.

Preces, pakalpojumi, aktivitates, kam pédéjo 12 ménesu laika ir palielinajusies majsaimniecibas
izdevumi (péc respondentu viedokliem, pa vecuma grupam)
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Naudu lielakoties uzkraj
neparedzetu izdevumu segsanai

Balstoties uz pétijuma rezultatiem, redzams, ka 60,3% iedzivotaju veido uzkrajumus. Jaatzimé, ka tadu
cilvéeku skaits gada griezuma ir pieaudzis. Uzkrajumus biezak veido ridzinieki, cilvéki 35-44 un 64-74 gadu
vecuma, ar augstiem vai vidéjiem ienakumiem, ka ari majsaimniecibas, kuras ir divi cilvéki.

Krajumu veidosana majsaimniecibas pédejo 12 ménesu laika
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Analizéjot meérkus, kam paredzéti naudas uzkrajumi majsaimniecibas, 55% iedzivotaju uzkraj naudu
neparedzétu izdevumu segsanai, 49% — “nebaltai dienai”, bet 44% uzkraj naudu kada konkréta dargaka
pirkuma veiksanai, pieméram, ledusskapim, velas mazgajamai masinai, automasinai, dzivoklim u.c.

Ta ka paaugstinajies to respondentu skaits, kuri kraj naudu “nebaltai dienai”, pensijai, vecumdienam un, lai no
uzkrajuma varétu ieglt “auglus” (pieméram, procentu veida no ieguldijumiem, pardodot vérstpapirus u.c.),
var secinat, ka palielindjies to iedzivotaju skaits, kuri nav drosi par saviem ienakumiem nakotné. No otras
puses ir palielinajies majsaimniecibu skaits, kuras iedzivotaji veido uzkrajumus, kas nozimé, ka Sogad ir vairak
tadu iedzivotaju, kuriem paliek pari brivi naudas lidzekli, ko var uzkrat vai térét.



Merki, kuriem paredzéti naudas uzkrajumi majsaimniecibas
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Secinajumi

« Arvien vairak iedzivotaju norada, ka viniem pédéja laika ir palielindjusies ienakumi, kas varétu labveéligi
ietekmét ari iedzivotaju pirktspéju. Bet taja pasa laika ari vairak cilvéku runa par to, ka viniem ir
palielinajusies térini. Pieaugosais iedzivotaju skaits, kuri secina, ka ir palielinajusas cenas (tai skaita
partikas precém) liecina par to, ka tomér térini pieaug ne tikai patérina pieauguma dél, bet ari tapéc, ka
pieaug cenas.

+ Palielinoties ienakumiem, iedzivotajiem tomér nepalielinas drosibas sajita par vinu nakotnes finansialo
stabilitati. Lidz ar to, salidzinot ar iepriekséjiem pétijumiem, vairak respondentu kraj naudu (tai skaita,
kraj naudu “nebaltai dienai”), seko lidzi cenu izmainam, pamana cenu pieaugumu un biezak izvélas
veikalu tiesi péc labakas cenas. Aizvadita gada laika vairak cilvéku kluvusi piesardzigaki savos térinos un
plano gimenes budzetu.

« Apkopojot visu iepriek§ minéto, var secinat, ka iedzivotaju ienakumi, kas ir palielinajusies, varétu
palielinat ari kopéjo iedzivotaju pirktspéju, bet, lai ta notiktu, japievérs ipasa uzmaniba tiesi zemakas
cenas aspektam, kas pédéja laika ir kluvis vél svarigaks neka ieprieks.



3. Dala

Ka precu cena ietekme
pircéju paradumus?

Dazadi faktori, tai skaita nodok|u izmainas, inflacija, degvielas cenu celSanas un produktu izejvielu svarstibas
globala méroga u.c, ietekmé cenu piedavajumu partikas un saimniecibas precém, un lidz ar to ari iedzivotaju
iespéjas un izvéli iegadaties sev nepiecieSamas ikdienas preces. “Maxima mazumtirdzniecibas kompass”
ietvaros centamies izpétit, cik liela méra cena ietekmé Latvijas iedzivotaju pirkumu veiksanas paradumus un
precu izvéli, ka ari to, ka un vai iedzivotaji seko lidzi izdevigakajam produkta piedavajumam tirga.

Pétijums tika veikts 2018. gada janvari ar pétniecibas centra SKDS starpniecibu. Pétijuma piedalijas 1005
Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz 74 gadiem.



Vairak neka divas tresdalas iedzivotaju (72%)
iepérkas vairakas reizes nedéla

Lielaka dala respondentu (72%) iepérkas vairakas reizes nedéla. Sida iepirk$anas pieredze viriedu vidi
ir sastopama nedaudz biezak (74,0%, par 3,8% vairak neka sievietes). Sievietes biezak, neka viriesi izvélas
iepirkties vienu reizi nedéla.

Vidéjais partikas un saimniecibas precu iegades biezums
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Pirms dosanas uz veikalu gandriz 75% iedzivotaju
péeta veikalu informativos izdevumus

Gandriz puse respondentu (47,9%) ir atzinusi, ka dazkart meédz pétit veikalu informativos izdevumus, lai
noskaidrotu, kadas preces tur varés iegadaties par visizdevigako cenu. Visbiezak $adi rikojas cilvéki 35-44 gadu
vecuma. Savukart iedzivotajiem 45-63 gadu vecuma vairak neka citiem piemit ipasiba biezi pétit veikalu
informativos izdevumus. Biezak neka citi informativos izdevumus péta tiesi latgaliesi un iedzivotaji ar
zemiem un vidéji zemiem ienakumiem.

Vai pirms dosanas uz veikalu, lai iegadatos partiku un saimniecibas preces, respondenti péta veikalu
informativos izdevumus, lai noskaidrotu, kadas preces tur varés iegadaties par visizdevigako cenu?
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Biezi médzu peétit informativos izdevumus
(26,5% no kopéja rezultata)
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Dazkart medzu pétit informativos izdevumus
(47,9% no kopéja rezultata)
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Katrs otrais iedzivotajs veido pirkumu
sarakstu pirms dodas uz veikalu

Sievietes (61,8%) un respondenti vecuma no 25-34 gadiem (68%) ir izteikti sagatavotaki pirms dosanas uz
izvéléto tirdzniecibas vietu, veidojot vélamo precu sarakstu, un gandriz katrs astotais ari to stingri ievéro. Tas
varétu liecinat par to, ka konkréta pirkuma veiksanai Sie iedzivotaji ir paredzéjusi konkrétu naudas summu.

Visspontanakie precu izvélé uz vietas veikala ir viriesi (47,4%), ka ari respondenti vecuma no 18-24 gadiem
(53%).

Respondentu paradumi attieciba uz pardomatiem pirkumiem,
pérkot partiku un saimniecibas preces
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Respondentu paradumi attieciba uz pardomatiem pirkumiem,
pérkot partiku un saimniecibas preces (sadalijuma pa vecuma grupam)
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piedavajums



Puse respondentu visu nepieciesamo iegadajas
viena tirdzniecibas vieta

Vairakums respondentu parasti visas nepiecieS$amas preces censas iegadaties viena veikala jeb tirdzniecibas
vieta (51,1%). Sis paradums nedaudz vairak raksturigs viriesiem neka sievietém, ka ari ridziniekiem un
cilvekiem 25-34 gadu vecuma. Savukart 42,7% respondentu ir gatavi apmeklét vairakas tirdzniecibas
vietas, lai nopirktu preci izdevigak. Biezak neka starp citiem So tendenci var novérot cilvéku ar zemakiem
ienakumiem vida, ka ari starp Latgales iedzivotajiem un cilvékiem vecuma no 45 gadiem.

Katrs piektais respondents (23,2%) apgalvo, ka apmeklé vairakas tirdzniecibas vietas, jo katra no tam ir dazads
un iecienits precu piedavajums, kas liecina par to, ka ari veikalu piedavatajam precu sortimentam ir nozime,
veidojot ikdienas pirkuma grozu.

Paradumi, kas vislabak raksturo respondentu, pérkot partikas un saimniecibas preces

Respondentu ipatsvars, %
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Apmekléju vairakus veikalus,
lai nopirktu preces izdevigak

Respondentu ipatsvars, %

Dzimums Vecums
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izdevumiem pirkuma veiksana ir nozime

Izvéloties tirdzniecibas vietu, lai iegadatos tur kadu preci par izdevigaku cenu, 68,2% respondentu tomér
nem vera tadus faktorus ka cela patérétais laiks un izdevumi. Vismazak uzmanibu tam pievér$ gados
jaunakie pircéji vecuma no 18 lidz 24 gadiem (52,4%) un gados vecakie pircéji vecuma no 64 lidz 74 gadiem

(53,3%).

Vai respondenti nem véra patéréto laiku, izdevumus vai citus faktorus, kad izvélas tirdzniecibas

vietu, lai iegadatos tur kadu preci par izdevigaku cenu?

J3, nem véra citus faktorus

Respondentu ipatsvars, % Vecums
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Produkta izveleé vissvarigaka ir
preces cena un kvalitate

Ka liecina pétijuma iegltie rezultati, tad preces izvélé respondentiem vissvarigakie aspekti ir preces cena
(50% noveértéjums ir “loti svarigi”, 8,9 punkti ir vidéjais novértéjums) un preces kvalitate (47% novértéjums
ir “loti svarigi”, 8,8 punkti ir vidéjais novértéjums). Preces razotajam un preces zimolam ir daudz mazaka
nozime preces izvélé, tacu vidéjais faktoru vértéjums attiecigi ir 6,3 un 5,5 punkti.

Svarigakie faktori, izvéloties produktu/preci
(skala no 1 lidz 10, kur 1 nozimé ,nemaz nav svarigi”, bet 10 - ,loti svarigi”)
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kvalitate razotajs zimols cena
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2 00 20 40 60 80 100

Preces cena 8.9
8.8

Preces kvalitate
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Viena tresdala iedzivotaju reizi nedéla maina
iepirksanas vietu izdevigakas cenas meklejumos

Viena tresdala iedzivotaju (30,8%) vienu reizi nedéla dodas uz kadu citu tirdzniecibas vietu, lai iegadatos
intereséjosu preci par visizdevigako cenu. Biezak to dara sievietes, Kurzemes iedzivotaji, ka ari cilvéki ar
zemiem vai vidéji zemiem ienakumiem.

18,6% respondentu maina iepirksanas veikalu izdevigakas cenas dé| vairakas reizes nedéla. Starp tiem biezak
sadi rikojas viriesi (22,5%, par 7,6% vairak neka sievietes), cilveki ar zemiem vai vidgji zemiem

Cik biezi Jus dodaties iepirkties uz kadu Respondentu ipatsvars, %
tirdzniecibas vietu tikai tapéc, ka Jas 0% 10% 20% 30% 40%
zinat, ka tur kadu Jas intereséjosu preci
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Grati pateikt
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Lielakoties iedzivotaji seko lidzi
kopéjai pirkuma summai

Liekot izvélétas partikas un saimniecibas preces iepirkumu groza, 48,8% respondentu dazreiz seko lidzi visu
precu kopéjai summai (t.i, censaties saskaitit, cik pie kases kopuma bus jamaksa). Savukart gandriz katrs
ceturtais iedzivotajs (23,6%) vienmer censas sekot lidzi visu precu kopéjai summai. 25,9% respondentu
nekad neseko lidzi pirkuma summai.

Respondentu paradumi attieciba uz kopéjo pirkuma summu,

pérkot partikas un saimniecibas preces
Respondentu ipatsvars, %
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Né, nekad nesekoju lidzi pirkuma

163 Tt 25,9%
summai lidz esmu nonacis/-u

Ja, vienmeér censos skaitit lidzi 23,6%

Grati pateikt

55% respondentu vismaz pusi sava pirkuma groza
preces iegadajas ar atlaidi, pazeminatu vai akcijas cenu

Vislielaka dala respondentu (19,5%) atzist, ka pusi no partikas un saimniecibas precu pirkumiem veic
izvéloties preces ar atlaidi, pazeminatam vai akcijas cenam.

Apjoms, ko respondenti no partikas un saimniecibas precém
peérk ar atlaidem, pazeminatam vai akcijas cenam

Respondentu ipatsvars, %
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Ja precei atlaides tomér nav, atstaj to pie kases

Gandriz katram no mums ir gadijusies situacija, kad iepirkumu groza ir ielikta kada prece vai produkts, jo
tai ir bijusi vilinosa atlaide, tacu pie kases ir izradijies, ka ir noticis parpratums (tas var bat gan pircéja, gan
veikala dél) un patiesiba Sim produktam/ precei atlaides nav. Pétijuma ietvaros iedzivotajiem piedavajam
atceréties, kad pédéjo reizi ir gadijies $ads ,piedzivojums” un kada ir bijusi vinu riciba. Puse respondentu
(50,3%) noradija, ka vini preci atstajusi pie kases.

Respondentu riciba, ja noticis parpratums un
patiesiba precei/ produktam nav atlaide

Respondentu ipatsvars, %
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25,3%
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Par izdevigako preces cenu norada labaka cena
par kilogramu/litru un dzeltenais cenradis ar
noradito akcijas cenu

Vairak neka puse iedzivotaju (53,3%) uzskata, ka preces ar izdevigakam cenam ir tas, kuram cena par
kilogramu/litru ir viszemaka. Vairak par citiem ta uzskata Rigas iedzivotaji (58,6%), bet mazak par citiem —
Latgales iedzivotaji (44,1%).

Gandriz tikpat butisks parametrs péc iedzivotaju domam, kur$ norada par preces izdevigako cenu, ir dzeltenas
krasas cenradis ar akcijas cenu (50,6%). Tam vislielako uzmanibu pievérs Zemgalé (61%) dzivojosie, bet
vismazako — Rigas un Latgales (katra 49%) iedzivotaji.

Tikai 13,3% respondentu par izdevigakas cenas parametru atzist vislabako patstavigas cenas
piedavajumu. Savukart 7% respondentu kadu konkrétu parametru nosaukt nevaréja.

Kas péc respondentu viedokla veikala norada uz tam precém,
kuram ir visizdevigaka cena?

Respondentu ipatsvars, %
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Kopsavilkums

. Partikas precu iegadé iedzivotajiem visbatiskakie aspekti ir pre¢u cena un kvalitite. So tendenci
pastiprina ari citi iedzivotaju iepirksanas paradumi — veikalu informativo bukletu izpéte pirms dosanas uz
tirdzniecibas vietu, iepirk$anas vietas maina izdevigaka cenas mekléjumos, ka ari tas, ka 55% respondentu
vismaz pusi sava pirkuma groza preces iegadajas ar atlaidi, pazeminatu vai akcijas cenu.

« Latvijas pircéjs seko lidzi un veikalos atpazist visizdevigako cenu piedavajumus péc cenas par kilogramu/
litru un dzeltena akcijas cenraza, tacu mazakums (13,3%) seko lidzi visizdevigakajam patstavigo cenu
piedavajumam.

« Nemot véra pircéju jutigumu pret precu cenu un kvalitati, ka ari to, ka puse respondentu visu sev
nepiecieSamo censas iegadaties viena tirdzniecibas vieta, mazumtirdzniecibas tikliem butu jacensas
nodrosinat saviem pircéjiem visizdevigako un sortimenta zina bagatako produktu piedavajumu.



