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IEVADS

»,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” ir

uznémuma ,Maxima Latvija” izveidots nozares
apskats, ar mérki regulari, ik ceturksni, informét
sabiedribu par nozaré aktualam tendencém
un attistibas virzieniem, ka ari skaidrot, kadi
makroekonomiskie raditaji ietekmé nozares
izaugsmes tempu izmainas. Tuvojoties svétku
sezonai, Soreiz pétijam, ka iedzivotdji gatavojas
svétku mielastam un kadi ir planotie térini. Tapat
ipasu uzmanibu pievérsam saldumu razosanas
nozarei, noskaidrojot tendences un saldumu

izvéles paradumus iedzivotaju vida.

Saldumu razoSanas nozare ir viena no lielakajam

partikas rapniecibas grupam valsts tautsaimnieciba ar plasu vietéjo produktu
klastu. Tas attistibas tendences un nakotnes perspektivas ir svarigas kopéja
mazumtirdzniecibas situacijas aina. Tapat saldumi ir viena no TOP produktu
grupam, ko pircéji iegadajas svetku laika. Lai detalizéti pétitu saldumu nozari,
jaunaka ,Maxima mazumtirdzniecibas kompasa” apskata sadarbojamies ar
Latvijas iedzivotaju vida iemiloto saldumu zimola ,Laima” razotaju ,Orkla
Confectionery & Snacks Latvija”".

Sis ir jau septitais mazumtirdzniecibas nozares apskats kas nozimé, ka datus ir
iespéjams salidzinat un visaptverosi izvértét dazadas nozares sakaribas. Masu
komanda ir gandarita par veiksmigi iedibinato sadarbibu nozares apskata
tapsana - jau no pirmas dienas pie ta izveides strada ,Maxima Latvija” ekspertu
komanda, piesaistot nozares labakos pétniekus no tirgus un sabiedriskas domas
pétijumu centra SKDS. Mazumtirdzniecibas nozares apskata tiek izmantoti ari
Centralas statistikas parvaldes dati.

Saldus svétkus vélot,
Zane Kaktina,

»Maxima Latvija” Biznesa analitikas departamenta vaditaja
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Darba tirgus

Bezdarba limenis Latvija treSaja ceturksni samazinajas vidéji par 1.6% pret
iepriek3éja gada atbilstodi ménesi, kas ir visaugstakais vidéjais ceturkina
samazinajuma raditajs Saja gada.

Bezdarba limenis Latvija (%)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Visas vecuma grupas ir novérojams bezdarba [imena kritums, iznemot vecuma
grupa no 15 lidz 24 gadus vecos bezdarbniekus. Vecuma grupa no 25 lidz 44
gadiem nav novérojams nodarbinato skaita pieaugums, bet bezdarba limenis

samazinas.
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem
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Sida tendence visdrizak turpinasies ari turpmak, jo péc astondesmitiem
gadiem bija vérojams demografiskais spradziens, kas piedzivoja strauju kritumu
devindesmitajos gados. No ta var secinat, ka turpmak samazinasies absolutais
cilvéku skaits attiecigaja vecuma grupa. Ka ari butisku ietekmi atst3j aizbraukuso
un iebraukuso bilance.

Jaundzimuso bérnu skaits Latvija (1945.-2017. gads)
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem
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Pircéju izdevumi par partiku

Balstoties uz jaunakajiem Centralas statistikas parvaldes (CSP) publicétajiem
datiem par majsaimniecibu patérinu, var novérot, ka pédéjos gados samazinas
procentuala izdevumu dala, ko majsaimniecibas téré par partiku. Tai pat laika

joprojam veido bitisku izdevumu daju.

Majsaimniecibu patérina izdevumu struktiira
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Péc krizes perioda visaugstakas izmaksas par partiku procentuali bija 2011. gada,
kad majsaimniecibas téréja 28.8% savu izdevumu, turpreti vismazakas izmaksas
procentuali partikas izdevumiem bija 2007. gada, kad tie sasniedza 25.5% atzimi.
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Patérina vidéjais pieaugums pa izdevuma kategorijam Latvija
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Avots: Euromonitor pétijums: INCOME AND EXPENDITURE: LATVIA

Euromonitor prognozé, ka ari turpmakajos gados Latvija samazinasies ta izdevumu
dala, ko vidgji viena majsaimnieciba térés partikas iegadei, bet, neskatoties uz
$0 samazinajumu, ta tik un ta sastadis |oti batisku dalu no visiem izdevumiem.
Palielinoties iedzivotaju pirktspéjai, visvairak pieaugs tie izdevumi, kas saistiti ar
dazadam izklaidém. Pozitivi ir tas, ka pieaugs iedzivotaju izdevumi izglitibai, kas
nakotné laus straujak kapinat kopéjo rentabilitati. Kopuma var secinat, ka tiek

prognozéts salidzinosi vienmerigs visu kategoriju pieaugums.
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Si briza partikas cenas un ietekméjosie faktori

JPartikas un lauksaimniecibas organizacijas partikas cenu indekss” ir partikas
precu groza ikménesa cenu izmainas raditajs, kas apkopo piecu lielako partikas
izejvielu grupu cenas starptautiskajos tirgos — galas, piena produkti, labibas, ellas
un cukura -, kas aprékinats no vidéja svérta péc katras grupas eksporta ipatsvara
2002.-2004. gada.’

Partikas un lauksaimniecibas organizacijas (FAO) partikas cenu indekss

Indax 200204 = 100
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Avots: OECD-FAO Agricultural Outlook 2018-20272

Péc OECD un FAO prognozém turpmakajos gados partikas cenu pieauguma
temps samazinasies. Ka galvenais iemesls tiek minéts tas, ka produkcijas sarazota
apjoma pieaugums bdatiski neizmainisies, bet pieprasijuma pieaugums paliks
vajaks. Vislielako ietekmi uz pieprasijumu pédéja desmitgadé atstajis Kinas
partikas tirgus, kaut ari Sobrid ta izaugsmes atrums ir samazinajies. Ta ka Latvija ir
atvérta ekonomika, més batiski izjitam aréjos ietekméjosos ekonomikas faktorus.
Protams, uzmaniba japieveérs ari vietéjiem faktoriem — konkurencei, likumdosanas
izmainam, akcijam un kampanam, u.c.

1 ,FAO Food Price Index” (01.11.2018.): http://www.fao.org/worldfoodsituation/foodpricesindex/en/
2 ,OECD-FAO Agricultural Outlook 2018-2027", Outlook in figures (2018): http://www.agri-outlook.org/
3 ,OECD-FAO Agricultural Outlook 2018-2027" (2018): http://www.agri-outlook.org/Outlook_flyer_EN.pdf

10



MAKROEKONOMIKA  [EPIRKSANAS PARADUMI  SALDUMU NOZARE MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS

Partikas cenu vidéjas ménesa inflacijas izmainas pret iepriekséjo gadu
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Partikas cenu vidéjas inflacijas izmainas pa gadiem ir bitiski svarstijusas. Kop$
2000. gada ir bijusi dazadi faktori, kas to ir ietekméjusi. No 2000. gada lidz
2008. gadam kapumu veidoja ekonomikas uzkar$ana. Péc tam sekoja globala
krize, kas pieauguma tempu butiski samazinaja. 2011. gada cenu inflacijas
svarstibas ietekméja izmainas PVN likuma (PVN likme tika palielinata uz 22%*),
ka ari graudu birzas cenu kapumes, kas bija saistits ar sausumu un slikto razu®. PVN
likmi atpakal uz 21% samazinaja, sakot ar 2012. gada 1. jaliju. Savukart 2014. gada
Latvija ieviesa eiro, un tas samazinaja valiitas konvertacijas izmaksas, ka ari birza
uz pusi samazinajas degvielas cenas®. Péc OECD sniegtas informacija partikas cenu
kapumu 2017. gada veicinaja energijas resursu cenu kapums’, kad Latvija tika
registréts viens no lielakajiem partikas cenu kapumiem.

4 ,Nodoklu likmes 2013.gada salidzinajuma ar 2012/2011/2010 gadiem”, Pievienotas vértibas nodoklis (PVN): http://www.bkbbirojs.lv/lv/informacija/106/
5 Nasdagq, ,Latest Price & Chart for Wheat”: https://www.nasdag.com/markets/wheat.aspx

6 Nasdag, ,Crude Oil, WTI (NYMEX) Price”: https://www.nasdag.com/markets/crude-oil.aspx?timeframe=10y

7 ,OECD Consumer Price Index” (05.09.2017.): http://www.oecd.org/sdd/prices-ppp/OECD-CPI-09-17.pdf
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Ka jau tika minéts iepriekséjos ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” apskatos,
partikas cenu inflacija Latvija Sogad saglabajas stabili zema limeni. Tas varétu bt
skaidrojams ar to, ka vietgjie tirdzniecibas tikli Sogad Isteno cenu samazinasanas
kampanas, uz ko paréjie tirgus spélétaj nevar nereagét. Ta, pieméram, ,Maxima
Latvija” gada sakuma samazinaja cenas aptuveni 1000 ikdiena svarigaim precém
lidz pat 40%.

Partikas, alkoholisko dzérienu un tabakas izstradajumu cenu inflacija
2.5%
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Salidzinot ,Maxima Latvija” iek$éjo inflaciju partikai, alkoholiskajiem dzérieniem
un tabakas izstradajumiem, redzams, ka ta ,Maxima” veikalos ir zemaka neka vidgji
valsti kopuma. Tapat, pateicoties dazadam iniciativam un procesu optimizacijai
uznémuma, ,Maxima Latvija” ir samazinajusi cenu kapumu iedzivotajiem
kritiskakajam ikdienas partikas groza precu grupam, ierobezojot partikas cenu
inflaciju visa Latvija. Tas liecina par to, ka, efektivizéjot uznémuma procesus,
iespéjams sekot lidzi tam, lai cenas produktiem nepieaugtu tik strauiji.

Péc Centralas statistikas parvaldes datiem ir dazi partikas produkti, kas Sogad ir
piedzivojusi butiskas cenu svarstibas. Minétajam svarstibam pamata ir dazadi
starptautiski faktori, ka, pieméram, naftas cenu svarstibas.

TOP 3 produkti, kas vidéji 2018. gada 9 ménesos ir piedzivojusi vislielakas

cenu svarstibas

Cenu pieaugums f Cenu samazinajums '

Sviests 22.5% Cukurs -31.3%
Olas 13.1% Svaigi darzeni -8.2%
Citi piena produkti 8.6% Kafija -6.0%

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem
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Sviests
Sviesta cenu inflacija
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Bitisks sviesta cenu pieaugums ir novérojams jau ilgaka laika perioda, bet Sogad
inflacijas temps sak normalizéties. Cenu kapumu noteica globalie faktori, ko
parada starptautisko birzu cenas. Sviesta cenu kapuma galvenais iemesls bija
produkta piedavajuma tritkums laika, kad Eiropas un Kinas tirgi strauji pieauga
pieprasijums péc produkcijas. Piedavajums tirgli samazinajas ta iemesla péc,
ka saruka Jaunzélandes sviesta eksports, turklat, sliktas razas dé| Eiropa bija
novérojams baribas apjomu samazinasanas liellopiem, kas ietekméja sviesta
sarazoto apjomu.®

8 Oscar Williams-Grut, ,The butter market is going crazy” (30.10.2017.): http://uk.businessinsider.com/butter-shortage-why-prices-are-rising-and-supply-is-falling-2017-10
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Sviesta birzas cenas

6500
6000
5500
5000
4500
4000
3500
3000
2500

2000

) &

N N N G A T R BT TN NN G U BV VA VY W N
R
x

" v . QW
& F & K & F & K & F & K & & &
RO PN T ARSI K BRI S I

Avots: Global Dairy Trade, Butter’
Ta ka turpmak netiek prognozéts atkartots birzas cenu kapums, sviesta cenam
nevajadzétu strauji pieaugt.

Sviesta cena ietekmé ari vairaku citu produktu razosanu, lidz ar to vajadzétu
samazinaties produktu razosanas pasizmaksai. Diemzél Sis process nenotiks tiks
strauji, jo vairaki uznémumi ir izveidojusi sviesta uzkrajumus par iepriek3éjam
augstajam cenam.

9 Global Dairy Trade, Butter: https://www.globaldairytrade.info/en/product-results/butter/
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Cukurs

Nasdaq cukura birzas cenas
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Avots: Nasdagq, Latest Price & Chart for Sugar™

Jau ilgaku laiku Latvijas tirgl novérojams krass cukura cenu kritums. Cukura birzas
cenas 2016. gada beigas bija sasniegusas savu augstako cenu kops 2012. gada
vidus. Sobrid cukura cenu kritums ir skaidrojams ar lielajiem sarazota cukura
parpalikumiem Indija un Taizemé." Cukura cenas ir batiski samazinajusas ari
»Maxima Latvija” veikalos. Péc vidéjas svértas pardota daudzuma cenas, visdargak
smalkais baltais cukurs ,Maxima Latvija” veikalos maksaja 2017. gada marta. Kops
ta laika cena ir samazinajusies par -48.8%. Ja salidzina cukura cenu valsti vidéji, tad
cukura cenu kritums $i gada septembri pret 2017. gada martu ir samazinajies tikai
par -36.0%."

10 Nasdagq, Latest Price & Chart for Sugar #11: https://www.nasdag.com/markets/sugar.aspx?timeframe=3y
11 Myra P. Saefong, ,Surging Production Is Killing Sugar Prices” (30.08.2018.): https://www.barrons.com/articles/how-healthy-eating-is-killing-sugar-prices-1535040945
12 PC042m. Atsevisku pre¢u un pakalpojumu vidéjas mazumtirdzniecibas cenas (euro): https://www.csb.gov.lv/Iv/statistika/db

15



MAKROEKONOMIKA  [EPIRKSANAS PARADUMI  SALDUMU NOZARE MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS

Kakao pupinas

Kakao tirdznieciba notiek divas birzas: New York Mercantile Exchange (NYMEX)
un Intercontinental Exchange (ICE) Londona. Londonas cenas ir balstitas uz kakao
pupinam no Afrikas, bet Nujorkas cenas ir balstitas uz Dienvidazijas tirgu.

Kakao pupinu razosana |oti liela nozime ir tiedi laikapstakliem, jo pupinam ir
nepieciesams loti specifiska temperatira un nokriksku daudzums. Otrs batisks

faktors ir politiska stabilitate, lielako kakao pupinu apjomu sarazo Kotdivuara,
Gana un Indonézija, tas ir valstis, kur politiska stabilitate spéj but |oti svarstiga.™

Nasdaq kakao pupinu birzas cenas
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Avots: Nasdag, Latest Price & Chart for cacao™

Sogad tiedi laikapstak|i noteica svarstibas birza. El Nino regiona bija spécigs véj$
un sauss laiks, tadé| tika prognozéts, ka samazinasies razas kvalitate, bet tomér Sie
laikapstakli radija tikai Isu savilnosanos pasaules birzas."

13 Agibo, Software solutions for commodity trade and risk management, Cacao: http://www.agiboo.com/commodity-knowledge-center/commodities/cocoa/
14 Nasdagq, Latest Price & Chart for Cacao: https://www.nasdag.com/markets/cocoa.aspx?timeframe=2y
15 Spend Matters, Cocoa Prices Shoot Up Almost 40% (09.04.2018.): http://spendmatters.com/2018/04/09/cocoa-prices-shoot-up-almost-40/
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Cukurs, ievarijums, medus, Sokolade un saldumi

Apskatot patérina cenu izmainas citiem produktiem, kas ir viena grupa ar
cukuru péc ECOICOP klasifikacijas, var redzét, ka 2018. gada no tiem Sokoladei ir
vislielakais cenas kritums.

Paterina cenu parmainas 2018. gada dazadiem saldumu izstradajumiem
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Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Saldumu zimola ,Laima” razotaju ,Orkla Confectionery & Snacks Latvija” valdes
priek$sédétajs Toms Didrihsons norada: ,Sokolade visa pasaulé ir Joti populars
un iecienits produkts, tacu tas patérinu batiski ietekmé sezonalitate. Vasaras
meénesos Sokolades parterins kritas, savukart paréjo gadu saglaba stabilas pozicijas
visa saldumu segmenta.

Latvija saldumu tirgus ir piesatinats un taja pastav siva konkurence. Globalie
zimoli |oti agresivi censas iekarot tirgu, turklat tirgl jau darbojas virkne mazaku
vietéjo spélétaju un ar katru gadu vinu skaits tikai pieaug. Jaunu razotaju ienaksana
tirgh veicina konkurenci, bet asajos konkurences apstak|os, razotaji piedava savu
produkciju ar cenu akcijam.

Si gada neraksturigi karstad vasara veicindja $okolades patérina kritumu, ta
rezultata razotaji apjoma kritumu centas kompensét ar lielakam cenu akcijam un
lielakam atlaidém. Tas ari radija cenu kritumu vasaras ménesos.

Tomeér razotajiem izmaksas tikai pieaug, jo sadardzinas Sokolades izejvielu
cenas. ST gada ceturtaja ceturksni vérojams strauj$ izmaksu pieaugums kakao
produktiem un prognozes liecina, ka tas turpinasies ari 2019. gada. Kakao cena
ir atkariga no ievaktas razas apjomiem un tas kvalitates, ko tiesa veida ietekmé
neprognozéjamie laika apstakli. Otrkart, to ietekmé arvien augosais pieprasijums
péc kakao produktiem visa pasaulé. Cilveki arvien biezak izvélas veseligakus
produktus, tostarp tumso Sokoladi, kas pamatoti tiek uzskatita par veseligaku, jo
kakao saturs taja ir augstaks un attiecigi cukura ir mazak. Razosana tas nozimé, ka
ir nepiecieSams vairak kakao”.
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Olas un piena produkti

Kapums dotajam precém bija saistits ar majlopu uzturésanas izmaksu palielina-
$anos. Tapat izmaksu kapums ir tiesi saistits ar graudaugu razas samazinasanos.'®

Kafija

Kafijas cenas globalaja tirghi ilgaku laiku piedzivoja strauju kritumu saistiba ar
loti veiksmigajam kafijas razam". Diemzél Latvija Sogad nebija novérojams tik
straujs cenu kritums kafijai, jo no Si gada 1. janvara tika palielinats akcizes nodoklis
kafijai.’”® Neskatoties uz to, ka tika celts akcizes nodoklis, kopuma vietéja tirgi
Sobrid novérots cenu kritums kafijas produktiem. Tas varétu bat skaidrojams ar to,
ka, nemot veéra, ka kafija ir pircéju |oti iecienita ikdienas patérina prece, ,Maxima
Latvija” un ari citi tirgus dalibnieki ilgtermina samazinajusi kafijas cenas veikalos.

Mazumtirdznieciba partikas veikalos

Partikas mazumtirdzniecibas nozare tresaja ceturksni nesagadaja batiskus parstei-
gumus. Ka ieprieks tika prognozéts, partikas tirdzniecibas raditaji specializétajos
veikalos normalizéjas. Tirdznieciba nespecializétajos veikalos saglabajusi stabilu
lejupvérstu tendenci.

120% B
o0
= ()}
100% &
o0
80%
60%
40%
20%
-20%
— o o g w O ~ 0 (2] o - o - [ o N w o ~ 0 (2]
[=] [=} [=} [=} [=] [=] (=} (=] (=) — — - (=) (=} [=} [=] [=} (=} [=} (=} (=}
== E‘E‘E‘E 2|22 |s 2‘2 §‘§‘§‘E‘E‘E‘E =
2017 Meénesi 2018

e Mazumtirdznieciba nespecializé tajos veikalos, kur parsvara tirgo partikas produktus

e Partikas, dzérienu mazumtirdznieciba specializé tajos veikalos

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem

Raugoties uz faktoriem, kas ietekmé mazumtirdzniecibas tirgus attistiby,
prognozéjam gan stabilu $i gada noslégumu, gan ari stabilu nako$o 2019. gadu. S1
gada beigas paredzam nelielu pieaugumu partikas inflacijas tempos, kas ir saistiti
ar graudaugu salidzinosi zemo $i gada razu, kas ietekmés ne tikai maizes un citu
miltu izstradajumu cenas, bet skars ari citas precu kategorijas, kuru razosana tiek
izmantoti graudaugi.

16 Express, Farmers back egg price rises (17.08.2018.): https://www.express.co.uk/news/uk/1004601/farmers-egg-prices-increase
17 Nasdagq, Latest Price & Chart for Coffee: https://www.nasdaq.com/markets/coffee.aspx?timeframe=1y
18 Valsts ienémumu dienests, Akcizes nodokla likmes (21.09.2017.): https://www.vid.gov.lv/Iv/akcizes-nodokla-likmes-0
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Kopsavilkums

1. Tiek prognozéts, ka turpmakajos gados majsaimniecibas novirzis ar vien
mazaku dalu savu izdevumu partikas iegadei, jo palielinasies pirktspéja un
partikas cenu inflacija bas salidzinosi zema.

2. ,Maxima Latvija” iniciativa ,Samazinam cenas” ietekmé partikas, alkoholisko
dzérienu un tabakas izstradajumu cenu inflacijas tempu samazinasanos valsti.
To apliecina fakts, ka katru ménesi ,Maxima Latvija” iekséja inflacija ir zemaka
par vidéjo inflaciju valsti.

3. Latvijas partikas cenas |oti ietekmé globalie notikumi.

4. Sviesta cenu kapums vairs nespiez kopéjo inflaciju uz augsu, turpmak nav
prognozéjams butisks sviesta cenu kapums.

5. Cukura cenas vél joprojam samazinas, tas ne tikai atstaj ietekmi uz pirkuma
groza cenu, bet ari uz citu produktu razotajiem.
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Pétijums par iedzivotaju

iepirksanas paradumiem un
makroekonomikas raditaju
ietekmi uz tiem




MAKROEKONOMIKA

IEPIRKSANAS PARADUMI  SALDUMU NOZARE

Pétijums tika veikts 2018. gada oktobri ar pétijumu centra SKDS starpniecibu.
Pétijuma piedalijas 1005 Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz 74 gadiem. Pétijuma
mérkis ir apskatit Latvijas iedzivotaju domas un pédéjas tendences par vinu
iepirk$anas paradumiem, ka ari makroekonomikas raditaju ietekmes novértéjumu
uz majsaimniecibu ienakumiem un tériniem. ledzivotaju iepirk$anas paradumi un
makroekonomikas raditaju ietekme uz tiem pétita ,Maxima mazumtirdzniecibas
kompass” ietvaros ari ieprieks (sakot no 2017. gada aprila), tapéc iegiitos datus

iespéjams salidzinat.

Pircéju paradumus ietekmé sezonalitate

Patérétaju iepirksanas paradumi ,Maxima mazumtirdzniecibas kompass” ietvaros
tiek pétiti jau septito reizi, un visa $aja laika perioda, sakot no 2017. gada sakuma,
tiek novérota sezonala ietekme uz pircéju paradumiem. Tos ietekmé ari laika
apstakli konkréta perioda, svinibu dienas un dazadu veikalu attistiba.

lepirksanas vietas izvéle savu ikdienas pirkumu veiksanai

(partikas un saimniecibas preces)

Hipermarketos (piem., Maxima
XX, Maxima XXX, Rimi

Lielveikalos— supermarketos
(piem., Maxima X, Rimi

Supermarket u.c.) Hypermarket u.c.)
78% 50%
/7% 40%
;g;’ /\/ 30%
(]
74% 20%
73% 10%
72% 0%
Q1 Q Q3 Q4 Q1 Q2 Q3 Q4
)8 —2017 ——)()]8 —)(017
Mazajos veikalos, kas atrodas Tirgl
tuvuma majam/ darba vietai
50% 50%
40% 40%
. \ﬁ o />\
20% 20%
10% 10%
0% 0%
U @ Q@ . Q@ s o
—2018  e—2017 — 018 e—2017

MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS
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2018. gada ir novérojamas nelielas iedzivotaju izvéles svarstibas ,Mazo veikalu’,
,Lielveikalu” un ,Hipermarketu” formatos, kas ir saistitas ar pieejamo tirdzniecibas
platibu attistibu, ka ariar neierastiilgie siltie laikapstakli: tika atvértas jaunas veikalu
tirdzniecibas platibas ,Hipermarketu” un ,Mazo veikalu” formatos. Savukart siltie
laikapstakli ietekméja pircéju klatbatni regionos, ka rezultata ,Mazo veikalu”
formats, kas ir vairak parstavéts tiesi regionos, guva papildu pircéju pieaugumu.

Kritériji, péc kuriem majsaimnieciba izvelas veikalu, kur veikt lielako dalu
savu ikdienas pirkumu (partiku un saimniecibas preces)
Respondentu ipatsvars (%)

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0%

Péc sortimenta piedavajuma

Péc pre¢u kvalitates

Ertaiepirldanas veikala (plasas ejas, pre¢u
nodalas izvietotas érti,
skaidri un saprotami u.c.)

Laipna apkalposana

Patikama atmosféra

B Kopéjas atbildes 2018. gada oktobri B Kopéjas atbildes 2017. gada oktobri
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Veikalu sortiments klust svarigaks

Uzlabojoties valsts ekonomikas stavoklim un palielinoties to iedzivotaju skaitam,
kuriem pédéja gada laika ir pieaugusi ienakumi (skatit tabulu ,Respondentu
majsaimniecibu ienakumu izmainas pédéjo 12 ménesu laika” 28. Ipp.), pircéjiem
aizvien svarigakas klist emocionalas sajatas, kadas vini gist iepérkoties. No
emocionalajam vértibam iedzivotajiem vissvarigakais ir veikalu piedavatais
sortiments (44.0%) - Sim raditajam gada ietvaros novérojams vislielakais
pieaugums, salidzinot ar iepriek$éjo gadu. Emocionalas vértibas vissvarigakas ir
tiesi gados jaunako pircéju vidi, no 18 lidz 24 gadiem, bet vismazsvarigakas no
55 lidz 63 gadiem, to var secinat, saskaitot kopa un salidzinot visus emocionalos
apgalvojumus pa vecuma grupam.

Latvijas ieverojamako mazumtirdzniecibas tiklu novértéjums péc
zemak noraditajiem kritérijiem (skala no 1 lidz 5, kur 1 nozimé ,,pilniba
neapmierina”, bet 5 — ,,pilniba apmierina”)

Respondentu vidéjais novértéjums

Vid 3.70 0.00 050 1.00 1.50 2.00 250 3.00 3.50 4.00 4.50
3.70
Respondentu vidéjais vértéjums m
3.92
Sortiments

3.75
Veikala pieejamiba un sasniedzamiba

Erta iepirkdanas

3.88
Apkalposanas kvalitate
3.70
Partikas precu kvalitate
3.79

Veikalu dizains, interjers
Atmosféra

Cenu limenis

B Kopéjas atbildes 2018.gada oktobri W Kopéjas atbildes 2018.gada jdlija

W Kopéjas atbildes 2018.gada aprili M Kopéjas atbildes 2018.gada janvari

M Kopéjas atbildes 2017.gada oktobri Kopégjas atbildes 2017.gada jdlija
Kopéjas atbildes 2017.gada aprilt
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Pirceji klust apmierinataki ar apkalposanas
kvalitati un veikalu interjeru

Kopéjais veikalu vértéjums, ka novérots ari ieprieks, ir diezgan stabils, sasniedzot
ari Soreiz 3.7 punktu vértgjumu. Tacu jau iepriekséja aptauja butiski izmainijas
respondentu atbildes kategorijas érta iepirkSanas, apkalposanas kvalitate, veikala
dizains, interjers un cenu limenis. Erta iepirk$anas ir vienigais parametrs, kura
novértéjums ir stipri samazinajies, kamér tadi emocionalie faktori ka apkalposanas
kvalitate un veikala interjers uzrada stabilu apmierinatibas pieaugumu, kas varétu
but saistits ar pastiprinatu dazadu tirdzniecibas tiklu veikalu rekonstrukciju
darbiem. Tapat nu jau otro pétijjumu péc kartas vérojams apmierinatibas
pieaugums cenu limenim veikalos.

Majsaimniecibas térinu izmainas partikas veikalos pedéjo 12 ménesu laika

100%
90% R o ®©
Rehy
8% R ER g
- °
£ 70%
7
2 60%
k=3
S 50%
2 xR
& 40% SR R
< 5583
c . c N
o
S 30% N & N
wv
U
& 20% X R g 2 X R
® N AN S A N
5 d >
10% S U] ~ 0N N
0% - . —
Palielinajusies Palikusi taja pasa Samazingjusies Grati pateikt
limeni

B Kopé§jas atbildes 2018.gada janvari  mKopéjas atbildes 2018.gada aprili

Kop§jas atbildes 2018.gada jlija Kopéjas atbildes 2018.gada oktobri

Atbildes uz jautajumu par majsaimniecibu tériniem partikai atspogulo, ka pircéji
ar vien mazak uzskata, ka cenas pédéja ceturksni ir palielinajusas, savukart
palielinas to respondentu skaits, kuri uzskata, ka cenas ir palikusas taja pasa limen.
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Censos iegadaties parsvara Latvijas razotaju preces
(%, respondentu ipatsvars)

40%

35%

30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Q22017 Q32017 Q42017 Q12018 Q22018 Q32018 Q42018

Tuvojoties Latvijas simtgadei, ar interesi vérojam respondentu atbildes par
Latvija razotu precu izvéli. Vél joprojam vértéjums ir diezgan augsts — virs 25%
respondentu atzist, ka censas izvéléties Latvija razotas preces. Tacu, sakot no $i
gada otra ceturksna, var vérot nelielu patriotisma kritumu, veicot pirkumus, kas ir
negaiditi $aja Latvijas simtgades gada.
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ledzivotaju paradumi partikas produktu iegade

Latvijas iedzivotaji pirkumu izvélé paliek ar vien konservativaki, nemot véra
vispopularako atbildi par iepirk$anas paradumu mainu - ,paradumus neesmu
mainijis” (30.8%). Salidzinajuma ar iepriek$éjo aptaujas veikSanas laiku, mazak
Latvijas iedzivotaju izvélas sezonalas preces (24.2%), bet pieaudzis to respondentu
skaits, kuri apgalvo, ka tiem patik izmantot dazadas jaunas iespéjas veikalos,
pieméram, aplikacijas, pasapkalposanas kases u.tml.

Apgalvojumi, kuri raksturo respondentu uzvedibu pedéjo 12 meénesu laika
attieciba uz partikas produktu iegadi
Respondentu ipatsvars, %
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Savos paradumos pédéjo 12 ménesu laika neko } 30.8%
30.9%

neesmu mainfis/-usi 26.7%

Es pédaja laika liel aki ibu pievérs 2L
Spe eJa alka lielaku uzmani upleversu }_56%

produktu sastavam, pirms to iegadajos 28.6%

tos iegadities parsvar 26.8%

Latvijas razotaju preces 32.0%

} 24.2%
Es censos izveléties sezonas produktus 30.2%

28.2%

Es padais laika [ gk 23.9%
s pédgja laika censos iegadaties veseligakus }_ 24.6%

produktus (ar zemaku tauku, cukura saturu,... 26.9%

19.3%
Es reti izvélos jaunus produktus/ zimolus 18.7%

22.3%

Ja veikala pamanu jaunu produktu, labprat to } 18.6%
20.1%

iegadajos, lai izméginatu 16.6%

Man patik izmantot dazadas jaunas iespéjas } 17.3%
16.5%

veikalos - aplikacijas, pasapkalposanas kases,... 14.2%

Centos iegs diti - 5 ekolo gisk 12.2%
ensos 1egadaties parsvara ekolo giskus }-11.9%

produktus 13.1%

Es iegadajos tikai pirmas nepiecieSsamibas 11.8%
11.8%

preces 17.0%

Es bieZi iegadajos pusfabrikatus, kas atvieglo/ } 8l
paatrina maltites pagatavo$anu 81% ’

Péd éja laika es biezak iegadajos dargakus 4.2%
produktus, jo uzskatu, ka tie ir labakas... 3.9%
Censos iegadaties parsvara vegetarieSiem/ }' 2.1%

0,
veganiem domatu produkciju 1120//00

m Kopé§jas atbildes 2018.gada oktobri
m Kopéjas atbildes 2018.gada julija
Kopéjas atbildes 2017.gada oktobri
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Péedéja laika ar vien vairak respondentu (3aja aptauja 75.7%) atzist, ka visbiezak
iepérkas tieSi ,Maxima Latvija” veikalos. Pieaugosais respondentu skaits varétu
bit saistits ar dazadam aktivitatém, kas noris visa gada garuma ,Maxima Latvija”
veikalu tikla, gan ari ar jaunu ,Maxima” veikalu atvérsanos. Vislielako kritumu
piedzivojis ,Supernetto”, kas ir saistits ar veikalu rekonstrukciju uz ,Rimi Mini”
formatu. Jamin ari tas, ka visticamak atbildes varianta ,citi” ir ietverta partikas
interneta veikalu attistiba, tai skaita ari Barbora.lv, kas 2018. gada pirmajos
devinos ménesos palielinajusi apgrozijumu par apméram 42.4% salidzinajuma ar

iepriekséjo gada attiecigo periodu.

Veikali/veikalu tikli, kur respondenti iepérkas visbiezak

Mazumtirdzniecibas tikls 11.2018. 07.2018. 10.2017.

Top!

Mego U 21,9%

Supernetto . 16,6%

Elvi U 133% 0 13.6% | 12,9%
Lats l 10,3% l 10,6% I 9,6%
Beta I 9,7% I 8,5% I 9,1%
Stockmann I 5,4% I 5,5% I 4,3%
Cits I 5,1% I 5,0% I 4,5%
Aibe l 4,8% l 5,0% l 4,9%
Labais I 4,2% I 4,5% I 5,5%
Sky I 3,3% | 3,7% I 3,1%
Vesko | 1,6% | 1,9% | 1,8%

MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS
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Palielinas ienakumi gados jaunakiem cilvekiem

2018. gada laika pieaudzis to respondentu skaits, kuri atzist, ka vinu ienakumi
pédéjo 12 ménesu laika ir palielindjusies (Saja aptauja ta noradijuso 46.1%).
Visvairak ienakumi ir pieaugusi gados jauniem respondentiem vecuma no 18 lidz
24 gadiem (ta noradijusi 53.9%) un no 24 lidz 34 gadiem (ta noradijusi 52.4%).

Respondentu majsaimniecibu ienakumu izmainas pédéjo 12 ménesu laika

50%

45%
40%

35%
30%

25%
20% —
15%

10%
5%
0%
Kopéjas Kopéjas Kopéjas Kopéjas Kopéjas Kopéjas Kopéjas
atbildes atbildes atbildes atbildes atbildes atbildes atbildes
2017.gada 2017.gada 2017.gada 2018.gada 2018.gada 2018.gada 2018.gada
aprili jalija oktobri janvari aprili jalija oktobri

e PalielindjuSies  emmmmmmSamazindjuSies — === Nav mainjusies

Vecaka gadagajuma cilvéki (no 64 lidz 74 gadiem) vairak savus lidzeklus ir sakusi
térét partikas iegadei un veselibas aprapei, bet gados jaunaki cilvéki (no 18 lidz
24 gadiem) - alkoholiskajiem dzérieniem un tabakai, internetam, telefonam,
televizijai, kultrai un izklaidei.

Preces, pakalpojumi, aktivitates, kam pédejo 12 ménesu laika ir

palielinajusies majsaimniecibas izdevumi péc respondentu viedokla

64 — 74 gadi 18 - 24 gadi

)

Vairak izteikts neka citam vecuma grupam: Vairak izteikts neka citam vecuma grupam:
« Partikas preces 84.7% (vidéji 81.4%) « Alkoholiskie dzérieni un tabaka 27.2%

« Veseliba 66.5% (vid&ji 43.5%) (videji 17.5%)

« Internets, telefons, televizija 53.1%
(vidéji 36.3%)

+ Kultdra un izklaide 29.9% (vidéji 18.0%)
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Attieciba uz gados jaunako respondentu grupu, var izteikt pienémumu, ka tas
liela méra ir saistits ar to, ka ir paradijusies papildu lidzekli, kurus ir iespéja novirzit
Siem mérkiem. Saja vecuma kategorija ir palielinajies to cilveku skaits, kuri sanem
lielakus ienakumus. Gada laika vairak ka par 20% ir pieaudzis to gados jaunako
cilvéku skaits, kuri sanem bruto algu virs 1000 eiro. Lidziga tendence ir vérojama
ari vecaka gadagajuma cilvéku grupa, bet Seit ir novérojamas lielakas svarstibas pa
dazadu algu diapazoniem.

Darba péméju skaita sadalijums péc ménesa bruto darba ienakumiem pa

vecuma grupam

Pieaugums 2018 augusts
pret 2017 augustu
20 lidz 29 65 lidz 74
.Iidz 70.00 -14,5% -3,3%
.70.01-150.00 -5,0% -5,1%
.150.01-300.00 -8,1% -5,6%
..300.01-500.00 -13,1% -13,9%
.500.01-700.00 12,7% 9,8%
..700.01-1000.00 6,4% 4,2%
..1000.01-1500.00 26,3% 14,9%
.1500.01-2000.00 33,3% 19,7%
.2000.01-2500.00 44,4% 3,7%
.2500.01-3000.00 25,0%
..3000.01-4000.00 9,1%
..4000.01-5000.00 50,0%
..5000.01-6000.00 0,0%
.virs 6000.00 66,7%

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem
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Kopsavilkums

1.

Pircéju paradumus iepirksanas vietas izvélé visvairak ietekmé sezonalitate un
jaunu veikalu atvérsanas vai rekonstrukcijas. Tacu arvien svarigaki veikala izvélé
klast ari tadi emocionalie faktori ka sortiments, kvalitate, értums, apkalposana
un veikala atmosféra.

Latvijas simtgades svétku gada nav novérojama ipasi lielaka pircéju izvéle
iegadaties Latvija razotus produktus.

Pircéju apmierinatiba ar cenu limeni veikalos stabili pieaug jau otro periodu
péc kartas.

Latvijas iedzivotaji paliek ar vien konservativaki pirkumu veiksana, jo pédéjo
12 ménedu laika 30.8% jeb viena treddala iedzivotaju savos iepirkSanas
paradumos neko nav mainijusi.

Péedéja gada laika gados vecakie iedzivotaji ievérojami vairak ka citi ir atzinusi,
ka ir pieaugusi vinu izdevumi par veselibas apripi, bet gados jaunakajiem
visvairak pieaugusi izdevumi par internetu, telefonu un televiziju.

MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS

30




Saja nodala apskatita
Latvijas saldumu tirgus
situacija un nozares globalas
tendences, kas ietekmé ari
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iedzivotaju saldumu izvéles
paradumi Ziemassvetku
laika, apskatot ari
paradumus svetku mielasta
gatavosana.
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Saldumu razosanas nozare ir viena no lielakajam partikas rapniecibas grupam
valsts tautsaimnieciba ar plasu vietéjo produktu klastu. Tas attistibas tendences
un nakotnes perspektivas ir svarigas kopéja mazumtirdzniecibas situacijas aina.
Tapat saldumi ir viena no TOP produktu grupam, ko pircéji iegadajas svetku laika.

Saldumu tirgus Latvija ir stabils

Kopéjais saldumu tirgus Latvija pédéjos 12 ménesos péc SIA ,Orkla Confectionery
& Snacks Latvija” datiem ir bijis salidzinosi stabils — tas naudas apgrozijuma audzis
par 1% un, skatoties kilogramos, par 2%, kas nozimé, ka nedaudz ir kritusi saldumu
vidéja cena par vienu kilogramu'.

Apskatot tirgus izpétes kompanijas ,Nielsen” datus par saldumu pardosanas
raditajiem, var noveérot svarstibas, kuras ietekmé sezonalitate — marta un aprili
saldumu pardosanas raditajus ietekmé Lieldienas, kas katru gadu tiek atzimétas
cita datuma, savukart decembri strauji pieaug saldumu pardosanas raditdji, jo
iedzivotaji gatavojas Ziemassvétkiem. Kopuma saldumu pardosanas raditaji S
gada pirmajos devinos ménesos ir pieaugusi par 0.2%.

Saldumu tirgus* izmainas pa gadiem (EUR)
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*’Nielsen” pétijuma tiek apskatitas tadas kategorijas ka Sokolades tafelites un batonini, dazadas citas

konfektes.

1 Aprékini balstiti uz ,Nielsen” informaciju par saldumu kategorijam (Pralines — Assortments packed, Un-coated Candies, Caramels, Pastilles, Soft Candies, Chocolate Bars, Small
Bites, Chocolate Tablets, Assortments Unpacked), péc pardotajiem apjomiem nauda un kg. Latvijas Modernas Mazumtirdzniecibas indeksa (Hipermarketi, Lielie supermarketi,
Mazie supermarketi/Zemo cenu veikali, ‘Superettes/Groceries — Moderna tirdznieciba, ‘Convenience/Petrol Stations - Moderna tirdznieciba’) no 2017. gada oktobra lidz 2018.
gada septembrim. (Autortiesibas 2018, The Nielsen Company.)
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Saldumu ésanas paradumosliela nozimeir ne tikai sezonalitatei, bet ari gadalaikiem.
2018. gada vasara bija viena no pédéjo laiku garakajam un siltakajam. Karstais laiks
iepriecinaja ne tikai tos, kuri Latvija atptas, bet ari ietekméja Latvijas iedzivotaju
naskésanas un uzkodu izvéles paradumus. Péc SIA ,Orkla Confectionery & Snacks
Latvija” pieejamajiem tirgus izpétes kompanijas ,Nielsen” datiem vasaras ménesos
Latvija samazinajas gan Sokolades tafelisu, gan saldo cepumu patérins. Pieméram,
salidzinot ar 2017. gada tris vasaras ménesiem, Sogad Latvija tika nopirktas par
17 tonnam mazak Sokolades tafeliSu. Karstaja laika cilvéki vairak Sovasar izvéléjas
Sokolades batoninus un salas uzkodas.

Péc ,Nielsen” datiem Sogad pirmajos devinos ménesos visstraujak ir augusas
koslajamo saldumu un Sokolades batoninu produktu kategorijas, kur pirma
palielinajusies par 4.1%, bet otra par 5.4% salidzinajuma ar 2017. gada atbilstoso
laika periodu. Pieaugums skaidrojams ar vadoSo zimolu aktivitatém gan
produkcijas dazadosana, gan realizétajam marketinga aktivitatém.

Saldumu imports lielaks par eksportu

Saldumus galvenokart importéjam no tadam valstim ka Lietuva, Polija, Somija,
Vacija, bet eksportéjam uz paréjam Baltijas valstim, Somiju un Krieviju. 62.3% no
kopéjas ,cukura konditorejas izstradajumi (ieskaitot balto Sokoladi) bez kakao
piedevas” kategorijas apjoma més eksportéjam uz masu kaiminvalstim — Igauniju
un Lietuvu.

Eksports un Importa saldo (EUR)
2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
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B Cukura konditorejas izstradajumi (ieskaitot balto Sokoladi) bez kakao piedevas

B Sokolade un citi partikas izstrad djumi ar kakao piedevu

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Centralas statistikas parvaldes datubazes datiem
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Kaut Sobrid saldumu nozares eksporta un importa apjoms uz kopéja argjas
tirdzniecibas fona nav |oti liels, turpmakajos gados Latvijas saldumu razotajiem
ir iespéja uzlabot eksporta un importa saldo, jo Sobrid més valsti ievedam daudz
vairak saldumus neka izvedam. Paslaik ,Laimas” produktu portfeli ir vairak neka
200 dazadu produktu plass sortiments. Dalu no sortimenta ,Laima” eksporté uz
vairak neka 20 pasaules valstim: Lietuvu, Igauniju, Baltkrieviju, Daniju, Griekiju,
Lielbritaniju, Triju, Izraéluy, Islandi, Italiju, Kanadu, Moldovu, Niderlandi, Norvégiju,
Portugali, Krieviju, Slovakiju, Spaniju, Vaciju un ASV. Eiropa saldumu razoSana
visizteiktakais lideris ir Vacija. Sis valsts sarazotas produkcijas vértiba ir vairak ka
23% no kopéja Top10 valstu sarazota apjoma.
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Garso tortes, kukas un sokolades tafelites

Saldumi (péc defin. konditorejas izstradajumi ar lielu saldvielu daudzumu)
ir popularakais uzkodu veids Eiropas iedzivotdjiem — Vacijas, Austrijas un
Lielbritanijas iedzivotaji saldumus uztura lieto pat piecas reizes vairak neka vidégji
iedzivotaji citur pasaulé. Ja skatamies pa saldumu veidiem, tad Sokolade ir pats
popularakais saldumu veids pasaulé?. Lielakie $okolades édiji dzivo Sveicé un
Austrija, kas ir valstis ar senam Sokolades gatavosanas tradicijam. Gada laika viens
Sveices un Austrijas iedzivotajs nobauda vairak neka 8 kg $okolades (statistikas
aprékinos nemti véra ari taristi, kuri apmeklé Sis valsts un veicina Sokolades
patérinu). Kamér, péc ,Maxima Latvija” aprékiniem, Latvija viens iedzivotajs gada
laika apéd tikai 3.9 kg Sokolades, kas ir nedaudz mazak ka Igaunija un Lietuva.

Patérétais Sokolades daudzums uz vienu iedzivotaju 2017. gada (kg)
10

9

o —_ N w E=N (9] () ~N
|
]
|
]
]
vacija I
Australija [ INEGEG
Cehija I
Krievija |G
Asv I
Francija |
Larvija (N

_

Norvégija

Igaunija | N

Zviedrija
Polija
Belgija
Somija
Slovakija

Jaunzélande I

Niderlande

Avots: ,Maxima Latvija” aprékini, pamatojoties uz Statista datubazes datiem?

2 Euromonitor International (2017) Confectionery in Western Europe: https://www.euromonitor.com/confectionery-in-western-europe/report,
3 Statista, The Statistics Portal, Sokolades patérins un vienu iedzivotiju pa valstim 2017. gada: https://www.statista.com/statistics/819288/worldwide-chocolate-consump-

tion-by-country/
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Apskatot kopéjo saldumu patérinu (ne tikai Sokolades) péc ,Maxima Latvija” un

»Maxima Grupé” datiem novérojams, ka Baltijas valstis vislielakie saldumu mili

dzivo Igaunija. Otraja vieta ir Latvija, bet tresaja attiecigi — Lietuva.
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Latvijas iedzivotajiem vairak pie sirds iet tortes, kas sastada 0.7% no kopéja pirkumu
groza, bet Igaunijas iedzivotajiem iecienitakie saldumi ir kikas un platsmaizes
(ari sastada 0.7% no kopéja pirkumu groza). Turklat igauni biezak neka latviesi
vai lietuviesi izvélas nopirkt Sokolades tafelites (0.9% no kopéja pirkumu groza),
bet latviesi labpratak iegadajas karameles, zeleja, piena, marmelades un citas
konfektes (1.1% no kopéja pirkumu groza). Jaatdzist, ka Sokoladi un $okolades
konfektes iedzivotaji parasti iegadajas impulsu vaditi — tie parasti nav ieprieks
planoti pirkumi. ,Nielsen” veiktaja pétijuma Sokolades un Sokolades konfeksu
pirkumi izradijusies ka visimpulsivakie no pétijuma apskatitajam kategorijam —
gandriz puse respondentu ir atzinusi, ka Sos produktus pérk impulsivi.

Planots vai impulsivs pirkums pa produktu veidiem (%)
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Globalas tendences saldumu razosana, kas
ietekme ari saldumu tirgu Latvija

Veseligs saldumu sastavs

Latvija, tapat ka pasaulé kopuma, iedzivotaji aizvien vairak doma par veseligu
dzivesveidu. Ari attieciba uz saldumiem. Eiropa arvien vairak pieaug patérétaju
interese par biologisko Sokoladi, $im tendencém ari seko Latvija. Pédéjo divu gadu
laika Eiropa organiskas $okolades tirgus ir pieaudzis par 6%. Vislielakie biologiskas
Sokolades piekritéji ir vaciesi, viniem seko francizi‘.

Péc SIA ,Orkla Confectionery & Snacks Latvija” veikta uzkodu pétijuma datiem
redzams, ka 34% iedzivotaju ir sakusi ést veseligakas uzkodas pédéjo tris gadu laika.
Veseliga uzkoda Latvija tiek saprasta ka tada, kas ir pagatavota no svaigam un
dabiskam izejvielam un bez pievienotam krasvielam, garsas pastiprinatajiem un E
vielam. Ja salidzina dazadas saldumu grupas, tad tiesi Sokolades saldumus Latvijas
iedzivotaji uzskata par veseligaku karumu (ja salidzina ar, pieméram, kikam vai
vafelém). Turklat 58% iedzivotaju uzskata, ka tumsas Sokolades gardumi ir drizak

veseligi.

Ekskluzivi, ar rokam gatavoti produkti

Pasaules saldumu tirgi roku darbs ir ekskluzivitates méraukla, tapat ari pieaug
pieprasijums péc augstas kvalitates un ekskluziviem Sokolades produktiem.
Tapéc ari Latvija razotaji investé gan razo$anas procesu attistisana, gan produktu
izstradg, lai piedavatu inovativakus un pircéjiem interesantus ekskluziva segmenta
produktus.

https://www.mordorintelligen-
ce.com/industry-reports/europe-confectionery-market
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Saldumu izvéles un patérina paradumi

iedzivotaju vidu

Latvijas iedzivotaju paradumus saldumu lietosana centamies noskaidrot pétijuma
ietvaros, kas tika veikts 2018. gada novembri ar pétijumu centra SKDS starpniecibu.

Pétijuma piedalijas 1005 Latvijas iedzivotaji vecuma no 18 lidz 75 gadiem, kas
sniedza savu vértéjumu par saldumu izvéli un lietosanu ikdienas uztura.

Saskana ar iedzivotaju aptaujas rezultatiem, katru dienu saldumus éd 25%
Latvijas iedzivotaju, 42% tos éd vairakas reizes nedéla, savukart 7% respondentu
noradijusi, ka saldumus gandriz vai nemaz neéd, vai ari tie izvairas no saldumu
éSanas vispar.

Aptaujas dati liecina, ka saldumu ésanas biezums samazinas pa vecuma
grupam - ja vecuma grupa no 18 lidz 24 gadiem saldumus éd katru dienu vai
vairakas reizes nedéla kopa 76% aptaujato iedzivotaju, tad vecuma grupa no
64 lidz 75 gadiem saldumus tik biezi ikdiena lieto vairs tikai 57% iedzivotaju.

Aptaujas laika novérojam interesantu sakritibu — tie respondenti, kuri biezak éd
saldumus, atzist, ka jatas laimigaki. Tie, kas jatas laimigi un éd saldumus vairakas
reizes nedéla ir par 19% vairak ka to iedzivotaju, kas jatas nelaimigi.
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Cik biezi Jus édat saldumus?

Saldumus gandriz vai nemaz neédu
/ izvairos no saldumu é3anas
7%

Reizi ménesi 3%

Vairakas reizes ménesi 9% Katru dienu 25%

Reizi nedéla 13%

Vairakas reizes nedéela 42%

VECUMS
18 - 24 gadi
25 - 34 gadi
35 - 44 gadi
45 - 54 gadi
55 - 63 gadi
64 -75 gadi

VAI KOPUMA JUTAS LAIMIGS/-A?
Ja

Drizakja

Drizak né

Ne

Respondentu ipatsvars, %

lemilotakie saldumu veidi - Sokolade, konfektes un cepumi

Péc aptaujas datiem TOP 3 popularakie saldumi iedzivotaju vidi ir Sokolade
(63%), konfektes (51%) un cepumi (42%).

Kurus no siem saldumu veidiem Jas visbiezak edat?
Sokolade 63%
Konfektes

Cepumi

Respondentu ipatsvars, %
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Visbiezak éd saldumus, jo ,karojas”

Visbiezak iedzivotaji eéd saldumus, jo ,karojas” kaut kas gards, ta noradijusi
77% respondentu. Savukart 40% noradijusi, ka éd saldumus, lai palutinatu sevi,
19% iedzivotaju to dara, lai uzlabotu garastavokli un 18% respondentu noradijusi,
ka, édot saldumus, vairo energijju.

Gados jaunaka paaudze saldumus éd izteikti vairak ka citas paaudzes tapéc,
ka tie dod energiju - ta atbildéjusi 36% iedzivotaju vecuma grupa no 18 lidz 24
gadiem. Savukart gados vecaka paaudze vairak ka citas paaudzes éd saldumus,
lai palutinatu sevi — ta atbildéjusi 50% iedzivotaju vecuma grupa no 64 lidz 75
gadiem.

Lai ari lielaka dala iedzivotaju, kuri nejitas laimigi, atziméja, ka saldumus éd retak,
tomeér 15% no Siem respondentiem saldumus éd tapéc, lai mazinatu stresu.

Kadi ir biezakie iemesli, kapéc Jas médzat ést saldumus?

Jo “karojas” kaut kas gards 77 %
Lai palutinatu sevi
Lai uzlabotu garastavokli
Energjjai
Palidz koncentréties intelektualas slodzes gadjuma
Lai mazinatu stresu
Jo tie ir veseligi
Grati pateikt
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Ziemassvetku mielastu labpratak gatavojam pasi
péc tradicionalam receptém

Saskana ar aptaujas rezultatiem, lielaka dala iedzivotaju (67%) svétku maltiti
gatavo pasi, ceturta dala jeb 25% iedzivotaju dalu no édieniem gatavo pasi,
un dalu iegadajas vai pasita jau sagatavotu. ledzivotaji labpratak pasi gatavo
Ziemassvétku mielastu, jo péc aptaujas datiem tikai 3% iedzivotaju iegadajas
veikala gatavotos édienus, 2% iedzivotaju pasita édienu no restorana, kafejnicas
vai édnicas un tikai 1% iet ciemos un mielojas ar namamates sartipéto mielastu.

Domajot par tipisku Jisu gimenes svétku mielastu, vai Jas to gatavojat

pats/-i vai ari iegadajieties / pasatat citu cilveku gatavoto edienu?

Gatavo pasi 67 %

Dalu no édieniem gatavo pasi, un dalu iegad djas /
pas(ita jau sagatavotu

legadajas veikala gatavotos édienus

Pastita no restorana / kafejnicas / édnicas vai ariiet
svétku mielasta uz restoranu

let ciemos un mielojas ar namamates saripéto
mielastu

Pastta interneta

Grati pateikt

Respondentu ipatsvars, %
P p ,

Latvijas iedzivotaji ir tradiciju piekritéji. Péc aptaujas rezultatiem redzams, ka
lielaka dala iedzivotaju (65%) svétku maltiti gatavo péc tradicionalam un
parmantotam gimenes receptém. Gandriz puse (49%) iedzivotaju improvizé,
savukart ceturta dala gatavo maltiti péc medijos pieejamam receptém (27%)
un majas atrodamajam recepsu gramatam (25%). Savukart 9% gatavo péc
édienu blogeru receptém. Mazak popularas ir veganu receptes (2%) un veikalos
atrodamo recepsu bukleti (2%).

Ka Jasu gimené gatavo svétku mielastu?
Péc tradicionalam parmantotam gimenes receptém 65 %
Improvizé

Péc medijos pieejamam receptém

Péc majas pieejamam recepsu gramatam
Péc draugu ieteiktam receptéem

Péc édienu blogeru receptem

Péc veganam receptém

Péc veikalos izliktajiem recep$u bukletiem

Cits variants

Grati pateikt

Respondentu ipatsvars, %
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lecienitakais Ziemassvétku édiens - mandarini

Visiecienitakais Ziemassvétku édiens Latvijas iedzivotajiem ir mandarini - ta
noradijusi 42% respondentu. Aiz mandariniem seko speka piragi (33%), Stovéti
kaposti (33%), piparkiikas (32%), rasols (32%), galas cepetis (29%) un pelékie zirni
ar speki (28%). Mazak populara ir silke kazoka (19%). Dazada veida tortes un
konditorejas izstradajumus (7%), ka ari $okolades konfektes (6%) salidzinajuma
ar citiem svétku édieniem iedzivotaji iecienijusi mazak. Bet ciikas Spukuru ka
iecienitako édienu atziméjusi tikai 2% iedzivotaju.

Kuri no siem ir Jasu iecienitakie Ziemassvétku édieni?

Mandarini 42 %
Speka piragi

Stovéti ki posti

Piparkiikas

Rasols

Galas cepetis

Pelékie zirni ar speki

Silke kazoka

Dazada veida tortes un konditorejas izstrad ajumi
Sokol ades konfektes

Cikas $nukurs

Cits variants

Nav neviena iecienitaka Ziemassvétku édiena
Grati pateikt

Nesvin Ziemassvétkus

Respondentu ipatsvars, %
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Saldumu pateérins Ziemassvétkos lielakoties mérens

Lai arf saldos édienus un Sokolades konfektes lielaka dala iedzivotaju neatziméja
ka vienus no iecienitakajiem Ziemassvétku édieniem, tomér gandriz ceturta dala
iedzivotaju (24%) norada, ka saldumus pagajusa gada Ziemassvétkos patéréjusi
vairak neka vajadzéja, savukart 8% noradijusi, ka tos patéréjusi parak maz. 58%
respondentu atzina, ka tos patéréja méreni un 3% tos neéda nemaz.

47% jaunieSu vecuma grupa no 18 lidz 24 gadiem atzist, ka saldumus patéréjusi
vairak neka vajadzéja. Bet 16% no tiem respondentiem, kas nejltas laimigi
secinajusi, ka pagajusa gada Ziemassvétkos saldumus édusi parak maz.

Domajot par pagajusa gada Ziemassvétku saldumu patérinu, ka jums skiet,
cik daudz saldumus Jas apédat?
Grati pateikt

Pagajusaja gada 6%
saldumus vispar neéda 3%

Vairak neka

Parak maz 8% vajadzéja 24%

Meéreni / samérigi 58%

VECUMS
18-24gadi - S A T M A
25 - 34 gadi 27 60 8 23
35- 44 gadi
45-54gadi IO S WE-
55 - 63 gadi 16 62 9 4110 |

64-75 gadi - K T | N1

VAI KOPUMA JUTAS LAIMIGS/-A?
Ja 25 61 8 04

Drizak ja 26 60 7 2|5
Drizak né 21 51 15 7 16|
Nl —c—— 5% e o

Respondentu ipatsvars, %
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Ziemassvétku mielastu térini visdazadakie

Sajos Ziemassvétkos 10% respondentu svétku mielastam plano térét lidz 20 eiro,
gandriz ceturta dala majsaimniecibu jeb 23% plano térét no 21 lidz 40 eiro, bet
22% iedzivotaju plano térét no 41 lidz 60 eiro. No 61 [idz 80 un no 81 lidz 100
eiro svetku mielastam plano térét 8% iedzivotaju. Vairak ka 100 eiro plano térét
6% iedzivotaju. Pirms svétku perioda vél skaidru planu par gaidamajiem tériniem
nebija 23% iedzivotaju.

Cik daudz naudas Sogad Jasu majsaimnieciba plano térét Ziemassvétku

mielasta sagatavosanai?

Lidz 20 EUR
21-40 EUR 23 9%
41-60 EUR 22 %
61-80EUR

81— 100 EUR

Vairak ka 100 EUR

Grati pateikt 23 %

Respondentu ipatsvars, %
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Produktu iegade Ziemassvetku mielastam

59% iedzivotaju Ziemassvétku mielasta sagadasanai plano apmeklét divus lidz
tris veikalus. Tikai 8% visu plano iegadaties viena veikala, bet 13% iedzivotaju
plano apmeklét pat Cetrus vai piecus veikalus.

Zimigi, ka lauku iedzivotaji vairak neka pilsétnieki visu nepieciesamo plano
iegadaties, dodoties uz diviem lidz tris veikaliem. Ja Riga, kur lielveikalu netrikst,
uz vienu veikalu plano doties 11% ridzinieku, bet uz 2 lidz 3 veikaliem plano doties
58% ridzinieku, tad laukos tikai 5% iedzivotaju plano visu iegadaties tikai viena
veikala, bet 60% lauku iedzivotaju plano doties uz diviem lidz tris veikaliem.

Cik veikalus Jis sogad planojat apmeklét, lai nopirktu visu nepieciesamo

Ziemassvétku mielasta galdam?

vienu 8 %

Grati pateikt, 16 %

Nevienu, 1%
6 un vairak, 3 %

cetrus, piecus 13 %

divus, tris 59 %

APDZIVOTAS VIETAS TIPS
Riga

Cita pilséta

Lauki

Respondentu ipatsvars, %

46




SALDUMU NOZARE MAXIMA MAZUMTIRDZNIECIBAS KOMPASS

Kopsavilkums

Saldumu tirgus situacija

1. Kopéjais saldumu tirgus Latvija pédéjos 12 ménesos ir bijis salidzinosi stabils.
Saldumu pardosanas raditajus ietekmé sezonalitate un laika apstakli.

2. Sokolade ir pats popularakais saldumu veids pasaulé. Latvija viens iedzivotajs
gada laika apéd 3.9 kg Sokolades.

3. Eiropa pieaug patérétaju interese par biologisko $okoladi, ka ari roku darbs ir
ekskluzivitates méraukla. Tapat ari pieaug pieprasijums péc augstas kvalitates
un ekskluziviem Sokolades produktiem.

ledzivotaju saldumu patérina paradumi

4. 67% Latvijas iedzivotaju saldumus éd vairakas reizes nedéla vai pat katru
dienu. Saldumu lietosana asociéjas ar kaut ko labu: tos éd, jo ,karojas” kaut kas
gards, gribas palutinat sevi, uzlabot garastavokli un vairot energijju.

5. Respondenti, kuri biezak éd saldumus, atzist, ka jatas laimigaki.

6. Kaut gan saldumi nav iecienitako édienu saraksta Ziemassvétkos, gandriz
katrs ceturtais Latvijas iedzivotajs atdzist, ka pagajusajos Ziemassvétkos ir
apédis vairak saldumu neka vajadzétu.

7. 65% iedzivotaju svétku maltiti gatavo péc tradicionalam parmantotam
gimenes receptém. Citas popularakas atbildes maltiSu gatavo$anai svétkos:
improvizacija, receptes medijos un recepSu gramatas.

8. Visiecienitakais Ziemassvétku édiens ir mandarini, ta noradijusi 42%
iedzivotaju. Tiem seko speka piragi, Stovéti kaposti, piparkiikas, rasols, galas
cepetis un pelékie zirni ir speki.

9. 45% iedzivotaju plano Ziemassvétku mielastam térét no 21 lidz 60 eiro, no
61 Iidz 100 eiro plano térét 16% iedzivotaju. Pirms svétku perioda vél skaidru
planu par tériniem nebija 23% iedzivotaju.

10. 59% iedzivotaju Ziemassvétku mielasta sagadasanai plano apmeklét divus lidz
tris veikalus, tikai 8% iedzivotaju visu plano iegadaties viena veikala.
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